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DAMM . Cervesers des de 1876
Barcelona, 28 Gener 2016
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Fa 140 anys, els joves August K.
Damm | Melanie van emigrar de
la seva Alsacia natal fugint de Ia
guerra prussiana.
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El seu viatge els va portar fins al
Mediterrani amb la iHusio de dedicar-sea 4 - \_'\ £
allo gue feien millor: cervesa. W
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Fundador: August Kugitzmann Damm. 1876.
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El 1876 funden la seva propia
cervesa despres de crear-ne una de
diferent, evolucio de les cerveses
centreeuropees, pensada per al clima

mes caloros:

LA CERVESA LAGER
MEDITERRANIA

Estrella Damm. Des de 1876.




100% Ingredients naturals: la Cervesa
Mediterrania es continua fent segons la recepta
natural de 1876: arros, malta I lltpol.




La Cervesa Mediterrania va guanyar
medalles a les principals fires
internacionals. I amb elles, va arribar la
popularitat.




Disponible a 71
palsos de tot el
mon:

Espanya, Franca,
Alemanya, Italia,
Regne Unit, Paisos
Baixos, Suissa,
Dinamarca, Suecia,
Noruega, Finlandia,
Estonia, Polonia,
Hongria, Bulgaria,
Grecia, Guinea
Equatorial, Israel,
Tailandia, Hong Kong,
Taiwan, Corea del Sud,
Japo, Australia, Nova
/elanda, EUA, Canada,
Mexic, Puerto Rico,
Xile...
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Estrella Damm, cervesa de major creixement
al Regne Unit en volums rellevants.
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marques de
cervesa de
qualitat
prestig.
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De 5 a 14 milions d'hectoalitres en 10 anys. e



500 Distribuidors
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3.000 Empleats



+71.000 milions d'€ en facturacio
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Meés enlla de la comunicacio convencional, el patrocini és una
eina clau en l'estrategia de les marques Damm.
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PATROCINADOR OFICIAL DEL FC BARCELONA
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El Patrocini comercial és un o -
acord amb el qual el i I
patrocinador te el dret |
d'associar-se a la imatge de S e i
'esdeveniment patrocinat, a e |
canvi d'una contraprestacio T | Sl e
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En un Patrocini, les margues identifiqguen I'oportunitat de:

- Difondre la seva marca utilitzant el patrocini com a plataforma de
comunicacio. .
» (onstruir la seva imatge recolzant-se sobre els valors del patrocini,
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Exemple de difusio de marca;
Copa del Rei.




Exemple de construccio de valors de marca: Federacio |
Catalana de Futbol *
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En determinades categories de producte on l'aspecte
racional de la compra no és rellevant i prima mes l'aspecte
emocional, el patrocini és una bona eina pel
desenvolupament de les margues.
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| que el patrocinat integri la seva marca al
patrocini perque elCPatrocmador aconsegueixi
els seus objectius de construccio de marca.
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"Arreu del mon, amb els d'aqgur”
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Jocs Olimpics de Barcelona
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Jocs Mediterranis Tarragona 2017
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\/aloracio de Patrocinis
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Procés de decisio per

o 5
contractar un patrocini.
4

Analisi \Valor d'Actius (ROI)

Alineat amb l'estratégia? bl
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'analisi de la proposta s'efectua a partir de les dades objectives de
'abast i el potencial del Festival.
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El'Valor dels actius ha de garantir un
nivell minim de rendibilitat
{2 wg ot N TaalROn AP NE T e €) s T 5
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¥+, Split de retorn dels actius
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' 65.000 €
'l — 50.000 €

oL 45.000 €
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" I 40.000 €

% 5 I 000 ¢ »

% 7. I 11.000€

%"- 10.000 €

.lg 7.000,00 €




El valor dels actius ha de proporcionar
un mMinim de rendibilitat exigible.
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Import sollicitat
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Gracies.
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