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L'aigua de Sant Aniol
creix als mercats exteriors

INTERNACIONAL - Aquest producte de Sant Aniol de Finestres ja distribueix el 20% de
les ampolles arreu del mon SINGULAR - Té com a reclam de mercat el tret
caracteristic de ser I'tinica aigua d’origen volcanic FONT - Prove de la vall de LIémena

Jordi Garriga
SANT ANIOL DE FINESTRES

I mercat de'aigua mi-
neral és dels més com-
petitius dins de I'uni-
vers de les begudes, en
bona part a causa de
les exigencies del consumidor,

tats i diferéncies que ofereixen
els diferents productes. Aigua de

que ha sabut dotar d’identitat la
marcaidonar-li sortida als mer-
cats internacionals.

El director de 'empresa, Car-
les Negre, no dubta a afirmar que
“Aigua de Sant Aniol esta consi-
derada entre les millors del moén,
ihihapaisos, com el Japo, on als
millors restaurants es fa servirla

nostra aigua per cuinar”. L’entra- |

da al Japd, un mercat sempre im-

permeable als productes occiden- |
i amb gas suau (2007) il'aigua mi-
i neral amb gas fort (R008). Obvia-
| ment, lamarca també ha reeixit

| perqueé ésinica aigua mineral

| amb base volcanica.

tals, reflecteix la. bona considera-
ci6 que té aquesta aigua de
natura volcanica alla on, com al
Japo, el consumidor compara la
composicié il’origen de les dife-
rents aigiies que troba al mercat.
Aigua Sant Aniol, que 'any 2008
vaveure créixer les vendes un
15%, fins a 3,6 milions d’euros
(9.962.629 unitats), ja faun 20%
del negoci fora del mercat domes-
tic, en mercats com, a banda del

i Japo, Taiwan, els Estats Units,

i Alemanya, Austria, Franca, Ho-

i landa, Andorrai, darrerament,

i CoreaiDinamarca. Amb la certe-
| sa que lamarca s’identifica amb

! la qualitat, Aigua de Sant Aniol

| prioritzales inversions “en el

i consumidor, per tal de formar-lo

i perque esculli 'aigua que més li
arabon coneixedor de les propie-
i dieta”, explica Negre. Considera
| que, en un moment en que “el
Sant Aniol, radicada a La Garrot- !
xa, és un bon exemple d’empresa, |

convé per ala seva salutila seva

mercat és més sensible a tots els

i productes que aporten un benefi-
i cidirecte per ala salut”, aquest és :
i el cami correcte.

| Reconeixements internacionals
i La companyia fa valer, quan recor- |
i re elmercat, els reconeixements
| internacionals obtinguts, comel
i del'Interional Taste & Quality Ins-

| titute, institucié que jutjala cate-

goria d’aliments i begudes, que ha

| premiat tant 'aigua mineral natu-

ral (2006) com I'aigua mineral

L’aigua d’aquest brollador for-

. mat fa 40.000 anys a la Vall de

i Llémena, dins el Parc Natural de
! la zonavolcanica de la Garrotxa,
! t6 com avirtuts I'alt contingut en |
| bicarbonat (360 mg/1), cosa que
i afavoreix la digesti6 gastricaila

| diliresi, i evitala formacio de cal-
i culsalesvies urinaries. Elbaix |
i contingut en sodi la farecomana- |
: ble per a dietes pobres en sodi i

| tractaments per controlar la hi-
| pertensio.

- Amb un creixement del
- 15%, 'any 2008 |a

- companyia va facturar
3,6 milions d'euros

. sent en tots els canals de distri-
i bucid, especialment en I’hosta-
! leria, pero també es pot trobar

i Catalunya; com a aigua de gran
i format (18,9 litres) per a ofici-
. nes iempreses,ien el vending.

i lamarca ésla seva cura per fer de

! 'envasun element d’atraccio.

. Com diuNegre, “a través de

i Penvas volem transmetre els va-

' lors que hi ha al darrere del nostre
| projecte, i per aixd hem desenvo-

i lupat un ampli ventall de produc-

| tes adaptats a diferents moments
| isituacions, tant en plastic com

i envidre”. Un d’aquests valors és

' ambiental, per aixo fa poc 'em-
| presa ha invertit 500.000 euros

i els envasos PET de 5 litres, amb
i I'objectiu de reduir-ne el pes i fa-

i cilitar-ne el reciclatge.

Abanda del recorregut per di-
ferents mercats internacionals,

i Aigua de Sant Aniol ha sabut as-
| sociar el seu nom al d’empreses i
| institucions de referéncia, i

i entre els seus clients hi ha Gene-
i ral Electric, Bayer, Pfizer, Ono,
Ernst&Young, Eismann, Alain

i Affelou, Iberdrola, Lacoste, Ar-

i mand Basi, Toshiba o el Col-legi

! Oficial de Metges de Barcelona,

i amb qui porta a terme accions

| solidaries. L’'empresa ha col-la-

Aigua de Sant Aniol és pre-

en superficies d’alimentacio, a

Un dels trets caracteristics de

ennova maquinaria per fabricar

borat amb ACC10 per formar

. part del cluster de productes

i Gourmet, que aplega diverses

! marques d’alimentacié i begu-

i des amb una proposta diferenci-
i ada per tal de fer estrategies

i conjuntes d’'internacionalitza-
© ¢i6. La participaci6 en aquest

| projecte “permet que puguem

| ser optimistes de cara al futur”,
| segons assenyala el director de

i 'empresa.

| Trajectoria des del 92

! Aigua de Sant Aniol va néixer el
i 1992 a partir de la iniciativa de
i Tomas Feliu, que ha estat

i 'anima del projecte. L’empresa
. té una plantilla de 35 treballa-

i dors, amb una planta embote-

i lladora de 4.500 metres qua-

| drats. Esta controlada perla fa-
i milia Bassols, propietaria d’'un

i grup de distribuci6 d’energia. ®
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Tavex perd el 2008
27,2 milions d’euros i
factura un 1% menys

El fabricant de tela texana
Tavex va anunciar ahir que
durant el 2008 va tenir unes
pérdues de 27,2 milions
d’euros, mentre que en I'exer-
cici anterior havia assolit un
benefici de 821.000 euros.
Aquestes dades negatives, se-
gons va explicar 'empresa, es
deuen a uns resultats molt
negatius, a la reduccié de les
diferéncies positives de canvi
i ales pérdues comptables
derivades de 'alienacid de la
planta d’Aracaju, al Brasil.
L'empresa també va reduir un
1% la xifra de negoci.

Xarxa d’afectats per
Lehman Brothers al
centre de Madrid

Mig centenar d’afectats pels
bons toxics de Lehman
Brothers es van manifestar
ahir davant la seu del Banc
d’Espanya per exigir la devo-
lucio dels seus dinersi criticar
la “inacci¢” dels organs regu-
ladors com la mateixa institu-
cid bancariaila Comissio Na-
cional del Mercat de Valors.
Els clients de les entitats im-
plicades van invertir en bons
de renda fixa amb la garantia
del 100% del capital protegit,
pero els bancs no van especi-
ficar que es tractava de bons
de Lehman Brothers.

Francisco Roman, conseller
delegat de Vodafone M c.c.

Vodafone canviara
les tarifes a partir
del 14 d’abril

La multinacional telefonica
Vodafone va anunciar ahir
que modificara les tarifes a
partir del 14 d’abril. Els canvis
preveuen la pujada del preu
per minut a les tarifes Vitami-
na de 0,9 céntims per als cli-
ents de contracte i de 3 cén-
tims pels clients de prepaga-
ment. Per compensar-ho, la
companyia augmentara un
33% el limit de minuts men-
suals d’aquest programa, i re-
baixara el preu de les truca-
des afixosialtres operadors
dels plans tarda i mati.




