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El sector del packaging a Catalunya

RESUM EXECUTIU

S’han identificat 753 empreses pertanyents al sector del packaging, amb una facturacié agregada relacionada amb el
packaging de 7.100 M€, i que donenfeina a més de 40.000 treballadors (2015).

7.100 M€ de facturacio representa el 3,4 %del total del PIB catala (2015).

El 96 %de les empreses identificades son pimes (menys de 250 treballadors) i el 91 %sdn empreses constituides abans de
I’any 2007.

Barcelona és la provincia on es concentren més empreses (81 %). La segueixen Girona (10 %) i Tarragona (6 %).
El 79 % de les empreses del sector sén exportadoresi el 10 %tenen filial a I’estranger.

Les empreses d’envasos i embalatges son les que tenen més massa critica (66 %) i una facturacio agregada més gran (65 %),
especialment les empreses del plastic (50 % dels envasos i embalatges).

A Catalunya hi ha entitats diverses relacionades amb el sector del packaging: Administracions publiques que impulsen
projectes i iniciatives, cllsters organitzats relacionats (Packaging Cluster, Cluster del Disseny, Beauty Cluster...), universitats i
centres de formacio, centres tecnologics i de recerca i xarxes internacionals.

A Catalunya es duen a terme diverses fires relacionades amb el sector del packaging: Graphispag, Hispack i InnoPack.
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El sector del packaging a Catalunya

DEFINICIO GENERAL DEL SECTOR | ABAST DEL MAPEIG

Cienciai art de presentar un producte en les millors condicions per al seu
emmagatzematge, distribucio, proteccio,vendai us.

Qué contemplem dins de I’estudi?

Empreses d’envasos i embalatges, de tancaments i d’etiquetes.

Maquinaria per envasar, per fabricar envasos i maquinaria periférica o de final de linia.
Empreses proveidores de materia primera o altres materials necessaris.

Empreses que ofereixen serveis de co-packing o manipulacio.

Empreses de disseny grafic o industrial de packaging.
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El sector del packaging a Catalunya
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El sector del packaging a Catalunya
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El sector del packaging a Catalunya

QUANTIFICACIO DEL SECTOR

S’han identificat 753 em preses amb una facturacio de 7.100 milions d’euros

SEGMENTACIO #EMPR. | % EMPR. FACT. PACKAGING % FACT. # TREB. % TREB.
(milers d'euros)

Més d’'un mili6 d’euros 75% 7.026.550 € 99% 41.412 98%
Menys d’'un milié d’euros 25% 73.013 € 1% 2%

Total general - 100% 7.099.567 € 100% 42.114 100%

/53 EMPRESES 7.100 M€

Elaboraci6 de Cluster - Development amb dades del SABI de I'any 2015.
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El sector del packaging a Catalunya

QUANTIFICACIO DEL SECTOR PER SEGMENTS

SEGMENTACIO # EMPR. % EMPR. FACT. PACKAGING % FACT. # TREB. % TREB.
(milersd'euros)

ENVASOS | EMBALATGES 66% 4.573.684,14 € 65% 20.765 50%
PROVEIDORS 71 13% 1.396.730,58 € 20% 8.981 22%
Matéria primera i semielaborats 50 9% 1.164.840,57 € 17% 7.465 18%
Altres proweidors (adhesius, resines, colorants...) 13 2% 213.162,09 € 3% 1.309 3%
Utillatges (motllos, matrius..) 8 1% 18.727,92 € 0% 207 0%
MAQUINARIA 70 12% 868.921,92 € 12% 10.909 26%
Maquinaria per envasar 26 5% 374.065,53 € 5% 1.383 3%
Maquinaria auxiliar, periferics i end of line 35 6% 330.481,25 € 5% 7.782 19%
Maquinaria per fabricar envasos 9 2% 164.375,13 € 2% 1.744 1%
SERVEIS 52 9% 187.213,04 € 3% 757 2%
Seneis d'envasat per a tercers 12 2% 164.271,13 € 2% 504 1%
Seneis de disseny de Packaging 7% 22.941,90 € 0% 1%

TOTAL _ 100% 7.026.549,67 € 100% 41.412 100%

* Classificacio realitzada en funcié de la linia de negoci principal de les empreses.
** S’han tingut en compte empreses ambseu social fora de Catalunya perd amb planta productiva.
*** | ’estimacio de facturacié en packagings’ha realitzat a partir d’entrevistes, trucades telefoniques o fonts secundaries com, per exemple, la paginaweb de 'empresa.

Elaboraci6 de Cluster - Development amb dades del SABI de I'any 2015.
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El sector del packaging a Catalunya

PRINCIPALS CONCLUSIONS GENERALS DEL SECTOR DEL PACKAGING

- S’identificaun nombre elevatd’empreses de producte propien comparacio amb el
nombre de distribuidors.

« Gran pesd’empreses amb centre de decisié fora de Catalunya, entre les 25 empreses
meés grans nomes 3 tenen el centre de decisié a Catalunya.

_ Socis del Cluster Empreses >40 M€ Empreses >25 M€

Seu central a Catalunya

Seu central fora de Catalunya 19 48 57

« Nombre elevat de compres d’empreses enel mercat catala, sobretotels anys 2015i 2016.

« Lamitjana de la ratio d’exportacié sobrela facturacio deltotal del sector és del 34 %,
pero amb una variabilitat alta en funcio del segment, per exemple, empreses de maquinaria
amb ratios al voltant del 80 % i empresesd’envasos i embalatges amb ratios del 30 %.
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El sector del packaging a Catalunya
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El sector del packaging a Catalunya = Bl =

RATIO D’EXPORTACIONS FORGA DIFERENT SEGONS SEGMENTS

Les empreses de maquinaria destaquen amb unes ratios d’exportacié superiors al 75 %

Ratio d'exportacionssobre lafacturacio
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Altres Envasosi Maquinaria  Maquinaria  Maquinaria Matéria Serveis de Serveis Utillatges
proveidors embalatges auxiliariend per envasar per fabricar primera i disseny de d'envasat per
of line envasos semielaborats Packaging atercers

y 4 Elaboracié de Cluster-Development amb dades del SABI de I'any 2015.
N Generalitat Classificacio realitzada en funci6 de les linies principals de negoci de les empreses.
Y, de Catalunya Grafic elaborata partir de les dades de les empreses de les quals es disposen dades Estrategia i Intel-ligencia Competitiva

d’exportacio, en total 216 de les 558 empreses de més d’1 M€ analitzades.
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El sector del packaging a Catalunya

EN FUNCIO DE LA TIPOLOGIA DE MATERIAL LA CADENA DE PROVEIDORS VARIA

En funcio de la tipologia de material, el nombre de proveidors requerits en la fabricacio pot variar

forca a causa de les diferencies en els processos productius
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El sector del packaging a Catalunya

CONCLUSIONS PRINCIPALS DEL SEGMENT D’EMPRESES D’ENVASOS | EMBALATGES

« Elplastic és el materialamb meés pes a Catalunya (50 %), gracies principalment a I'alt pes
d’industries sofisticades demandants de packaging de plastic (com la industria alimentaria
transformadora). El segon material amb més pes és el paperi cartro.

» Variabilitat alta en les ratios d’exportacio en funcio del material, les empreses més exportadores
son les empreses de suro i etiguetesi les menys exportadores les empreses de paper i cartro,
vidre i metall.

 Focusalt enenvasosiembalatgesien envasos per al'usuarifinal no industrial,
principalment dels sectors alimentari, cosmetic i farmaceutic.

* Creixement mitjadel 3,2 % anual durant el periode 2010-2015 (vs. el 0,13 % del PIB catala).
Aguest creixement varia en funcio de la tipologia del material, sent el vidre, el plastic flexible i
el plastic rigid els materials que més han crescut.
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El sector del packaging a Catalunya

PRINCIPALS CONCLUSIONS DEL SEGMENT D’PEMPRESES D’ENVASOS | EMBALATGES
PRINCIPALS MERCATS CLIENTS (B2C)

Alimentacio6 Cosmetica Farmaceutic Home care

Soe

El sector principal de destinacié és I’alimentari, seguit pel cosmetic i farmaceutic

Addicionalment, s’ha de tenir en compte el sector industrial com a mercat client, que engloba una gran varietat de
sectors, inclosos els 4 aqui representats.

3 Elaborat a partirde lesempresesamb linia de negoci principal: envasosi
\ Generalitat

embalatges, de lesqualses disposa d’informacié contrastada perdeterminarel/s
Y de Catalunya seu/s mercat/sde destinacid, en total 149 empresesde les372 empreses Estrategia iIntel-ligéncia Competitiva
d’envasosi embalatges, ésa dir, el 40 %.
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El sector del packaging a Catalunya

PRINCIPALS CONCLUSIONS DEL SEGMENT D’EMPRESES PROVEIDORES

 Elnombre de proveidors varia en funcio de la tipologia de material del producte
final, no és igual la cadena de valor d’'una ampolla de vidre que la d’'una caixa de
cartré o d’'un envas de plastic.

* Molt de pes de grans grups empresarials (alguns d’ells amb seu social fora de
Catalunya, com BASF o Dow Chemical), sobretot en el cas de les empreses
fabricants de plastic.

* Les empreses de material plastic sén les empreses principals de matéria primera,
sent el 78 % de les empreses i el 73 % de la facturacié del segment.
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El sector del packaging a Catalunya = =i ==

PRINCIPALS CONCLUSIONS DEL SEGMENT D’EMPRESES DE MAQUINARIA

« Gran pesdelesempresesde maquinariaper envasar (44 % de la facturacié de les empreses
de maquinaria).

+ Les empresesde maquinaria perfabricacié d’envas flexible sonel 67 % de les empreses de
maquinaria de fabricacié d’envasosi el 92 % de la facturacio.

» Especialitzaci6 alta en maquinaria d’envas flexible, tant en maquinaria de fabricacié d’envasos
com en maguinaria per envasatr.

* 4 deles 5 empreses historiques de maquinaria horitzontal d’envas flexible (Bossar, Volpak,
Effyteci Mespack) han estat comprades per grans grups internacionals.

* Creixement mitjadel 7,3 % anual durant el periode 2010-2015, més del doble que les
empreses d’envasos i embalatges.
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El sector del packaging a Catalunya
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AN Generalitat Classificacié realitzada en funcié de la liniade negoci principal de les empreses, s’han tingut
) de Catalunya en compte les diferents tipologies de maguinaria que elaboren, per tant, una empresa pot
- y estar catalogada en més d’'una categoria.
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El sector del packaging a Catalunya

PRINCIPALS CONCLUSIONS DEL SEGMENT D’EMPRESES DE DISSENY DE PACKAGING

* No existeixen empreses de disseny que es dediquin exclusivament al disseny de packaging, pero
si empreses de branding amb expertise en disseny de packaging.

+ Existeixunnombre elevat de professionals al sector.

» Hiha algunes empreses més professionalitzades, pero generalment son empreses amb una
estructura petitad’entre 71 10 treballadors.

» Elnivelld’exportacions de les empreses de disseny de packaging és practicament nul.
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El sector del packaging a Catalunya

PRINCIPALS CONCLUSIONS DEL SEGMENT D’EMPRESES DE DISSENY DE PACKAGING
EXEMPLE D’)EMPRESES DEL SEGMENT
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Principals dades mundials del sector

MERCAT GLOBAL DE PACKAGING

Mercat global (2015): 839 BnUSD.
Mercat global (2020 esp.) 998 BnUSD.

+ Asia com aprimer consumidor mundial de packaging
(38,4 %), sequit per Nord-america (22,3 %) i Europa
Occidental (20,8 %).

* Elconsum de packaging per capita de Nord-ameérica i
Europa és molt superior al de les altres regions mundials i
representa 4 i 2 vegades la mitjana mundial, respectivament.

* Elconsum de packaging augmenta tant en els mercats
desenvolupats com en els mercats emergents, tot i que
s’observen diferéncies entre els paisos més desenvolupats i
amb més sensibilitat envers el medi ambient.

Per Capita Consumption of
Packaging

Europe
Asia

India

North America |
L
]
I
I

World Average

®m Consumption per person per annum in USS

Fonts:
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Principals dades mundials del sector

MERCAT GLOBAL DE PACKAGING 2015

B Paper and board

* Papericartré segueixen sent els materials més

® Rigid Plastics

utilitzats (38 %), seguits molt de prop pels plastics, u Flexble Blactice
que sumant plastics rigids i flexibles suposen el 37 %. 16% " etal
W Glass
» Els plastic son els que mostren més creixement - "o

durant el periode 2010-2015, principalment el plastic

flexible amb creixements superiors al 4 % ja que els
envasos de plastic flexible substitueixen altres CAGR2010-15

TOTAL
materials tradicionals com el vidre, el plastic rigid o el Other
tetl’abl’lk Glass

- . . . < Metal

L'usuari industrial segueix sent el primer, pero els

Flexible Plastics

sectors farmaceutic i alimentari son els que mes Rigid Plactcs

creixen i junts ja superen lindustrial. Paper and board # \

0.0% 1.0% 2.0% 3.0% 4.0% 5.0%
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Tendencies globals del sector

Canvis del

consumidor
Seéniors
Baby & Kids
Singles
E-Commerce

Sostenibilitat

Aparicié de nous players

La multicanalitat implica
una nova logistica

Tendeéncies dels retailers:

e Sostenibilitat

* Augment de vida Util dels
productes

* Reducci6 de costos

* Augment del Ready-to-
Retail packaging

* Obertura canal en linia

Tendencies de les

plataformes en linia:

* Sostenibilitat

* Seguretat del producte

» Percepci6 del consumidor

Criteris de compra

Canvisenels Brand

Owners

Concentracié empresarial.

Extensio de la vida util dels
productes.

Compres globals
Séries curtes

Focus en sistemes de
tancament i dispensacio.

Nous materials més
sostenibles

Farma com a segment
amb més creixement

Objectius de sostenibilitat
a llarg termini

Organitzacio interna
Criteris de compra

Competencia

Concentracioé empresarial

Sostenibilitat, ecodissenyi
reciclabilitat

Noves tecnologies:
» Impressio digital

+ Digitalitzaci6 de la
Value Chain (Industria
4.0iloT)

» Altres tecnologies
innovadores

De Producte a Servei
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Tendencies globals del sector

CANVIS DEL CONSUMIDOR

AMB QUINA FREQUENCIA TENEN PROBLEMES
PER OBRIR UN ENVAS?

S0% 41%
Canvisen el L’any 2014, el 17 % de la poblacié de la Uni6 40% 7%
: - o 30%
Consumidor Seéniors Europea (85 milions de persones) tenia més de 65 20; 18%
anys. L'any 2060, el 30 % de la poblacié de la UE 100/0 6% . 8%
0
(155 milions de persones) tindra més de 65 anys. oy, I
Diariament Dos cops Un cop per Un copal Mai
per setmana setmana mes

El segment baby / kids és un dels drivers d’innovacio
meés importants en convenience i, sobretot, safety.

Baby & Kids

Augmenta el consum de menjar preparat, de . =2
Singles productes monodosi i s’envasen productes que fins \g \ ‘,
s

ara no s’envasaven.

Fonts:
Y 4
j Genera"tat Olsson, S. Turning Demographic Ageing in Europe into Opportunities. Health Access, Sweden, 2014.
‘ l' Trends in Universal Design. The Delta Centre, Nomway, 2013 - Lo .
WlY de Catalunya Article a The World Packaging magazine 1/2007, elaborat per Boris Rizicka | Ladislava Caisova Estrategia iIntel-ligencia Competitiva

http://young - packag e.con/previous-years/2013/articles/young - packag e- 2013-ag eing/packaging -in-senior-fashion/a259
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Tendencies globals del sector

CANVISEN EL CANAL
APARICIO DE NOUS PLAYERS

Les grans plataformes de venda en linia competeixen amb els retailers que redefineixen les seves

estratégies historiques

PLATAFORMES EN LINIA

amazon
-

RETAILERS

weoloons (g3

Carrefour

ebay

@Rakuten

£2

Alibaba com

/ El pes de les plataformes en linia és molt\

superior al dels grans retailers nacionals

Alibaba mueve hoy en China mas
dinero que El Corte Inglés en todo
un ano

El gigante chino de comercio electronico registra un nuevo récord de
ventas en el 'Dia de los Solteros’, 11 del 11, alcanzando los 17.730

millones de dolares.

Al Generalitat
Y, de Catalunya
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Tendencies globals del sector

CANVIS EN EL CANAL
CANAL EN LiNIA

* Apareixen nous players (plataformes de venda en linia) que
competeixen amb els retailers “tradicionals”.

» Apareixen necessitats de nous sistemes logistics en funcio del
canal de venda utilitzat (canal tradicional, en linia o omnicanal).

* Els retailers tradicionals obren canals de venda en linia.
* Les plataformes en linia es focalitzen en:

+ Sostenibilitat. Optimitzacio i reduccié dels portafolis d’embalatges
i redisseny d’embalatges adaptables al volum del contingut.

* Seguretat del contingut. El cost de substituir un producte fet
malbé pot arribar a ser fins a 17 vegades el costd’enviament i els
comentaris negatius a la pagina web o xarxes socials poden
tardar mesos a equilibrar-se amb comentaris positius.

* Millora de la percepcio del client. Donar valor afegit a 'embalatge
o utilitzar-lo com a eina comunicativa o de marqueting.

-
1 ke lick & Call - ')\
Carrefour.es == Click & Collect 98% Cobertura S
80 Mill. Visitas en 2016 acts SO0k Referencias (23 Ko ol o

Alimentacis Entrega en 3 horas 75% de los pedidos
40 Millones adicionales imentacién) . 20% del total de pedidos Alimentacién contienen
en App Smartphone 700K Transacciones al afio Drive en 2 horas Frescos

El Corte Inglés amplia a todos sus centros la entrega en
menos de dos horas

El servicio Click&Express de compra ‘online’ se extiende a 58 ciudades

Esclat Online, la compra més rapida, facil i comoda

23/gener/2017

Fonts:

Presentacié Carrefour Online sobre packaging, novembre 2016

I qI[E Genefa"tat Optimizing Packaging for an E-commerce World, by AMERIPEN, January2017
A N de Catalunya olle /2016 actualidad Estrategia i Intel-ligencia Competitiva



http://economia.elpais.com/economia/2016/04/01/actualidad/1459500053_449714.html
http://economia.elpais.com/economia/2016/12/02/actualidad/1480678851_349728.html
http://www.bonpreuesclat.cat/blog
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Tendencies globals del sector

CANVISEN ELS BRAND OWNERS
CONCENTRACIO EMPRESARIAL

Pocs Brand Owners dominen la majoria de marques del sector alimentari mundial
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Tendencies globals del sector

CANVISEN ELS BRAND OWNERS
SERIES CURTES

L’augment de gamma, de promocionsi les proves de mercat requereixen séries curtes i

reduir el time-to-market

E;i—
% 4
Canvisen
elsBrand
Owners
;/C BadEmser BadEmser Bad Emser BadEmser BadEmser
4 Pastillen’ Pastillen’ Pastillen* Pastillen Pastillen”
....\‘ \ uwn—“. .;‘
£ k.‘!‘ %f-_ ' X
B N W = e

y 4
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Tendencies globals del sector

CANVISEN ELS BRAND OWNERS
NOUS MATERIALS

La sostenibilitati ’'economia circular com a drivers d’innovacio

The Green Fiber Bottle Project
Better World in the Making

Canvisen , l’
els Brand KNOCK ON WOOD AS GOOD AS GREEN

Abiobased bottle made from Strong, durable material, 100%
Owners sustainably sourced compliant with the strictest
wood-fiber. food and beverage
regulations.

@ IN THE NAME
OF BEER LOVE
Will contribute to spreading sustainable ZERO WASTE @

beer love everywhere in partnership Will be 100% biodegradable
with ecoXpac. and generate 0% waste.

Gigely

Probably the best beer in the world

|| Generalitat
Y, de Catalunya Estratégia i Intel-ligéncia Competitiva




El Sector del Packaging a Catalunya | Analisi d'Oportunitats juny-17 | 32

Tendencies globals del sector

CANVISEN LA COMPETENCIA
CONCENTRACIO EMPRESARIAL

El sector del packaging i de maquinaria per a packaging esta dominat per grans grups empresarials, com per
exemple: International Paper, Amcor, Smurfit Kappa, Ball, Mondi, Coesia o IMA Group, entre altres.

* Aquests grans grups creixen via fusions i adquisicions d’empreses, per exemple DS Smith o el Grup Coesia
segueixen estratégies agressives d’M&A.

Italmaceri srl
kaplagt

Competéncia

y 4
A
A I o Generalitat Font: elaborat per Cluster Development amb informacié extretade la pagina web de DS Smith
c c MY de Catalunya
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Tendencies globals del sector

TENDENCIA TRANSVERSAL
SOSTENIBILITAT

El 73 % dels millennials esta disposat a pagar més per un
producte sostenible - 'any 2014 era un 50 %

O=GIECIEEIN «  Augment de llinteres dels consumidors pels productes

consumidor sostenibles, sobretot en el cas dels millennials. Bon Preu deixa d'utilitzar 1000 caixes de
porexpan al dia

Danone y Nestlé Waters y una startup californiana, crearan
+  Reduccio del volum de packaging generat, aixi com redisseny botellas 100 % sostenibles

dels productes i envasos de les marques de distribucio. B A
+ Fixacio d’objectius de sostenibilitat a mig/llarg termini.
Unilever commits to 100% recyclable plastic packaging by 2025

canvi »  Trade-off entre funcionalitat i sostenibilitat, per exemple I'is
anvisen , L . e
els Brand d’envasos de plastic multicapa augmentala vida util dels Priorities T —
<~ s s - . rioritie: Source Sustainably < &
Owners productes pero és dificilmentreciclable. i Better World in the Making

Enhance material health

* Recerca per al desenvolupament de nous materials.

Support Recycling !mocxonwoon s Goon as creen [
Protect the product | Design for recycling Abiobased botie made from Swong, durable materia 1,100%
Reduce materials Communicate recyclability
T~ innovate =

wood-fiber. food and beverage
. . : R : . =
W ° Elclient demanda productes més sostenibles pero el diferencial
Competencia ) ¢ E"mm =
de cost és un fre. >/ S S
Deliver Everyday Low Cost and Performance beer love everywhere in partnership ‘Will be J00% biodegradable
Meet business requirements o aca¥pac: ‘and generate 0% was
Fonts:
Nielsen, http: nielsen com/us/en/nress.raam/2 015/c ansumer. gaads. hrands.th at-de man strate.c ammitm entta-sustainab ility.
Y 4 : |
A \ H u =) -] . = = - = ) =al
Ac c I o Generalitat i o o e e oo el D ot e -
L de catalunya http: unilever com/nen news-and-fe atire: 01 Z/lnilever-commits-to.100-nerce nt-re lahle-plastic. pack aging-hy. 20258 him) EStrategla ! Inte IgenCIa Competltlva

http: dssmith com/packagin g/strateqists/aur-visian/inn ovatar s/in nov atinn-dat aha se/2 015/ 1/e-shop- haxes



http://www.nielsen.com/us/en/press-room/2015/consumer-goods-brands-that-demonstrate-commitment-to-sustainability-outperform.html
http://el9nou.cat/osona-ripolles/actualitat/bon-preu-deixa-dutilitzar-1000-caixes-de-porexpan-al-dia/
http://www.eleconomista.es/distribucion/noticias/8193866/03/17/Economia-Danone-y-Nestle-Waters-se-alian-junto-a-una-startup-californiana-para-desarrollar-botellas-100-sostenibles.html
https://www.unilever.com/news/news-and-features/2017/Unilever-commits-to-100-percent-recyclable-plastic-packaging-by-2025.html
http://www.dssmith.com/packaging/strategists/our-vision/innovators/innovation-database/2015/1/e-shop-boxes
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Innovacio tecnologica

CENTRES TECNOLOGICS TECNIO RELACIONATS AMB EL SECTOR DEL PACKAGING

(Leitat—BIP LEITAT f BIF

Institut Tecnologic que té com a missi6 col-laboraramb empresesi altresentitatsper crear
valorecondmic, social i sostenible, a travésde projectesR+D i processos tecnologicsdesde
lainnovacié i la creativitat. Format per 6 divisionsde recerca i desenvolupament (Advanced
Materials, Environmental and Biotechnologies, Devices Designand Engineering,
Biomedicine, Safety and Sustainability i Fast Moving Consumer Goods) per oferir solucions
tecnologiquesa totsels sectors d'activitat.

\Tecnologiestransversals facilitadores: @ @
(EURECAT

EURECAT és el principal Centre Tecnologic de Catalunya resultant de la integracié
d’Ascamm, Barcelona Media, Barcelona Digital, Cetemmsa i CTM. Aplega I'experiénciade
més de 600 professionalsque generen un volumd’ingressosde 42 milionsd’eurosi déna
servei amésde 1.000 empreses. Elsprincipalsserveisson R+D aplicada, serveis
tecnologics, formacié d’altaespecialitzacio, consultoria tecnologicai esdeveniments
professionalstant pera grans empreses com pera pimesde totsels sectors.

Enrelacié amb el packagingtracten temesde novesfuncionalitatsi optimitzacié productivai

ﬂQS TECH TRANSFER - BIP

TECH ( BIP
TRANSFER 1]-‘—"
Trajectoriaen recerca fonamentali aplicada, desenvolupament tecnologic, valoritzacié de la
tecnologiai transferencia de coneixement al seu entorn industrial. Elsserveis ales empreses
inclouen: projectesd’R+D, activitatsde consultoria tecnologica, analisisquimiquesi
bioquimiques, caracteritzacio fisicoquimica, assajosindustrials, posada al puntde méetodesi
assessorament d’alt valorafegit.

Enrelaci6 amb el packagingtracten temesde

PERSCINIA CIENCIA EMPRES

mediambiental.
\Tecnologiestransversals facilitadores: 9 m“ @g’ @)

\Tecnologiestransversals facilitadores: @ m' ' Qg) @)

~N

ﬁlautl:

(CCP (Centre Catala del Plastic)

CCP pretén mantenir-se com a centre d'excel-lenciaen R+D+i en el camp delsmaterials
plasticsi ser un instrument al servei de la millora de lesempreses. Aixi sarticula entorn de
les activitatsde: projectesR+D, transferéncia de tecnologia i formacié técnica i continuaals
professionalsdel sector. Els seus projectesmésrellevantsson cursos a mida de les
necessitats de les empreses; desenvolupament de plasticsamb reduccié de densitat;
modificacié de polimersbiodegradables.

Enrelaci6 amb el packagingtracten temesde disseny, materialsreciclats, materials
biodegradables, optimitzacié de processos, componentsescumatsi pel- Ilculesmultlcapa

\Tecnologles transversals facilitadores:

ACCIO [} Gergratta .
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Innovacio tecnologica

CENTRES TECNOLOGICS TECNIO INDIRECTAMENT RELACIONATS AMB EL SECTOR

f BETA

Centre amb I'objectiude contribuira la millora de lacompetitivitat i al desenvolupament
tecnologic de lesempresesmitjancant projectesd’R+D+i, i la transferenciade tecnologia
amb criterisde sostenibilitat ambiental en 'ambit de la industria alimentariai el medi ambient.
Equip de treball multidisciplinari de mésde 20 investigadorsexpertsen enginyeria ambiental,
quimica, biologia, biotecnologia, ecologia, enginyeria alimentariai energiesrenovables.
Enrelacié amb el packagingtracten temesde seguretat alimentaria i envasati etiquetatge
etic.

deeta

\Tecnologies transversals facilitadores: " @)
(CDG :3" . “\

Centre d'R+D que desenvolupa la seva activitat en el camp de |‘enginyeria opticai la
fotonica. El centre disposa de personal amb especialitzacionscomplementaries (Optica i
fotonica, electronica, mecanica i software) perdesenvolupar aplicacionsproperesal mercat.
Al CD6 es proporcionen solucionsR+D+l adregcadesa gairebé totselssectors d'activitat
economica (transport, automocio, salut, etc.).

Enrelacié amb el packagingtracten temesde sistemesde control i seguretat alimentaria, i
sensors pera packaging.

/" cve foves )
Centre de recerca sense finalitatde lucre fundatl’any 1995. La seva missié ésdur a terme
recerca capdavantera en el campde la visio per computador aconseguintl'impacte
internacional mésalt, promouen la transferéncia de coneixementi tecnologiaa la industia i a

la societat, i Sesforcen per preparari formarinvestigadorsal nivell europeumésalt. EI CVC

sha posicionat com a especialista en el camp de lavisié percomputadori ésconsiderat un

Enrelaci6 amb el packagingtracten temesde control de qualitat d’'empaquetat.

\Tecnologiestransversals facilitadores: @ M’

referenten la creaci6 de coneixementpera la societat.

\Tecnologies transversals facilitadores:

(CERPTA

EI CERPTA de la UAB es dedica al desenvolupamentde recerca de qualitati a la
transferencia de tecnologia a empresesde 'ambit alimentari. La seva liniafonamental de
treball ésl’aplicacié de novestecnologies, nano tecnologiesi tecnofuncionalitat perala
millora de la seguretat alimentaria, el valor nutritiu delsalimentsi el disseny i la producci6
d’alimentsfuncionals.

Enrelacié amb el packagingtracten temesde tractamentsd’esterilitzacié de fluids

alimentarismitjangant UHT i envasat aseptics.
\Tecnologies transversals facilitadores: A @ C.:) @J

ACCIO [} Gergratta .
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Innovacio tecnologica

CENTRES TECNOLOGICS TECNIO INDIRECTAMENT RELACIONATS AMB EL SECTOR

/" ECOPOL TECH @ )

Pime centrada en el desenvolupament de productespolimeéricsecoldgicsd'alta qualitati
valor diferenciala empresesde comercialitzacio i distribucié de productesdel sector quimic,
farmaceutici afins, en I'area d’l+D+1. Ofereixen la possibilitatde col-laborardesde la
investigacidi el desenvolupamentdel producte, finsque aquest esta llest per ser distribuiti
comercialitzat.

Enrelacio amb el packagingtracten temesd’adhesiusde paperamb plastic pera envasos

flexibles.
\Tecnologies transversals facilitadores: o @) @)

ACCIO [ gepgrates:,
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NOVES TECNOLOGIES RELACIONADESAMB EL SECTOR DEL PACKAGING
NOVES TECNOLOGIES EN DESENVOLUPAMENT

Impressio 3D Fabricaci6é de packaging o peces per a maquinaria via impressores 3D.

Packaging per augmentar la vida util dels productes, monitoritzar-ne la frescor, mostrar informacio
sobre la qualitat, millorar-ne la seguretat i la conveniéncia.

Packaging comestible Packaging comestible per substituir el packaging de plastic d’'un sol us per alimentaci6.
Packaging soluble Packaging soluble a I'aigua perqué es descompongui al mar.

Packaging que no només protegeix de possibles bacteris sin6 que també actua activament en contra
d’aquests.

Packaging actiu, intel-ligent

Packaging antibacteria

Packaging autorefredable i

Packaging capag d’escalfar o refredar el seu contingut de forma autonoma.
autoescalfable

Packaging multisensorial Packaging que aporta noves sensacions (aromatiques, audibles...) que el packaging actual no aporta.

Packaging no adhesiu Packaging el contingut del qual no s’enganxa al continent i permet utilitzar la totalitat del contingut.

Estrategia i Intel-ligencia Competitiva
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Innovacioé tecnologica

NOVES TECNOLOGIES RELACIONADES AMB EL SECTOR DEL PACKAGING
IMPRESSIO DIGITAL

Avantatges:
« Temps de canvi molt més rapid.
» Permet realitzar series molt curtes i fer proves a un cost baix.

» La qualitat d'impressio és igual que la dels altres sistemes
d'impressio.

Pero...

« Es una impressié molt més lenta (una ratio 1/10 en comparacio
amb el gravat en relleu).

* Preu elevat de les maquines, manteniment i pay per use. ]
Diet ’ "
» Fins d'aqui 8-10 anys no s’espera que s’estengui el seu Us. Coké |T'S MINE |

millions of unique designs  take what's yours

y
ACCIO AN Generalitat
MY de Catalunya
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Innovacioé tecnologica

NOVES TECNOLOGIES RELACIONADESAMB EL SECTOR DEL PACKAGING
DIGITALITZACIO DE LA CADENA DE VALOR (INDUSTRIA 4.0 | INTERNET OF THINGS)

Avantatges:

» Processar iintegrar grans quantitats d’informacio.

* Reduir la complexitat dels processos i augmentar-ne el control.
* Augmentar la productivitat.

* Reduir costos de manteniment gracies al manteniment predictiu i a la
reducci6 del temps de les parades.

* Augmentar la rapidesa de resposta.

» Transformar el packaging en smart packaging (interacciéo amb el client).

Pero...
* Implementacié dificil i costosa.

* Preocupacio pel que fa a la seguretat de les dades.

INTERNET OF THINGS

Exclusive: Internet of Clothing Is Coming
Through Huge Label Deal

David Meyer n n |Z|
Apr 18,2016
Your clothes are going online.

Avery Dennison(AVY, +0.99%), a packaging and labelling giant that puts labels onto
products from brands like Nike(NKE, +1.23%), Adidas(ADDYY,+0.25%) and Hugo
Boss(B0S5Y, +0.69%), has struck a deal with "Facebook for things” firm Evrythng to
create unique web identities for at least 10 billion pieces of apparel over the
next three years.

Evrythng manages the digital identities of items, from packaging to smart
lightbulbs, in much the same way as a social network manages the identities of
people — keeping track of their latest “status” and ultimately helping to
connect them. The deal with Avery Dennison will see these identities assigned
to apparel, shoes and various accessories at the point of manufacture, creating
use cases beyond the point of sale.

y
ACCIO AN Generalitat
MY de Catalunya
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Principals reptes del sector

LLISTAT DELS PRINCIPALS REPTES IDENTIFICATS

MASSA CRITICA/ CONCENTRACIO

* Aconseguir que les empreses catalanes augmentin la seva massa critica per competir amb les grans empreses multinacionals, sobretot
en: innovacio en processos i productes, servei postvenda i xarxa comercial.

EXPANSIO A NOUS MERCATS

» Creixementinternacional per competir en els tenders dels Brand Owners via: adquisicié d’empreses / plantes, creacio de noves plantes,
acords especifics amb empreses similars d’altres paisos per competir conjuntament en els tenders globals.

» Millora competitiva de les empreses de disseny: creixement empresarial, ampliacio dels serveis oferts (com per exemple el servei ofert
per Diadeis), internacionalitzacio.

FLEXIBILITAT
» Desenvolupar nous envasos i sistemes de tancamenti de dispensacio que solucionin els canvis sociodemografics.
» Desenvolupar nous sistemes més sostenibles per allargar la vida util dels productes, pero a la vegada substituir els envasos multicapa.

TARGET COST

» Desenvolupament de nous materials i nous productes amb un diferencial de cost suficientment baix com per no ser un fre ala
demanda.

y 4
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Principals reptes del sector

LLISTAT DELS PRINCIPALS REPTES IDENTIFICATS

FLEXIBILITAT (séries curtes i personalitzacio)

* Processos productius amb menys utillatges i menys temps de set up de maquines per fabricar séries curtes, aixi com s de nous
sistemes per reduir el time-to-market en el disseny de productes.

+ Desenvolupamentids de maquinaria i sistemes que permetin no només fabricar en series curtes, siné també personalitzar els envasos.

» Oferir serveis complementaris als Brand Owners, des d’estandarditzacié dels envasos perassegurar una imatge uniforme a interaccio
amb I'equip de disseny per agilitar el procés de disseny.

E-COMMERCE

+ Desenvolupament de sistemes d’envasat i embalatges especifics per a les necessitats del comerg en linia.

* Adaptacié del packaging a les expectatives del client, en temes d’'imatge, de quantitat de packaging i de material.
» Desenvolupar nous sistemes de smart i active packaging per assegurar la qualitat dels productes frescos.
SOSTENIBILITAT

» Desenvolupament de nous materials més sosteniblesi de materials a partir de residus postconsum.

» Treball conjunt amb el sector public i les empreses de recollida de residus per desenvolupar sistemes de recollida i reciclaige més
eficients.

y 4
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