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1. Agroalimentari
1.1. Analisi qualitativa

El sector agroalimentari eslovac es troba entre els
meés interessants d’'Europa de I'est per la renda per
capita relativament elevada i I'entorn favorable als
negocis en general, al mateix temps que és un dels
paisos de la regié que menys ha patit la crisi finan-
cera internacional. Aixo fa que Eslovaquia es consi-
deri, tot i comptar amb un mercat intern modest (el
consum previst d’aliments i begudes és de 5.200
milions d’euros per al 2013), una bona localitzacié
per ala produccioé per part de les multinacionals del
sector en les seves estrategies d’expansié cap als
mercats de menor renda europeus, especialment a
mitja termini, un cop se superi I'impacte de la crisi a
la regio.
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1.2. Analisi quantitativa

Des de la perspectiva de la industria agroalimenta-
ria, s’identifiquen els productes de la taula 1.

Catalunya és subministrador significatiu'

Carn porcina (codi aranzelari 02.03). Les exporta-
cions catalanes d’aquest producte a Eslovaquia te-
nen una quota de certa rellevancia, de I'1,07 % (la
quota de mercat de les exportacions totals de
Catalunya a Eslovaquia és del 0,45 %), amb avan-
tatges comparatius. El ritme de creixement mitja de
les exportacions catalanes durant el periode 2004-
2007 ha estat del 17,3 %, inferior a I'increment de
les importacions eslovaques d’aquest producte.
Tanmateix, el 2008 les exportacions catalanes
d’aquest producte es van més que doblar respecte
del 2007, fins a assolir els 5 milions d’euros, la qual
cosa comportara un increment de la quota de mer-
cat fins al'1,79 % el 2008.

Fungicides (codi aranzelari 38.08)2. El ritme de
creixement mitja de les exportacions catalanes
d’aquests productes a Eslovaquia durant el periode
2004-2007 (58 %) ha estat molt superior al ritme
d’increment de les importacions eslovaques. Aixi,
s’ha aconseguit passar d’'una quota de mercat de
I'1,95 % el 2004 a una quota significativa, del 3,69

ome
¥ INTERNACIONAL

1. So6n aquells pro-

ductes que tenen
una quota de
mercat significa-
tiva en el pais en
questio. Aquest
cas pot indicar
un cert poder de
mercat de
Catalunya en el
pais en questio.

. Malgrat que

aquest producte
pertany al sector
quimic, esta for-
tament vinculat al
sector agroali-
mentari.



3. Son aquells pro-

ductes que tenen
rellevancia en les
exportacions
mundials catala-
nes pero en canvi
no son exportats
al pais en quies-
tio, tot i que sén
rellevants en les
seves importaci-
ons. Aquests
productes podri-
en ser indicatius
d’oportunitats de
negoci en el pais,
encara que aixo
també pot ser
degut a obsta-
cles com ara
acords comerci-
als preferencials.
S'utilitzen com a
criteri de relle-
vancia aquells
productes que
superen

I'1 % del total.
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Taula 1
EXPORTACIONS CATALANES
C;:ﬁj/); a Creixe- Pes s/X
(ofeTe]l Producte Eslova yuia ment mitja Catalunya
9 2004-2007 totals 2007
2007
02 Carn 1% 17,3 % 0,2 %
38.08 Fungicides 1,5 % 58 % 1,1 %

* index d’avantatges comparatius revelats.

IMPORTACIONS ESLOVAQUIA

Pes s/M Pes s/M

Creixe- Quota
totals o totals
Eslovaquia e mundials Ll g
2007 2004-2007 2007 2007
0,4 % 38,1 % 0,4 % 1,07 % 100 %
0,2 % 11,3 % 3,69 % 100 %

Font: elaboracid6 OME a partir de les dades de Taric Trade, Departament de Duanes i Comtrade-Nacions Unides.

%, el 2007 (la quota de mercat de les exportacions
totals de Catalunya a Eslovaquia és del 0,45 %),
amb importants avantatges comparatius (IVCR). El
2008, pero, les exportacions catalanes per a aquest
producte a Eslovaquia van retrocedir un 17,5 % res-
pecte de I'any anterior.

2. Energies renovables
2.1. Analisi qualitativa

Eslovaquia forma part dels plans de la UE que pre-
veuen que el 20 % de I'energia eléctrica procedeixi
d’alguna de les energies renovables. Un altre factor
que promoura el desenvolupament del sector és la
condicié d'importador net d’energia del pais, a par-
tir del tancament de centrals nuclears i del major
consum per capita de la poblacio.

Per aixo, tot i que el sector de les energies renova-
bles es trobi en la seva fase inicial, les perspectives
de creixement son elevades, fet que podria supo-
sar oportunitats de negoci per a empreses d’engi-
nyeria i instal-ladors i fabricants de components.

L'energia de biomassa és probablement la que
compta amb més perspectives de creixement entre
les renovables, i el govern hi esta apostant clara-
ment. Altres fonts, com ara 'edlica o la solar, també
ofereixen oportunitats de desenvolupament, pero el
marc regulador podria no ser el més apropiat.

3. Farmacia
3.1. Analisi qualitativa

El mercat farmaceéutic eslovac és d’'una grandaria
moderada. A més, s’espera que les mesures d’aus-
teritat del govern (entre les quals hi ha el control de
preus dels medicaments prenent com a referéncia
els dels sis paisos europeus amb menors preus),
aixi com la recessio i 'adopcié de I'euro (gener del
2009), limitin el creixement del sector a curt i mitja
termini.

Tot i aquestes perspectives moderades, Eslovaquia
se situa en el context regional com a localitzacid
amb cert potencial per a la recerca farmaceutica
pel seu perfil demografic i epidemiologic, molt simi-
lar a I'europeu occidental; per la seva pertinenca a
la UE, que facilita el registre i I'aprovacié de medica-
ments, i pels baixos costos de produccio i laborals.

3.2. Analisi quantitativa

Vegeu la taula 2.

Catalunya exporta, perd no al pais en questié®

Productes farmaceutics (codi aranzelari 30). Les
exportacions catalanes d’aquests productes a es-
cala mundial representen el 4,6 % del total expor-
tat; en canvi, no son significatives en les exportaci-
ons dirigides a Eslovaquia (representen un 0,7 %). El
ritme de creixement mitja dels Ultims anys de les
exportacions de Catalunya ha estat negatiu, mentre
que les importacions eslovaques d’aquests pro-
ductes han crescut un 18,6 %. Tanmateix, el 2008
les exportacions catalanes d’aquests productes a



Taula 2

EXPORTACIONS CATALANES

Pes s/X

Geelmmme LG
Codi Producte Eslovac:,uia ment mitja
2007 2004-2007 totals 2007
30 Prod. farma- 0,7 % -1,6 % 0,1 %
ceutics

* index d’avantatges comparatius revelats.

Pes s/X
Catalunya

IMPORTACIONS ESLOVAQUIA

Pes s/M . Pes s/M
Creixe-

totals Es- s totals TS
N ment mitja . mercat
lovaquia mundials

2007 2004-2007 2007 2007

2,4 % 18,6 % 04% 0183% 882%

Font: elaboracid OME a partir de les dades de Taric Trade, Departament de Duanes i Comtrade-Nacions Unides.

Eslovaquia van trencar amb la dinamica negativa i
es van multiplicar per més de 2 respecte del 2007,
la qual cosa va fer que passessin a representar I'1,4
% del total de les exportacions catalanes.

4. Components de I’automobil
4.1. Analisi qualitativa

El sector de I'automobil és el sector industrial més
important d’Eslovaquia: representa aproximada-
ment entre el 50 i el 60 % de la producci6 i de les
exportacions industrials, respectivament. La pro-
duccié actual de vehicles se situa entorn de les
900.000 unitats a I'any, xifra que converteix el pais
en un dels liders en intensitat de produccio per ca-
pita.

Eslovaquia ha atret en els darrers anys inversions
de Volkswagen, PSA Peugeot Citroén i Kia Motors
gracies a la disponibilitat de ma d’obra, altament
qualificada i a cost relativament baix; I'aplicacio
d’'un codi de treball flexible; I'accés als mercats
emergents de I'est europeu (Ucraina); la capacitat
industrial amb tradicié en enginyeria i la disponibili-
tat de centres de recerca; la fiscalitat i el marc favo-
rable per als negocis; la pertinenca a la UE i, recent-
ment, I'entrada a I'eurozona.

Un missatge de confianca en les perspectives del
sector a Eslovaquia podria ser, tot i el context glo-
bal, 'anunci recent de Volkswagen d’invertir-hi més
de 300 milions d’euros per produir el model Up!; de
la seva banda, Kia Motors estudia també invertir-hi
més de 100 milions d’euros per a la fabricaciod de
motors.

La implantaci¢ dels grans fabricants ha atret una

cinquantena d’empreses de components (Tier 1 i
Tier 2), amb clients a tot Europa i que ha estat pro-
duint a un ritme major fins i tot que els fabricants
d’automobil.

4.2. Analisi quantitativa

LCautomocio és el capitol més important de I'expor-
tacio catalana a Eslovaquia, i representa el 36,8 %
del total exportat el 2007. La partida d’accessoris |
parts representa el 55 % de les exportacions totals
del capitol, seguida dels automobils de turisme,
amb un 38,4 %. Tanmateix, mentre les exportaci-
ons catalanes de parts i accessoris de vehicles van
retrocedir un 44,3 % el 2008, les d’automobils de
turisme va créixer un 29,1 % respecte del 2007 i van
passar a ser la partida més important dins del capi-
tol d’automocié (vegeu la taula 3).

Catalunya no exporta de manera rellevant*

Motors encesos per compressio (codi aranzelari
84.08). Catalunya no exporta aquests productes a
Eslovaquia (tampoc a la resta del mén de manera
rellevant), mentre que les importacions d’aquests
motors en aquest pais representen un 1,12 del total,
amb un creixement mitja del 30,2 % en el periode
2004-2007.

Catalunya exporta de manera rellevant®

Parts i accessoris de vehicles (codi aranzelari
87.08). Les parts i els accessoris de vehicles repre-
senten el 4,5 % de les exportacions catalanes mun-
dials, i tenen especial rellevancia en les dirigides a
Eslovaquia (20,2 % del total). Les exportacions
d’aquests productes a aquest pais han retrocedit

4. Son aquells pro-

ductes que per
als paisos en
questio tenen re-
llevancia en les
seves importaci-
ons pero en can-
vi Catalunya no
exporta de ma-
nera significativa
ni a aquell estat
ni a escala mun-
dial. S'utilitzen
com a criteri de
rellevancia
aquells produc-
tes que superen
I'1 % del total.

. Son aquells pro-

ductes que tenen
rellevancia tant
en I'exportacié
mundial catalana
com en I'exporta-
cio al pais en
questio. En
aquest cas, a
partir de 'evolu-
ci6 de la quota
de mercat 2004-
2007, s'indica si
Catalunya aprofi-
ta 0 no les opor-
tunitats de nego-
ci d’aquest pais.
S'utilitzen com a
criteri de relle-
vancia aquells
productes que
superen 'l % del
total.
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Taula 3

EXPORTACIONS CATALANES

Pes s/X

Pes s/X

IMPORTACIONS ESLOVAQUIA

Pes s/M Pes s/M

e
Producte EsIovz‘ac:,uia ment mitja Catalunya
2007 2004-2007 totals 2007
84.08 Motors 0 % 0% 0 %
encesos per
compressio
87.08 Parts i ac- 20,2 % -2,2 % 1,7 %
cessoris de
vehicles
87.03 Vehicles auto- 141 % 16,8 % 0,6 %

mobils

* index d’avantatges comparatiu revelats.

Creixe- Quota
totals s totals
Eslovaquia ment mitja mundials Mercat
2007 2004-2007 2007 2007
1,2 % 30,2 % 0%
8,6 % 32,4 % 1,06 % 69 %
3,1 % 23,6 % 2,06 % 100 %

Font: elaboracié OME a partir de les dades de Taric Trade, Departament de Duanes i Comtrade-Nacions Unides.

un 2,2 % de mitjana entre el 2004 i el 2007, enfront
del creixement del 32,4 % de les importacions es-
lovaques, la qual cosa s’ha reflectit en la quota de
mercat, que s’ha reduit 1,6 punts respecte de la del
2004. Aixd semblaria indicar que no s’han aprofitat
suficientment les oportunitats de negoci en aquest
sector. A més, cal advertir, com s’ha esmentat an-
teriorment, que les exportacions catalanes de com-
ponents d’automocid el 2008 van retrocedir un
44,3 % respecte del 2007.

5. Altres
5.1. Analisi quantitativa

Vegeu la taula 4.

5.2. TIC i electronica
Catalunya no exporta de manera rellevant

Les maquines per al tractament de dades i les se-
ves parts, els aparells emissors de radio o televisid
i les seves parts, els circuits electronics integrats i
els dispositius de cristall liquid sén productes que
Catalunya no exporta a Eslovaquia de manera relle-
vant (tampoc a la resta del mén), mentre que les
importacions d’aquests productes en aquest pais
representen conjuntament un 5,3 % de les seves
importacions totals, amb creixements mitjans de
dos digits en cada un dels productes en el periode
2004-2007.

Catalunya és subministrador significatiu

Parts de conjunts electronics i de cameres de te-
levisio (codi aranzelari 85.29). Eslovaquia és el se-
gon mercat més important per a Catalunya en
aquest sector (el primer el 2008), ja que s’hi dirigeix
un 13,6 % de les exportacions catalanes mundials
d’aquests productes, quan el total de les exportaci-
ons catalanes a Eslovaquia representa el 0,4 % de
les exportacions mundials catalanes. El ritme de
creixement de les exportacions catalanes de parts
de conjunt electronics i de cameres de televisio du-
rant el periode 2004-2007 ha estat molt elevat, tot i
que la quota de mercat s’ha reduit 0,8 punts res-
pecte de la del 2004, fins assolir el 0,43 % el 2007
(la quota de mercat de les exportacions totals cata-
lanes a Eslovaquia és del 0,45 %). El 2008, a més,
les exportacions catalanes per a aquests produc-
tes van tenir una rellevancia especial i es van multi-
plicar per més de 4 respecte del 2007, fins a assolir
els gairebé 55 milions d’euros.

5.3. Metal-largia
Catalunya exporta, pero no al pais en questio

Alumini (codi aranzelari 76). Les exportacions ca-
talanes d’aquest producte a escala mundial repre-
senten I'1 % del total; en canvi, no son significatives
en les dirigides a Eslovaquia (representen un 0,7 %).
El ritme de creixement mitja en els Ultims anys de
les exportacions de Catalunya ha estat molt elevat,
i superior al de les importacions d’aquest producte
d’Eslovaquia. El 2008, pero, les exportacions cata-



Taula 4

EXPORTACIONS CATALANES IMPORTACIONS ESLOVAQUIA

. P M
el Creixe- Pes s/X Bvhedi Creixe- es s/ Quota
Catalunya i totals ... totals

4 ment mitja  Catalunya - . ment mitja mercat
a Eslova- Eslovaquia

2004-2007 totals 2007 2004-2007 Mundials o507

quia 2007 2007 2007

Producte

TIC i electronica

84.71 Maquines per al 0% --- 0 % 1,2 % 21,7 % 0% 0%
tractament de
dades

85.25 Aparells emis- 0 % --- 0 % 1,2 % 21,7 % 0 % ---
sors de radio
i TV

85.42 Circuits electro- 0,4 % --- 0,2 % 1% 28,8 % 0,19 % -62 %
nics integrats

90.13 Dispositius de 0 % 1,9 % 75,8 % 0% 26,6%
cristall liquid

85.29 Parts de con- 65% 21108% 13,6 % 6,3 % 217,1 % 043% 53,6 %
junts electronics
i de cameres
de TV

Metal-ltrgia

76 Alumini 0,7 % 231,6 % 0,3 % 1% 19,8 % 0,4 % 0,3 % 14 %

72 Fosa de ferro i 3,9 % 953 % 0,8 % 41 % 34,7 % 06% 042% 656%
acer

73 Manufactura de 5,4 % 66 % 1,2 % 3,1 % 241 % 08% 079% 78,6 %
ferro i acer

Quimica

29 Productes qui- 0,6 % 43,6 % 0,1 % 1% 18,9 % 02% 027% 476%
mics organics

40 Cautxu 0,6 % 38,3 % 0,2 % 1,7 % 23,1 % 08% 017% 822%

39 Plastic 8,56 % 54,8 % 0,4 % 41 % 21,6 % 06% 09%5% 67,7%

Altres

48 Paper i cartré 0,2 % 1,5 % 0 % 1,4 % 12,5 % 05% 0,06% -87,9%

90 Instruments 0,8 % 508,8 % 0,2 % 3,6 % 41,9 % 0,5 % 0,1% -38,3%
optics i medics

94 Mobles (parts de 1,6 % 23,7 % 0,4 % 1,56 % 23,5 % 06% 0,47 % 4,4 %
seients)

61-62 Peces i comple- 3,2 % 346,1 % 0,4 % 1,2 % 28,5 % 1,19 %
ments de vestir

85.39 Parts de lam- 1,3 % 48,4 % 4% 0,2 % 26,9 % 3,4 % —76 %
pades i tubs
electrics incan-
descents

85.44 Fils i cables 1,4 % 663 % 0,3 % 1,8 % 33,7 % 0,31 % -86,2%
electrics

85.12 Aparells electrics 1,8 % 64,7 % 22 % 0,3 % 16,6 % 2,61 % 100 %
d’il-luminacio i

senyalitzacio

* index d’avantatges comparatius revelats.
Font: elaboracié OME a partir de les dades de Taric Trade, Departament de Duanes i Comtrade-Nacions Unides.
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lanes d’alumini a Eslovaquia van retrocedir un 4,7 %
respecte del 2007.

Catalunya exporta de manera rellevant

Fosa de ferro i acer (codi aranzelari 72). Els pro-
ductes de fosa de ferro i acer representen I'1,9 %
de les exportacions catalanes mundials, i tenen una
rellevancia especial en les exportacions de
Catalunya a Eslovaquia (3,9 % del total). Les expor-
tacions catalanes d’aquests productes a Eslovaquia
han crescut fortament en els Ultims anys, molt per
sobre de l'increment de les importacions d’aquest
pais, fet que ha suposat un fort increment de la
quota de mercat i semblaria indicar que s’han apro-
fitat les oportunitats de negoci en aquest sector. El
2008, a més, les exportacions catalanes de fosa de
ferro i acer a aquest pais van continuar creixent a
un ritme del 30 % respecte del 2007, en consonan-
cia amb el ritme d’augment de les importacions es-
lovaques (29,8 %).

Manufactures de ferro i acer (codi aranzelari 73).
Les manufactures de ferro i acer representen I'1,7
% de les exportacions catalanes mundials, i tenen
una rellevancia especial en les exportacions de
Catalunya a Eslovaquia (5,4 % del total). Les expor-
tacions catalanes d’aquests productes a Eslovaquia
han crescut un 66 % en el periode 2004-2007, molt
per sobre del creixement de les importacions
d’aquest pais, la qual cosa semblaria indicar que
s’han aprofitat les oportunitats de negoci en aquest
sector (la quota de mercat es va doblar el 2007, fins
a assolir el 0,79 %). El 2008, a més, les exportaci-
ons catalanes d’aquests productes van continuar
creixent un 41,8 % respecte del 2007, per sobre de
increment del 29,4 % de les importacions eslova-
ques.

Addicionalment, cal remarcar que gairebé el 20 %
de les IDE catalanes a Eslovaquia durant el periode
2004-2008 s’han destinat a la fabricacié de pro-
ductes metallics (vegeu el requadre d’inversions
estrangeres directes catalanes a Eslovaquia).

5.4. Quimica

Catalunya exporta pero no al pais en qiiestié

Productes quimics organics (codi aranzelari 29).

Les exportacions catalanes d’aquests productes a
escala mundial representen el 3,8 % del total ex-
portat; en canvi, no son significatives en les dirigi-
des a Eslovaquia (representen un 0,6 %). Tanmateix,
el ritme de creixement mitja en els Ultims anys de
les exportacions de Catalunya ha estat del 43,6 %,
molt superior al de les importacions de productes
quimics organics d’Eslovaquia. El 2008, pero, les
exportacions catalanes d’aquests productes a
Eslovaquia van retrocedir un 21,2 % respecte del
2007.

Cautxu (codi aranzelari 40). Les exportacions ca-
talanes d’aquest producte a escala mundial repre-
senten I'1,1 % del total exportat; en canvi, no sén
significatives en les dirigides a Eslovaquia (repre-
senten un 0,6 %). A més, les exportacions de
Catalunya s’han reduit respecte del 2004, enfront
del creixement del 23,1 % de les importacions eslo-
vaques de cautxu. Tanmateix, el 2008 les exporta-
cions catalanes d’aquest producte a Eslovaquia es
van multiplicar per més de 3, fins a assolir els 4,2
milions d’euros.

Catalunya exporta de manera rellevant

Plastic i les seves manufactures (codi aranzelari
39). El plastic representa el 8 % de les exportacions
catalanes mundials, i té també rellevancia en les di-
rigides a Eslovaquia (8,5 % del total). Les exportaci-
ons catalanes de plastic i les seves manufactures a
Eslovaquia han crescut un 54,8 % en els Ultims
anys, per sobre de l'increment de les importacions
eslovaques. Aix0 ha fet que la quota de mercat
s’hagi més que doblat respecte del 2004, fins a as-
solir el 0,95 %, i semblaria indicar que s’han aprofi-
tat les oportunitats de negoci en aquest sector. Cal
advertir, pero, que el 2008 les exportacions catala-
nes de plastic a Eslovaquia van retrocedir un 17,3 %
respecte del 2007, mentre que les importacions es-
lovaques han crescut un 24,2 %.

5.5. Altres

Catalunya exporta, pero no al pais en qliestio
Paper i cartré (codi aranzelari 48). Les exportaci-
ons catalanes d’aquests productes a escala mundi-

al representen el 2 % del total; en canvi, no sén
significatives en les dirigides a Eslovaquia (repre-



senten un 0,2 %). Les exportacions catalanes de
paper i cartrd han crescut un 1,5 % en els ultims
anys, per sota de l'increment del 12,5 % de les im-
portacions eslovaques del mateix periode. EI 2008,
pero, les exportacions catalanes d’aquests produc-
tes a Eslovaquia es van multiplicar per més de 2
respecte del 2007.

Instruments Optics i medics (codi aranzelari 90).
Les exportacions catalanes d’aquests productes a
escala mundial representen I'1,2 % del total expor-
tat; en canvi, no son significatives en les dirigides a
Eslovaquia (representen un 0,8 %). El ritme de crei-
xement mitja en els Ultims anys de les exportacions
catalanes ha estat elevat, tot i que la quota de mer-
cat es va reduir fins al 0,10 % el 2007. El 2008, a
més, les exportacions catalanes d’aquests produc-
tes a Eslovaquia van retrocedir un 63,1 % respecte
del 2007.

Catalunya exporta de manera rellevant

Mobles (codi aranzelari 94). Els mobles represen-
ten I'1,5 % de les exportacions catalanes mundials,
i tenen també rellevancia en les dirigides a
Eslovaquia (1,6 % del total). Les exportacions cata-
lanes d’aquests productes (principalment parts de
seients) a Eslovaquia han crescut un 23,7 % en els
ultims anys, en consonancia amb l'increment de les
importacions eslovaques, tot i que la quota de mer-
cat s’ha reduit lleugerament respecte del 2004 (fins
al 0,47 %), fet que semblaria indicar que no s’han
aprofitat suficientment les oportunitats de negoci
en aquest sector. Cal advertir, a més, que el 2008
les exportacions catalanes de mobles a aquest
pais van retrocedir un 24,2 % respecte del 2007,
mentre que les importacions eslovaques han cres-
cut un 9,6 %.

Peces i complements de vestir (codis aranzelaris
611 62). Les peces i els complements de vestir re-
presenten el 2,7 % de les exportacions catalanes
mundials, i tenen també rellevancia en les exporta-
cions de Catalunya a Eslovaquia (3,2 % del total).
Les exportacions catalanes d’aquests productes a
Eslovaquia han crescut fortament en els Ultims
anys, per sobre del creixement de les importacions
eslovaques, fet que ha suposat un increment d’'un
punt de la quota de mercat respecte de la del 2004
i semblaria indicar que s’han aprofitat les oportuni-
tats de negoci en aquest sector. Cal advertir, pero,

que el 2008 les exportacions catalanes de peces |
complements de vestir van retrocedir un 45,5 %
respecte del 2007.

Addicionalment, cal remarcar que el 55,4 % de les
IDE catalanes a Eslovaquia durant el periode 2004-
2008 s’han destinat al comerg de peces de vestir i
calcat (vegeu el requadre d’inversions estrangeres
directes catalanes a Eslovaquia).

Fils i cables eléctrics (codi aranzelari 85.44). Els
fils i els cables eléctrics representen el 2 % de les
exportacions catalanes mundials, i tenen també re-
llevancia en les dirigides a Eslovaquia (1,4 % del to-
tal). Les exportacions d'aquests productes a
Eslovaquia han crescut a un ritme molt elevat i su-
perior a lincrement de les importacions d’aquest
pais, la qual cosa va permetre assolir una quota de
mercat del 0,31 % el 2007, superior a la del 2004. A
meés, el 2008 les exportacions catalanes de fils i ca-
bles electrics a aquest pais van créixer un 9,5 %
respecte del 2007, en consonancia amb I'increment
de les importacions eslovagues. Tot sembla indicar
que en aquest sector s’estan aprofitant les oportu-
nitats de negoci.

Catalunya és subministrador significatiu

Parts de lampades i tubs electrics incandescents
(codi aranzelari 85.39). El ritme de creixement mitja
de les exportacions catalanes d’aquests productes
a Eslovaquia durant el periode 2004-2007 (48,4 %)
ha estat molt superior a I'increment de les importa-
cions d’'aquest pais. Aixi, s’ha aconseguit passar
d’una quota de mercat del 2,5 % el 2004 a una de
significativa, del 3,4 %, el 2007 (la quota de mercat
de les exportacions totals de Catalunya a aquest
pais és del 0,45 %). A més, Catalunya exporta
aquest producte de manera significativa a
Eslovaquia. El 2008 pero, les exportacions catala-
nes d’aquest producte han retrocedit un 11,4 %
respecte del 2007.

Aparells electrics d’il-luminacié i senyalitzacié
(codi aranzelari 85.12). El ritme de creixement mitja
de les exportacions catalanes d’aquests productes
a Eslovaquia durant el periode 2004-2007 (64,7 %)
ha estat molt superior a I'increment de les importa-
cions d’aquest pais. Aixi, s’ha aconseguit passar
d’una quota de mercat de I'1,77 % el 2004 a una de
significativa, del 2,61 %, el 2007 (la quota de mercat
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de les exportacions totals catalanes a Eslovaquia
és del 0,45 %). A més, Catalunya exporta aquests
productes de manera significativa a Eslovaquia (ve-
geu l'apartat 2e). Cal advertir, pero, que el 2008 les
exportacions catalanes d’aquest producte han re-
trocedit un 70 % respecte del 2007.

Catalunya exporta de manera significativa a
aquell pais®

Parts de lampades i tubs eléctrics incandescents
(codi aranzelari 85.39). Addicionalment al fet que
Catalunya sigui subministrador significatiu d’aquests
productes a Eslovaquia, aquest pais és el siseé mer-
cat més important per a aquest sector (el cinque el

2005), ja que s’hi dirigeix un 4 % de les exporta-
cions catalanes mundials de parts de lampades |
tubs electrics incandescents, quan el total de les
exportacions de Catalunya a Eslovaquia representa
el 0,4 % de les exportacions mundials catalanes.

Aparells eléctrics d’il-luminacié i senyalitzacié
(codi aranzelari 85.12). Addicionalment al fet que
Catalunya sigui subministrador significatiu d’aquest
producte a Eslovaquia, aquest pais és un mercat
de certa rellevancia per a aquest sector, ja que s’hi
dirigeix un 2,2 % de les exportacions catalanes
mundials d’aparells electrics d’il-luminacio i senyalit-
zacio, quan el total de les exportacions de Catalunya
a Eslovaquia representa el 0,4 % de les exportaci-
ons mundials catalanes.

INVERSIONS ESTRANGERES DIRECTES CATALANES A ESLOVAQUIA
xifres en milers d’euros

2004-2008 VALOR Pes s/IDE Cfatallunya Pes s/IDE .
a Eslovaquia Catalunya mundial

46 COMERG A I’ENGROS | INTERMEDIARI CO- 1.082,4 55,42 % 0,04 %
MERGC (peces de vestir i calgat)

25 FABRICACIO DE PRODUCTES METAL-LICS 366,2 19,66 % 0,20 %
69 ACTIVITATS JURIDIQUES | DE COMPTABILITAT 261,2 14,02 % 2,40 %
49 TRANSPORT TERRESTRE | PER CANONADES 201,9 10,84 % 0,40 %
TOTAL 1.862,98 100,00 % 0,01 %

Font: elaboraci6 OME a partir de les dades de Data Invex, Secretaria d’Estat de Comerc.

Accediu a totes les publicacions de 'OME a I’Anella, la plataforma de coneixement i col-laboracié empresarial:
www.anella.cat/prospectiva
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