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PRESENTACION DEL MERCADO HALAL EN MARRUECO

« TERMINO HALAL: EXISTE DESDE HACE 1437 ANOS
* ORGANISMOS QUE CERTIFICAN DESDE HACE UNA DECADA EN MARRUECOS
« ESTILO DE VIDA EN CUESTIONES DIARIAS: HIGIENE, ALIMENTACION, ECONOMIA, ...

« POR QUE AHORA? CUALES SON LOS MOTIVOS DEL ETIQUETAJE?
— AUMENTO CALIDAD DE VIDA
— OCCIDENTALIZACION DEL PAIS
— AUMENTO DE LAS IMPORTACIONES

— DESARROLLO DE UN MARCO NORMATIVO SIGUIENDO EL EJEMPLO DE MALASIA, DONDE SE HA
COMPROBADO QUE LA REGULACION DE LA INDUSTRIA HALAL FAVORECE LA ACTIVIDAD COMERCIAL
POTENCIANDO LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES

«  PROGRESIVA REGULACION DE UN MARCO LEGAL ENTORNO LA INDUSTRIA HALAL Y SE
PREVE QUE LA CERTIFICACION HALAL SEA CADA VEZ MAS NECESARIA

* DEMANDA DE PRODUCTOS EN AUMENTO
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MERCADO HALAL EN LA VIDA MARROQUI
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HALAL COMO MODO DE VIDA

ALIMENTACION

TURISMO
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ORGANISMOS RESPONSABLES DE LA GESTION HALALY SANITARIA
EN MARRUECOS

Normalisation
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CONCEPTOS BASICOS PARA EXPORTAR A MARRUECOS

¢QUIEN ETIQUETA MIS PRODUCTOS?

* El sello espaiol mas conocido en Marruecos es el que otorga el Instituto
Halal de Cdrdoba.

 |IMANOR, le reconoce como su homoélogo espafiol. h,%unl

 Existen negociaciones entre ambos para que las autoridades de ambos
paises reconozcan sus productos y favorezcan vy faciliten sus
exportaciones.

* Todos los productos, si se quiere gue cumplan con el término halal, deben
de tramitar el certificado antes de entrar en Marruecos
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CONCEPTOS BASICOS PARA EXPORTAR A MARRUECOS

CUALES SON LOS PRODUCTOS QUE DEBEN CERTIFICARSE?

e Las normas y directrices Halal son de cardacter voluntario para todos los productos
gue se quiera exportar, a excepcion de productos carnicos y elaborados a base de
carne, éstos son obligatorios.

* Los productoscarnicos ademas, deben llevar un certificado sanitario (ONSSA).

* Laley marroqui obliga a que los productos carnicos y elaborados a base de carne,
sean certificados en su pais de origen, para garantizar su trazabilidad y
seguimiento exhaustivo.

* Una solucidn, mientras se cierra el acuerdo entre IMANOR vy el Instituto Halal de
Cérdoba es optar por la doble certificacion. Asi garantizamos la trazabilidad aqui y
reconocimiento en suelo marroqui.
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EMPRESAS HALAL EN MARRUECOS
PRODUCTOS Y EMPRESAS CON CERTIFICADO HALAL EN MARRUECOS
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PRESENTACION DE IMANOR

REPARTICION ETIQUETADO HALAL POR FAMILIA DE PRODUCTO

Feb2017

= Viandes et produits dérivés

m produits laitiers

= poissons et conserves et préparation de poissons
= huiles et graisses végétales

= foie gras

= fruits, légumes et leurs dérivés

= sucre et produits de la confiserie
= boissons

® sauces et assaisonnements

= plantes aromatiques et épices

m additifs et collorants

® pain et pattisseries

= thé, café et infusions

= auxiliaires

= levures

= plats cuisinés

= cosmétiques

Acc I 6 @ Generalitat de Catalunya Conéctate a ACCIO

Gobierno de Cataluna accio.gencat.cat



CONSUMO ALIMENTARIO EN MARRUECOS
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FACTORES

* Factor basico: precio

C R I T E R I O e Un alto poder adquisitivo valora la compra de productos
gourmet, organicos o saludables

e Alimentos: 40% del gasto enel hogar

¢ Tiendas tradicionales: mayor parte de compras efectuadas —sin
certificadosHalal - Se sobreentiende que los productos lo son.

¢ Cadenas de distribucion y supermercados: etiquetado obligatorio
- secciones « No Halal »

e BELDI: productos del pais o bien, hechosen casa

CO N C E PTO e ROMMI: productos procedenciaextranjeraoindustrial. Buena percepcidn.
* HALAL: afecha de hoy no esun criterio decisivo de compra, estd mas

posicionado como concepto religioso. Se sobreentiende que todo es halal

e -PRODUCTO HALAL: exigido
D E M AN DA e -PRODUCTO CERTIFICADO: NO exigido
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DATOS SOBRE EL SECTOR CARNICO

*  Exportar carne roja hacia el mercado marroqui no es una tarea facil.

 El arancel de importacidn esta fijado a fecha de hoy en 200%.

* Solo hay una decena de paises en el mundo que dispongan de certificado sanitario para la
exportacion de sus carnes rojas hacia Marruecos, segin ONSSA.

* Para obtener el certificado sanitario, se llevan a cabo auditorias y el procedimiento puede durar
varios anos.

* Segln la Federacion Interprofesional de Carne Roja (FIVIAR), la produccién nacional cubre el 98%
de la demanda. En otras palabras, solo el 2% de la demanda se satisface con carne importada.

 Este2% representa un nicho de mercado de carne roja que cubre 3 mercados: ejército, fast-foods y
restaurantes gourmet/cadenas hoteleras de4 y 5 estrellas.,...(9.000 tn en 2016)

* Por paises, Argentina satisface las necesidades en carne para el ejército marroqui, Espaiia exporta
la carne roja para Mc Donald’s Marruecos, Australia, Brasil, Francia, Irlanda,...
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T
TAMANO DEL MERCADO DE ALIMENTOS ENVASADOS EN

MARRUECOS

(previsiones millon S US)

E— TCAC
Catégorie 2014 2015 2016 2017 2018 (2014-2018)
Aliments emballés 6 094,7 6 5576 7 0566,8 7 593,6 8091,2 5,83 %
Aliments pour nourrisson 1191 127,3 135,8 1447 153,1 5,15 %
Produits de boulangerie 10745 11427 12131 12859 1356,0 4,76 %
Aliments en conserve 2509 270,2 2894 308,1 321.3 %,
Aliments transformés réfrigérés 0,3 0,4 05 0,6 0,8 ( 21,67 %)
Confiseries 581,6 627,0 675,3 727,2 778,2 T6:00%
Produits laitiers 22527 24395 26435 2 8631 3086,7 6,50 %
Aliments transformés déshydratés 250,1 2659 283.0 299,56 3115 PN
Produits transformes surgelés 142 9 170,6 202.8 2409 2574 ( 12,49 %)
Créme glacée 2091 2269 2459 266,1 2869 s
Substituts de viande 1,5 1,8 2.1 2,6 3.1 /15,63 % \
Nouilles 6,5 7.8 9,3 11,2 12,3 \13,61 %/
Huiles et gras 925,0 970,2 10181 1070,8 11230 396 %
Pates 98,0 103,9 110,3 116,9 121,0 - A31%
Plats préparés 4,0 4.8 57 6.8 7.3 (12,79 %)
Sauces, vinaigrettes et condiments 104,2 110,7 118,2 126,5 1334 2,06 %
Barres collations 0,5 0,6 0,7 0.8 0,9 12,47 %
Soupes 3.7 4.0 45 4.9 54 7,85 %
Tartinades 99,6 106,1 113,3 121,3 129,2 234 %
Grignotines sucrées et salées 82,6 97,6 115,1 135,4 149,6 (12,61 %

Source : Euromonitor : Aliments emballés au Maroc (2013) e
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INTRODUCIRSE EN EL MERCADO MARROQUI...
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PUEDE ENCAJAR MI PRODUCTO?

FORTALEZAS
v'Posicion geografica
v'Variedad productos

v'Responde a las necesidades cliente

v'"Nuevo nicho de mercado
v'Productos innovadores

OPORTUNIDADES

Incursion a nuevos mercados

Poca competenciaen el sector
VC pq te distingue vs competidores
Buen posicionamiento vs competidores
Apto para todos los publicos

Sinergias con otros productos

y &
Ac c I o m Generalitat de Catalunya
MY Gobierno de Catalufia

DEBILIDADES

AMENAZAS

Mercado inmaduro

Aranceles muy elevados para segun qué
productos

No hay marco legal regulatorio

Importadores pueden exigir sellos muy
concretos

Baja apreciacion segun franja edad
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BARRERAS DE ENTRADA

.=B NORMA IMANOR "e:’“

1. Aranceles muy elevados para segun qué productos, sobretodo carnicos

2. Unica norma existente en el pais y Unico marco regulatorio, pero no es un
marco legal

3. No constituye un requisito indispensable para la exportacion de productos al
pais, a excepcion de los productos carnicos

4. Los importadores y distribuidores del pais pueden utilizar la norma como
discriminacion entre proveedores

5. No es obligatoria, pero si es recomendable ya que puede constituir una
ventaja competitiva si se quiere trabajar con grandes distribuidores e
importadores
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CASO Mc DONALD’S EN MARRUECOS

CLAVES DE EXITO

1. Hojade rutainiciada en 2014 entre Mc
Donald’s e Imanor

2. Implementacion paratodos sus PO O RIS A
establecimientos de Marruecos =
3. Darimagen de calidad, seguridad [w ““a
alimentaria y responsabilidad social "an
4. Estrategia: doble certificacidon parasus McDONALD'S EST LE SEUL
oroveedores RESTAURANT AU MAROC A
BENEFICIER DU LABEL HALAL
5. Listade proveedores: DELIVRE PAR L'INSTITUT MAROCAIN
a. Patatas fritas - Farm frites (Egipto) DE NORMALISATION (IMANOR)
b. Carne pollo — Amparo (Brasil)
C. Aceite freir — Baltimar
d. Bollos — Maroc Buns Industries
e. Carne roja, salsas, etc.
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CONCLUSIONES

\ T \ EMPRESAS NO
SECTOR POCO /\ CONCIENGITE TIENEN PRISA POR
N

DESARROLLADO CERTIFICAR SUS
CONSUMIDORES PRODUCTOS

D 4

9 NO SE VE " AUMENTO DE LOS

. SECTORMUCHO . . AFECTADO PORLA .. PRODUCTOS HALAL
~ RECORRIDO ~ / CRISISPORSERUN ~ ~ ~  DECALIDADY
/" MODODEVIDA / / oo
EXIGENCIAS
CEQU AT \ PARA EXPORTAR REQUISITO \
EIRME SERAN INDISPENSABLE
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Servicio de Informacion Alt Penedeés, Garrafi Maresme Lleida
Empresarial Tel. 934 767 251 Tel. 973 243 355
934 767 206 altpenedesgarrafmaresme.accio@gencat.cat lleida.accio@gencat.cat
info.accio@gencat.cat
Catalunya Central Tarragona
Tel. 936 930 209 Tel. 977 251717
manresa.accio@gencat.cat tarragona.accio@gencat.cat
Girona Terres del’Ebre
Tel. 872 975991 Tel. 977 449 333
girona.accio@gencat.cat terresebre.accio@gencat.cat

L] @accio_cat

Accra / Berlin / Bogota / Bombay / Boston / Bruselas / Buenos Aires / Casablanca / Copenhague / Dubai / Hong Kong / Estambul /
Johannesburgo / Lima / Londres / Mexico DF / Miami / Milan / Montreal / Moscu / Nairobi / Nueva York / Panama / Paris / Pequin /
Santiago de Chile / Sdo Paulo / Sell / Shanghai / Silicon Valley / Singapur / Stuttgart / Sidney / Teheran / Tel Aviv / Tokyo / Varsovia /
Washington DC / Zagreb-Belgrado
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