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Definicié del sector Beauty

El sector Beauty engloba una amplia varietat d'activitats i productes enfocats en la cura personal
i 'estética. Aquest sector comprén cinc grans categories:

Cosmeética de color

Abasta productes destinats a
millorar l'aparencga del rostre i del
cos, incloent-hi bases de
maquillatge, ombres d'ulls, labials,
mascares de pestanyes, colorets,
bronzejadors, correctors.

Fragancies

| Inclou perfums, colonies i altres

AN productes aromatics per al cos.

. Aquesta categoria es caracteritza

k ‘.E.',': \ per la seva alta rendibilitat,
\
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especialment en el segment de luxe.
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Cura personal

Engloba productes per a la higiene, la
cura del cos, la higiene bucal i la
proteccio solar, i aparells per a la
cura a casa.

Cura dels cabells i les ungles
Es centra en productes especifics per
a la cura del cabell. Inclou
mascaretes, tints, xampus,
condicionadors, productes per a
ungles, productes de styling, etc.

Cura facial

. Engloba productes especifics per a la

cura del rostre. Inclou cremes

hidratants, serums, netejadors,
exfoliants, productes antiaging
mascaretes (classic skincare),
ampolles (Cantabrialab, etc.)
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El sector Beauty a escala global: volum de negoci i previsions del sector

L'any 2023, el sector Beauty va assolir un valor de 460.000 milions
de dolars, amb un creixement del 7% respecte al 2022, i s’espera que
el mercat global superi els 580.000 milions en vendes minoristes

I’any 2027, amb una taxa de creixement anual del 6%.

® Asia Pacific: S'espera que experimenti un creixement
substancial, i es converteixi en un motor fonamental per a la
industria. Per al 2027, es projecta que el mercat assoleixi els
151 mil milions de dolars en vendes minoristes.

B Europa: S'espera que assoleixi com a minim 115 mil milions
de dolars per al 2027. Tant a 'Europa Occidental com de I'Est,
els consumidors estan optant per productes de gamma més
alta i s'espera que aixd impulsi el luxe en el sector.

B Xina: Si bé continuara sent un mercat crucial, el seu ritme de
creixement es moderara, assolint unes vendes de 96 milions
de dolars el 2027.

B América del Nord: Per al 2027, es projecta que el mercat
nord-america assoleixi els 115 mil milions de dolars.

Catalonia
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Vendes minoristes de productes Beauty per regions,

2015-2027 (milers de milions de dolars)
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El sector Beauty a escala global: volum de negoci i previsions del sector (1)

En els darrers anys, la industria de la cosmética, perfumeria i cura personal ha experimentat canvis notables en les preferéncies dels consumidors, impulsats per la
recerca de productes d'alta qualitat i ingredients especifics. Aquesta tendéncia cap a la “premiumitzacio” és evident en les tres categories principals: cura

facial, cura del cabell i fragancies
y

@ Cura facial @ Cura del cabell

@ Fragancies
176,7 mil milions € 83,7 mil milions € 65,1 mil milions €
|~ 111,6 mil milions € el 2027

|~ 241,8 mil milions € el 2027 | 93 mil milions € el 2027

. B _ Auge del luxe: Creixement anual del
13% en luxe i del 8% en prestigi.

B Potencial de mercat: La Xina
representa menys del 3%; EUA, el 16%.

B “‘Premiumitzacid”: els consumidors B Skinificacio i “premiumitzacié”:
prefereixen productes d'alta qualitat; es Rutines de diversos passos impulsen la
projecta un creixement d'un 11% anual demanda.
en el luxe i un 7% en prestigi. P Innovacié: Més disposicio a provar

productes nous i premium.

bl A LA

Font: McKinsey, 2023
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P Innovacio cientifica: L'eficacia
basada en la ciencia és un motor clau.
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El sector Beauty acumula més de 400 projectes d'IED en el quinquenni 2020-2024

El volum d’IED en el sector Beauty ha assolit els 12.728M€ en el quinquenni 2020-2024, amb un total de 420 projectes, dels quals el 86,2% pertanyen al subsector
de cosmetica, perfumeria i cura personal i el 13,8% restant a sabd i productes de neteja. Espanya, amb 14 projectes rebuts, es classifica com I’11a destinacio
mundial d’aquesta IED i és el 5é pais d’origen amb 22 projectes.

La IED en el sector Beauty al mon, 2020-2024

12.728 M€

en inversio

(I

Va
»

AR
wvr %4

420

projectes

Paisos d’origen per projectes

1 Estats Units | 73 projectes
2 Regne Unit | 51 projectes
3 Franga | 45 projectes

4 Alemanya | 42 projectes

5 Espanya | 22 projectes

74.002 12 ;y\riﬁ]feerctes

llocs de feina creats @

Paisos de destinacio per projectes 11 projectes

% 1 Estats Units | 61 projectes

‘ 2 EAU | 34 projectes

Beiersdorf

9 projectes

. 3 Alemanya | 33 projectes LOREAL
7 projectes
4 Xina | 28 project
@ ina | projectes ww.
V&
DXN

(e e lle s

‘ ' 5 Franga | 23 projectes .
7 projectes

Principals empreses inversores per projectes, 2020-2024

555 M€ 3.504

en inversié llocs de feina creats
554 M€ 5.200

en inversio llocs de feina creats
90,7 M€ 1.014

en inversio llocs de feina creats
320 M€ 2.804

en inversio llocs de feina creats
179 M€ 2.583

en inversié llocs de feina creats

Notes: S’han considerat els subsectors “Cosmetics, perfume, personal care & household products”i “Soap, cleaning compounds, & toilet preparation”.

A} Generalitat
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Font: ACCIO a partir d’'fDi Markets, 2025
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Benchmarking internacional d’iniciatives en I'ambit Beauty a escala global ()

s

4 COSMETICS

CLUSTER UK

) COSMETIC s
\’J,\L L h \ COSMETICS

INDUSTRY

Centre d’innovacié i col-laboracio dedicat a connectar les empreses Cluster que agrupa més de 700 membres, incloent-hi
en la industria cosmética per impulsar el desenvolupament empreses, universitats i centres de recerca, enfocat en el
sostenible, la innovacié i la competitivitat. desenvolupament i la innovacio en la industria cosmética.

T i R 4 Vonatie

Pyl ¥ 2

&Y ON-IBITA

Organitzacio d'interés public amb
I'objectiu de garantir un bon
posicionament del teixit
empresarial corea en la bellesa.

Canadian Cosmetic Cluster

Xarxa de col-laboraci6 entre la
industria cosmética, institucions i
govern que dona suport en la
regulacio, el compliance i la
internacionalitzacio.

. //}'} I .
EUSFGOTJ‘% \ I _§ “Go4Cosmetics
9 ' : _
Cosméticos .

Plataforma europea
d'especialitzacio intel-ligent
per a la industria cosmetica
amb l'objectiu d'ampliar
I'ecosistema cosmétic

Cluster encarregat d’abordar els
principals colls d'ampolla que limiten
la competitivitat empresarial, a travées
de l'articulacio d'actors rellevants com
empresaris, universitats i govern.

europeu.
> oo . Font: Pagina web de les diferents organitzacions.
| Generalitat - .
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Benchmarking internacional d’iniciatives en 'ambit Beauty a escala global (ll)

e —— - cosmetic
8 I‘:BD cluster.PT

Organ complementari de I'AEBB - Associacéo
Empresarial da Beira Baixa, amb 'objectiu de
promoure el desenvolupament sostenible i la
competitivitat de la cadena de valor del sector
cosmetic.

3 1
biointropic

Centre de negocis biotecnologics i

d’'innovacié especialitzat en donar
suport i impulsar el sector bio.

Cluster de Cosmética de la
Comunidad Valenciana

Catalonia
Trade (X Investment

Cluster tecnologic d'innovacié per a la industria
cosmetica italiana, que reuneix més de 90 empreses
especialitzades en el disseny, la produccidi la
distribucio.

Plataforma lider en la industria de
la bellesa que inclou més de 3.000
empreses de tota la cadena de
valor de la industria.

Font: Pagina web de les diferents organitzacions.
Fem avui 'empresa del dema
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El sector Beauty a Catalunya

2. El sector Beauty a Catalunya
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Definicié de la cadena de valor del sector Beauty a Catalunya

Mateéries primeres Mateéries primeres S is d
aromatiques no aromatiques e E de retail
(olis essencials, (quimics, oleoquimica, o Macuiiat Marques finals
. . . p aquillatge B Cosmeética
ingredients actius) productes quimics verds) B Cremes/Locions o o e luxe Majoristes
B Productes de cura personal B Estética professional i
B Desenvolupament de perfums ® Perfums ST
. . . . . e G istribuidors
Packaging primari Packaging secundari =) M Dl E e
B Ampolles de vidre B Caixes de cartro B Centres Wellness
B Esprais B Etiquetes ® Perruqueries
B Tapes i flascons B Serigrafia » SPA
® Most ® Cartells de publicitat td . . e
ostes vonga e PubleTata PN e Aparells i tecnologies per a la bellesa ® Centres estética
Serveis de Enginyeria, maquines Empreses de testatge i Empreses Consultoria regulatoria Empreses de
suport al sector especials de produccio de analisi i control de ,p . i/o desenvolupament de marqueting i
P specials ce p - : d’R+D+i 1ng
Beauty quimics i linies de produccié qualitat producte branding
Universitats i Centres L. Associacions de i Fires i publicacions
‘. Centres tecnologics . Sector public . i
de Formacio cluster especialitzades

. Font: Beauty Cluster
I“[ Generalitat o )
} de Catalunya Fem avui 'empresa del dema



Definicio de la cadena de valor del sector Beauty a Catalunya ()
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Dades clau del sector Beauty a Catalunya r

12.078 M€

Facturacio
(2023)

34.583

Empreses
(2024)

Llocs de treball
(2023)

Equivaldria al 0
4% del PIB T3255 /0
total de (2017)
Catalunya

135,4%
(2018)

118,0%
(2017)

Font: SABI, 2024. )
Notes: 1. El mapatge s’ha efectuat utilitzant informes i directoris d’ACCIO, els CNAE vinculats al sector i altres fonts clau com: Beauty Cluster, Registre
d'empreses amb activitat de fabricacio i/o importacio de productes cosmetics.
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Perfil de les empreses Beauty catalanes

Empreses empreses

de les empreses son filials estrangeres

B EI90% de les empreses del sector Beauty son PIMES.

B 49% empreses so6n empreses industrials, amb especial pes de les
materies primeres no aromatiques. Nomeés el Grup Puig ja representa
el 36% de la facturacié del sector.

B Entre les 10 principals empreses del sector Beauty, 7 tenen la seva
seu central a Catalunya.

de les empreses son exportadores regulars

de les empreses son startups

Facturacio de facturacié (2023) Equivalent al 4% del PIB catala

n';' "‘ s q-_.. '.'I

B Una facturacié que ha crescut un 33% respecte a les dades del 2017 que mostraven I'anterior informe (9.115 M€).

B La categoria de Fragancies, esséncies i perfums és el que concentra més volum de facturacié amb 5.336 M€
(44%) amb el Grup Puig al capdavant.

B EI 75 % de la facturacio es concentra en el 10% de les empreses.

dels empleats treballa en dels empleats treballa en grans empreses dels empleats treballa en el segment
empreses de més de 10 anys de fragancies, esséncies i perfums

14
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El sector Beauty de Catalunya en xifres 1
EMPRESES FACTURACIO TREBALLADORS
Nombre 0 : \ o Nombre de 0
d'empreses e BIIES EEes e treballadors ke
_m 68,9% 22.479
Fragancies, esséncies i perfums 7,1% 5.336.096 44.2% 12.127 35,1%
Matéries primeres no aromatiques 122 15,6% 887.806 7,4% 2.386 6,9%
Serveis de fabricacio 64 8,2% 867.143 7,2% 3.007 8,7%
Serveis de fabricacioé / Aparells i tecnologies per a la bellesa 82 10,5% 761.902 6,3% 2.654 7,7%
Packaglng primari / Packaging secundari 7,7% 474.592 3,9% 2.306 6,7%
m- 333% 3.549.984 | 29.4%  10.467
Marques finals / Majoristes i distribuidors 11,7% 1.688.944 14,0% 3.238 9,4%
Experiencia / Aparells i tecnologies per a la bellesa 87 11,2% 1.167.381 9,7% 3.365 9,7%
Empreses de retail / Marques finals 37 4.7% 586.164 4,9% 3.184 9,2%
Empreses de retail 29 3, 7% 63.223 0,5% 570 1,6%
Majorlstes | distribuidors 2,1% 44.273 0,4% 109 0,3%
Consultorla regulatoria i/o desenvolupament de producte 6,0% 64.198 0,5% 177 0,5%
Empreses d’'R+D+l 32 4.1% 44 455 0,4% 265 0,8%
Empreses de marqueting i branding 30 3,8% 40.899 0,3% 253 0,7%
Enginyeria, maquines especials de produccié de quimics i linies de produccié 7 0,9% 27.627 0,2% 673 1,9%
Total 780 12.078.808 34.583

Font: Elaboracio propia a partir de SABI i dades d'entrevistes. Nota: Per a les empreses de major pes en el sector del Beauty s'han contrastat i corregit les dades
de facturacio i nombre d'empleats sobre la base de la informacio aportada per les propies empreses en entrevistes i informes financers més recents publicats.
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Top 20 empreses

Les tres empreses més grans van facturar en el seu conjunt durant I'tltim any
disponible, I'equivalent al 42% del volum de negoci d'aquest sector. La principal
empresa, Puig, representa el 36% de la facturacié del sector.

16
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LOVE YOUR SKIN SINCE 1904 PUIG
Cal destacar que, en un sector tan dominat per grans actors globals, dues de les
principals empreses son d'origen catala.
Entre les 10 principals empreses del sector Beauty, 7 tenen la seva seu central i oS Y

el seu origen a Catalunya, i pertanyen a diverses arees d'activitat: fragancies,
productes de consum, dermocosmetica, productes per a us professional, i
ingredients actius.

Aquestes 10 primeres empreses representen el 54% de la facturacié del sector
Beauty a Catalunya.

4., ventoS BEAUTYGE

) LEADERS IN ESSENCE
Unillener

averick Lucta

Les top 20, sumen una facturacié de més de 7 mil milions d'euros (61% del
sector).

La ratio de facturacié per empleat de les empreses especialitzades en Beauty
varia entre 1,3M€ en el cas d'Ernesto Ventds, i 235.000€ en el cas d'Isdin, amb
una mitjana de 467.000€ per empleat.

I} Generalitat
dll¥ de Catalunya
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Catalunya compta amb un ecosistema de suport solid per impulsar la competitivitat del sector

Beauty

D stanpa gefaa

Asociacis on Nacional de

Associacions B o
empresarials

Academia del

- :.<{ PACKAGING
Clusters L GLUSTER
eauty
Cluster

/' |EXPO BEAUTY
 |BARCELONA

Fires

Centres eurecat LEITET lequ|a

N . . Centre Tecnologic de Catalunya managing technolagics udG
tecnologlcs I Ff J Parc Cientific de Barcelona o
de recerca tex

1] UNIVERSITAT vr BARCELONA

BNE

i

Il Generalitat
¥ de Catalunya

Instruments publics de la
Generalitat

I Generalitat
il de Catalunya

ACCIO

Centres universitaris catalans
que imparteixen formacid
relacionada amb el sector del
Beauty

c%lr QS [i=

barcelona

T H UYA ﬁ UNIVERSITATur

i+ BARCELONA

——
Universitat de Girona

e/

FORMACIO PROFESSIONAL

UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI

& ."' ""i- * &‘ﬁé‘#ﬂ;}? * I1 .'- . ‘ ..:-;f.:- #

Un ecosistema de suport solid és clau per a
la competitivitat global del sector Beauty, ja
que facilita I'accés a recursos essencials per a
la innovacio, el desenvolupament de productes i
I'adaptacio a les tendéncies.

La col-laboraci6 entre associacions
empresarials, clusters, fires internacionals,
centres tecnologics i universitats reforga aquest
entorn, mentre que el suport institucional
d'ACCIO impulsa la seva projeccié
internacional, consolidant Catalunya com un
referent en bellesa i cosmética.

Un sistema de suport ben estructurat no només
accelera el creixement del sector, sind que
també li aporta I'agilitat necessaria per afrontar
un mercat en constant evolucié.

I o ¥
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Innovacio cosmética des de Catalunya: Impulsant el futur del sector - g/

Beauty y.

Fundat el 2014, el Beauty Cluster és una associacio cluster, privada i integrada per més de 250 empreses de la cadena
de valor de la industria de la cosmeética, perfumeria i cura personal.

L’associacio treballa amb el proposit d'impulsar la col-laboracié en la industria de la bellesa i accelerar els seus
processos de canvi i creixement. Ajuda les empreses a ser mées sostenibles, innovar, internacionalitzar-se, formar-se i

transformar-se digitalment. Es una eina fonamental d'ajuda a les empreses amb les diferents problematiques del seu
negoci, inclos el canvi estrategic i el suport als emprenedors.

Actualment, Beauty Cluster és el principal cluster a Espanya de la industria de la bellesa i un dels principals
interconnectors de la industria, tant en I'ambit nacional com internacional. Es el principal cluster de referéncia per a la
industria de tots els paisos de parla hispana. Treballa per convertir-se en el principal ecosistema del mon de
col-laboracié, desenvolupament de negoci i innovacio del sector.

®

El Beauty Cluster compta
actualment amb 250 membres, la
qual cosa representa més del 30%
de les empreses del sector a
Catalunya.

Es I'Gnic cluster mundial de bellesa acreditat Gold Label. Fundador de la primera entitat formativa de negocis
especialitzada en bellesa, la Beauty Business School i del mitja de comunicacié Next in Beauty, a més d'impulsar grans
esdeveniments com el Beauty Innovation Days, Barcelona Perfumery Congress, Digital Beauty Awards, Beauty Startups
Forum, el Concurs Internacional de Perfumeria (Mouillette d’Argent) o I'Anuari de Proveidors.

/
/
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Catalunya és la 3a regio d'origen a escala mundial que meés capital inverteix en Beauty (2020-

2024)

N A
K1

illl

(ff o ©

\ | VN

Regions inversores en el sector Beauty

1 llla de Franga | 1.285M€
2 Sud-est | 1.127M€

3 Catalunya | 809M€

4 Ohio | 612M€

5 Guangdong | 606 M€

6 Suissa | 501M€

7 Kanto | 482M€

8 Nova York | 415M€

9 Est d’Anglaterra | 368M€

10 Sueécia | 307M€

Catalunya ocupa, com a regi6 d’origen, una posicié molt destacada a escala
internacional en materia d’inversié destinada al sector Beauty.

1a regi6 d’Espanya
en nombre de projectes

= 2a regi6 de la Unié Europea
=® en nombre de projectes

d

1a regié d’Espanya
en capital invertit

=—. 2aregi6 de la Uni6 Europea
® en capital invertit

d

= 2aregi6 de la Uni6 Europea

1a regié d’Espanya
B en llocs de treball creats

en llocs de treball creats

1l

Projectes Capital invertit Llocs de treball

14 809 M€ 1.522

Notes: S’han considerat els subsectors “Cosmetics, perfume, personal care & household products”i “Soap, cleaning compounds, & toilet preparation”.

I} Generalitat
AllY de Catalunya

Font: ACCIO a partir d’'fDi Markets, 2025
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La IED en el sector Beauty a Catalunya (2020- 2024)

2020-2024

Projectes

¥, .
(™ \\-- . !-.f'

6

#= Cosmo

INTERNATIONAL FRAGRANCES

. Beiersdorf

& BIRCHBOX+

2 projectes
Fragancies

2 projectes
Cosmetica

1 projecte

Productes
aromatics

1 projecte

Cura personal

20

l = 13a regio destinacio del
2020-2024 | 242 =' mén en nombre de

Llocs de treball projectes

276

2020-2024

Capital invertit

26,3 M€

— 6a regio destinacio de la
~® Unio Europea en nombre
de projectes

BN ey B Y W O N F 1

15,2 M€ 138 ®» Inauguracié d’'una nova planta que quadruplica la capacitat de produccié de I'anterior
en inversio llocs de feina creats |nstaI-IaC|o’(2022). . e , D e
®» Obertura d’'un centre creatiu amb laboratoris d’aplicacio i perfumistes i oficines (2021).
9.2 M€ 116 » Obertura d’una nova oficina a Barcelona (2024).
en,'n orsié locs de feina creats ™ Ampliacié de I'area de produccidé i construccio d’'una zona d’oficines a la seva fabrica a
inversi Argentona (2022).
1,2 M€ 6 ®» Inversié en un projecte de vendes, marqueting i suport amb I'obertura de noves
en inversio llocs de feina creats oficines a Mataré (2021).
0,7 M€ 16 » Instal-laci6 del centre d’operacions europees a Barcelona (2020).
en inversio llocs de feina creats

Notes: S’han considerat els sub-sectors “Cosmetics, perfume, personal care & household products”i “Soap, cleaning compounds & toilet preparation’”.

m

| Generalitat
de Catalunya

Font: ACCIO a partir d’fDi Markets, 2025
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Les exportacions catalanes de perfumeria i cosmeética creixen un 40% el 2024 i assoleixen un

record historic

El 2024, les exportacions de perfumeria i cosmetica a
Catalunya van assolir els 5,19 mil milions d'euros,
suposant un creixement del 40% respecte a I'any
anterior, quan es van registrar 3,71 mil milions d'euros en

exportacions.

Aquest augment marca un récord historic per al sector,

consolidant Catalunya com un actor clau en el mercat internacional.

B Des del 2019, el sector ha experimentat un creixement
acumulat del 146%, consolidant una trajectoria ascendent.

B El 3,9% de les exportacions de Catalunya provenen del
sector Beauty.

B La perfumeria lidera clarament les exportacions,
representant el 68% exportat del sector i es consolida com el
segment principal i motor de I'expansio internacional del

sector Beauty.

Il Generalitat
Jl¥ de Catalunya

ACCIO

Catalonia

Trade (X Investment

Exportacions de perfumeria i cosmetica de Catalunya, 2019-2024

+146%

6.000.000
5.189.530
5.000.000 ]
9 4.000.000 3.709.451;:"
3 3.075.697 / 3.521.928
b y /
> 5000.000 2.442.614
D 2.107.631 ) / 2.274.092
= 5 000.000 . 1.698.070 / 1.811.081
N ©1.385.013
1.195.602
847.012
1.000.000 E
201 9 2020 2021 2022 2023 2024
m Altres Cura dels cabells
= Lavabo i higiene personal m Cosmetica
Perfumeria

Font: ACCIO a partir d’ICEX (Codi ICEX 3020901, 3020902, 3020903, 3020904, 3020905).
Fem avui 'empresa del dema
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Els Estats Units lideren la principal destinacio de les exportacions del sector Beauty

Destinacions principals de les exportacions de perfumeria i

B Els principals mercats d'exportacio d'aquests productes son

Estats Units (659 milions d'euros), Franga (523 milions),

Italia (343 milions), Alemanya (343 milions) i el Regne Unit
(319 milions). En conjunt, aquests cinc paisos representen el
42% del total de les exportacions catalanes del sector el 2024.

L'analisi de I'evolucio anual mostra un fort creixement en la
demanda internacional, amb augments significatius en tots els
mercats, excepte a Alemanya. Destaca el cas dels Estats
Units, on les importacions de perfums i cosmeétics catalans
han crescut un 82% en només un any, i es consolida com la
principal destinacié d'exportacié. Franga i Italia també han
registrat uns increments notables del 22% i del 41%,
respectivament, igual que el Regne Unit, que ha experimentat
un creixement del 41%.

Per contra, Alemanya és I'unic mercat on la demanda ha
disminuit, registrant una caiguda del 17% respecte al 2023.
Malgrat aquesta contraccid, continua sent una destinacié clau
dins d'Europa per als productes de perfumeria i cosmética de
Catalunya.

Il Generalitat
¥ de Catalunya

cosmética de Catalunya, milers d’euros

659.652 €

523.465 €
428.33 R s
361.569 €
i i
243.085 227.461

L
+41% 412.038 € +41%

343 826 € 343.726 € 319.625 €

Estats Units Franca Italia Regne Unit

2023 m2024

Alemanya

Font: ACCIO a partir d’ICEX (Codi ICEX 3020901, 3020902, 3020903, 3020904, 3020905).
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Posicionament del comercg exterior del sector Beauty

A escala internacional, Espanya es posiciona com el segon exportador més important de perfumeria del mén, amb 8,9 mil milions d’euros en vendes
internacionals del sector. La competitivitat i la qualitat dels productes catalans han contribuit decisivament a refor¢car aquesta posicio.

Catalunya es manté durant més de 10 anys com la comunitat de I’Estat que més exporta en el sector Beauty.

Alguns dels exportadors habituals més importants

B El 2024, Catalunya és la 1a regi6é exportadora de

Beauty d'Espanya, per davant de Madrid i la
o,
e Comunitat Valenciana. PUIG : ISDIN CQIY
. La importancia de Catalunya en aquest sector
ha crescut un 6,7% respecte al 2023 . Laboratorios
o resp Givaudan  Maverick
43.7% B EIl 43,7% de les empreses exportadores del
’ sector Beauty espanyol es concentren a Exportadores regulars, 2024
» Catalunya.
374 empreses
48%
7.Exportadores
regulars

44.7% B Gairebé, 5 de cada 10 empreses
— exportadores regulars del sector Beauty

» espanyol sén catalanes. / m Total empreses
780 empreses
E: )
[ | FF &F ¥ 52%
M @ tat Font: ACCIO a partir d’ICEX (codi CNAE 2042: Fabricaci6 de perfums i cosmétics i 2053: Fabricacié d’olis essencials)
Ml Generalita

Wl de Catalunya Fem awui lempresa del dema



Oportunitats de negoci internacional per a 'empresa catalana del sector Beauty

Principal consumidor de \

productes cosmeétics amb
focus a productes ecolbgics.J

Mercat en expansioé per a la \

cosmetica ecologica i natural.j

Productes per a la cura de la \

pell en auge. /)

Creixement de la demanda \

Mercat en expansio amb demanda
de productes naturals.

)

dels productes per a la pell. /

Cosmetics i \

electrodomeéstics de cura
personal. /

Il Generalitat

Mercat molt ampli per a les
novetats en cosmetics i
productes de cura personal.

&

Creixement de la cosmética, fet
que obre la porta a les empreses
a I'exportacié o al
subministrament d’inputs.

@
(o

Oportunitats en productes
cosmeétics, que es puguin
comercialitzar en els diferents
canals de venda.

Font: ACCIO
Fem avui 'empresa del dema
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3. Tendencies, oportunitats i1 reptes del

sector Beauty

Fem avui 'empresa del dema
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Principals tendencies al mon

El 2023, el consum ha tornat als nivells normals prepandémia. Paral-lelament s'hi observen una série de tendéncies
recents que, sens dubte, influiran en el desenvolupament durant els proxims anys:

Tendéncies transversals

\If

4

Premiumitzacio i
assequibilitat
Premiumitzacid i

assequibilitat en bellesa
marcades per la compra
creativa

Els consumidors de
productes de bellesa
estan reduint els seus
pressupostos en algunes
categories per poder
permetre's opcions
superiors en d'altres, i
busquen «imitacions» per
alinear-se amb el valor
percebut.

< Y.
Productes basats en
ingredients
Auge de la bellesa

basada en els
ingredients

Benestar estées a la
salut

El benestar a través de
la salut de la pell i la
influéncia de la
dermocosmeéticai els

La demanda de objectius de longevitat

productes amb
ingredients esta
augmentant a tot el mén,
impulsada pel desig dels
consumidors de controlar
la seva salut.

El benestar s'ha estés a
diversos estats de
necessitat, abastant la
salut preventiva, I'equilibri
nutricional i la salut com a
estil de vida.

Impacte de les
hormones

Més comprensio de
I'impacte de les
hormones a la pell i els
cabells

En I'Ultima década, els
consumidors s'han
esforcat per comprendre
millor com afecten la seva
pell i els seus cabells els
canvis hormonals que es
produeixen al llarg de la
vida

Una altra tendéncia competitiva notable és I'auge de petites marques que es promocionen amb forca a través
dels canals de les xarxes socials (per exemple, TikTok) i que atrauen les generacions més joves, usuaries
actives de les plataformes en linia.

Il Generalitat

% Sostenibilitat

El desig d'adquirir productes social i
mediambientalment respectuosos amb
I'entorn, és un criteri de compra que comenga
a percolar en la societat actual.

1. Gesti6 circular dels materials en la
produccio

2. Formulacié amb ingredients sostenibles

3. Optimitzacio dels recursos, subproductes i
residus

4. La comunicacio i I'is per a la sostenibilitat.

Habits de la generacio Z

A mesura que la generacio Z creix, les
marques s'han d'adaptar i trobar noves formes
d’adequar-s’hi.

Font: Euromonitor International, 2024
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Tendeéencies clau que estan transformant el sector Beauty

Sostenibilitat

La sostenibilitat ha deixat
de ser un valor afegit per
convertir-se en un pilar
estratégic en la industria
Beauty. Normatives més
estrictes, consumidors
cada vegada més
exigents i l'auge de
certificacions
ecolodgiques estan
impulsant una
transformacio profunda
en el sector.

Nous habits de consum

La generacio Z esta
redefinint el consum en
Beauty, integrant el
benestar en els seus
rituals, prioritzant
marques autentiques i
inclusives i prenent
decisions de compra
informades basades en
ressenyes i proves
virtuals.

I} Generalitat
dll¥ de Catalunya

Irrupcié de la lA i noves
tecnologies

La intel-ligéncia artificial
esta transformant el
sector Beauty, millorant
I'experiéncia de compra,
personalitzant productes
i fomentant la innovacio
en formulacions.
Aquestes tecnologies no
només enforteixen la
relacié entre marques i
consumidors, sin6 que
també impulsen la
diferenciacié en un
mercat cada vegada més
competitiu.

27

Digitalitzacio i poder
dels nous canals

El comerg digital ha
redefinit la manera en
qué els consumidors
descobreixen i
adquireixen productes de
bellesa. El social
commerce, la venda
directa i les experiéncies
personalitzades han
guanyat protagonisme,
amb xarxes socials,
influencers i plataformes
online que exerceixen un
paper clau en la
recomanacio i la decisio
de compra.

Innovacio en
formulacions:
biotecnologia i nous
ingredients actius

La biotecnologia esta
obrint una nova era en la
formulacié de cosmeétics,
impulsant alternatives
més eficaces, segures i
sostenibles. A través de
la innovaci6 en
ingredients i processos,
el sector esta
evolucionant cap a
solucions que optimitzen
la funcionalitat sense
comprometre
I'ecosistema.

Reorganitzacio del
teixit empresarial

La industria Beauty esta
vivint un procés de
concentracio
empresarial, amb grans
companyies reforcant la
seva posicio a través de
fusions i adquisicions.
Mentrestant, les marques
meés petites busquen
diferenciar-se amb
models innovadors o
aliances estratégiques
per competir en un
mercat cada vegada més
exigent i globalitzat.

Fem avui 'empresa del dema



Oportunitats de negoci per a 'empresa catalana

Materies primeres Mateéries primeres : Embreses de retail
aromatiques no aromatiques Serveis de : Majoristes P
fabricacié Marques finals i
distribuidors

Materies primeres i
Serveis de

fabricacio Packaging primari Packaging secundari

Aparells i tecnologies per a la bellesa Experiencia

Oportunitats en I'ambit de materies primeres i serveis de fabricacio

Catalunya té una forta capacitat industrial, una gran tradicié en la fabricacié de cosmeética i productes de bellesa, i un accés privilegiat a

materials naturals de gran qualitat.

Subministrament Catalunya, amb la seva gran biodiversitat i tradicio agricola, té accés a una amplia gamma de matéries primeres de qualitat, com olis

de materies essencials, plantes medicinals, flors i extractes naturals. Una oportunitat per a les empreses catalanes es la creacioé de linies d’ingredients
primeres naturalsi  naturals i bio, cultivant i processant aquests ingredients locals tant per a la seva empresa com per a altres. A més, hi ha un augment de la
organiques demanda de productes certificats organics o ecocertificats que les empreses poden utilitzar per validar el seu producte al mercat.
Moltes marques volen llancar els seus propis productes de bellesa perd no volen invertir en la infraestructura necessaria per produir-
Contract los. Aixi, contracten fabricants externs per produir els seus productes sota la seva propia marca. Per tant, com fa Lluch Essence, una
h manufacturing oportunitat és crear una linia de serveis de fabricacioé "private label" per a marques emergents que no volen gestionar la
(Private Label) fabricacio. A més, poden incorporar innovacio a la formulacié de productes oferint serveis d’R+D i crear productes unics per ajudar

les marques a diferenciar-se en el mercat.

Personalitzar els productes segons els tipus de pell, les preferéncies o les necessitats especifiques tenen un potencial de mercat elevat.

® Fabricaci6 de Aquesta personalitzacio de productes s’acompanya de tecnologia per la qual, a través de plataformes interactives permeten als
b cosmetica consumidors personalitzar cosmeétics “online” i rebre productes que s’adapten a les seves necessitats. Un exemple, és el
personalitzada servei “My Skin Track” de L’'Oréal, una aplicacié que ajuda els usuaris a personalitzar els productes de cura facial segons el seu tipus de

pell i les condicions ambientals.

Il Generalitat . \
Wl de Catalunya Fem awui lempresa del dema



Oportunitats de negoci per a 'empresa catalana ()

Mateéries primeres Matéries primeres

aromatiques no aromatiques Serveis de _ Majoristes
fabricacioé Marques finals i

q - - q - distribuidors
Packaging primari Packaging secundari .
Experiéncia

Aparells i tecnologies per a la bellesa

Empreses de retail

Packaging

Oportunitats en I'ambit de packaging

La personalitzacio i la innovacio en disseny d'envasos é€s una de les arees més dinamiques del sector de la bellesa. Les empreses catalanes tenen

l'oportunitat d'entrar en aquest mercat oferint solucions de packaging creatiu que es distingeixin per la seva funcionalitat i estética.

Packaging de Les empreses especialitzades en embalatges de cosmétics de luxe poden oferir productes personalitzats i de gran qualitat per a

luxe i de marques premium. Quadpack, per exemple, utilitza envasos dissenyats de manera exclusiva per a linies de cosmétics de luxe, amb
@ disseny acabats d'alta qualitat i una gran atencio en els detalls. Les empreses catalanes podrien incrementar la seva oferta amb dissenys
exclusiu innovadors per a petites marques que busquen destacar-se en el mercat global de la cosmética.

Els envasos intel-ligents poden incorporar funcions que milloraran I'experiéncia del consumidor i aportaran un valor afegit als
Packaging productes cosmeétics. Envasos amb codi QR o augmented reality (AR) poden connectar el consumidor amb continguts interactius.
tecnologic Aixo és especialment popular en la cosmética, on els consumidors busquen informacié addicional sobre el producte, tutorial de
magquillatge o experiéncies immersives.

Les empreses poden oferir dissenys que tinguin en compte els habits de consum locals, com la mida del packaging, o la

@ Packagi preferéncia per determinats materials que siguin més sostenibles o economics en funcié del mercat. Per exemple, a la Xina, les
é) ag agtj"t‘g marques estan utilitzant un packaging més petit per adaptar-se a les preferéncies del consumidor local, que valora la conveniénciai la
adapta mobilitat. Empreses com EGISA ofereixen un servei personalitzat en tot el procés productiu, sent flexibles en el disseny i |la fabricacio

d’estoigs plegables de cartr6 d’alta gamma.

Il Generalitat , \
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Oportunitats de negoci per a I'empresa catalana (ll)

Mateéries primeres Matéries primeres :
aromatiques no aromatiques Serveis de Maraues finals Majoristes
a .z i .
fabricacio 9 Venda on-line

. . . g - distribuidor
Packaging primari Packaging secundari
Aparells i tecnologies per a la bellesa il
Oportunitats en 'ambit marques finals

Les oportunitats en el context de les marques finals es basen en les tendencies globals i locals del mercat, aixi com en les fortaleses de Catalunya en la

Empreses de retail

Marques finals

innovacio, el disseny i la produccié.

Cosmeética de Els consumidors volen productes que s’adaptin a les seves necessitats particulars (per exemple, cremes personalitzades segons el
@ luxel tipus de pell). Empreses com Coty inverteixen constantment en innovacié per oferir solucions de cosmética personalitzada i exclusiva.
Hi ha una oportunitat en el disseny i la fabricacio de productes de cosmética personalitzades per a marques que busquin diferenciar-se en

personalitzada
el mercat global.

Estética El sector de I'estética professional continua creixent amb un enfocament en tractaments més sofisticats i la creacié d’experiéncies
B professional personalitzades. Les empreses catalanes poden aprofitar aquesta tendéncia desenvolupant productes i equips d’ultima generacio per
a salons, tractaments de spa i cliniques d’estética com fan, per exemple, Natura Bissé i Skeyndor.

Una gran oportunitat per a les empreses catalanes és adoptar tecnologia en les seves solucions. Aquestes poden incloure I’is de
realitat augmentada, intel-ligéncia artificial per personalitzar cosmétics, i aplicacions mobils per connectar millor amb el
a Innovacio i consumidor. Per exemple, L'Oréal ha estat pionera en realitat augmentada per permetre als consumidors provar productes virtualment
tecnologia abans de comprar-los. Hi ha una oportunitat per a les empreses catalanes de desenvolupar aplicacions i dispositius tecnologics per
a una millor experiéncia de compra, creant solucions basades en |IA per personalitzar recomanacions de productes i millorar

I’atencio al client.

Il Generalitat , \
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Oportunitats de negoci per a 'empresa catalana (lll)

c Mateéries primeres eri i
Aparells i p Materies er_meres
aromatiques no aromatiques

tecnologies per a

Majoristes Empreses de retail

Serveis de " .
fabricacié arques finals i -
distribuidors Venda on-line

la bellesa Packaging primari Packaging secundari E tAnci
Aparells i tecnologies per a la bellesa Xperiencia

Oportunitats en I'ambit d’aparells i tecnologia per a la bellesa

La tecnologia i els aparells per a la bellesa és una de les arees més dinamiques i innovadores dins del mercat global de la bellesa. Les empreses

catalanes tenen una gran oportunitat d'aprofitar les tendéncies actuals per posicionar-se com a liders en la fabricacid i la distribucié de dispositius tecnologics

aplicats a la cura personal.
Els consumidors busquen solucions per millorar la salut de la pell sense haver de visitar un professional. Els dispositius de neteja facial,

e Dispositius per  pjcrodermoabrasié i llum LED per a tractaments d’acne o arrugues estan guanyant popularitat. Foreo, una marca sueca, ha
revolucionat el mercat amb dispositius de neteja facial i antienvelliment que utilitzen tecnologia de pulsacions séniques i altres funcionalitats

a la cura facial

avancades.
Dispositius per Per a la cura del cabell, hi ha oportunitats basades en la terapia amb laser per la caiguda del cabell (especialment en el sector de la
tricologia, trencament i pérdua de cabell) i en el massatge capil.lar per a la regeneracié. HairMax ofereix aparells de laser domeéstics per

alacura
@ capil-lar tractar la caiguda del cabell, amb resultats provats en estudis clinics.

Di itius d La depilacio continua sent una de les arees més demandades dins de la bellesa personal, i els dispositius per a la depilacié domeéstica
(& % |sdpos_ll |u_s’ € accessibles s’han popularitzat molt en els ultims anys per la seva conformitat i efectivitat a llarg termini. Philips i Braun han estat
epiiacio pioneres en la creacio de dispositius de depilacié domestica amb tecnologies laser i luminoterapia.

Tecnologia per [ gisseny i la innovacio en I'estética de les ungles és també una categoria en creixement. Especificament, la gel-lificacié de les ungles
alacuradeles pjtjancant Ilum UV, LED o altres dispositius per a la manicura i la pedicura professionals i doméstiques .

ungles
Il Generalitat . \
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Oportunitats de negoci per a 'empresa catalana (1V)

Majoristes, Matéries primeres Matéries primeres

distribuidors i aromatiques no aromatiques Serveis de :
venda al fabricacio Marques finals

consumidor final Packaging primari Packaging secundari

Majoristes Empreses de retail

I -
distribuidorg Venda on-line

Experiéncia

Aparells i tecnologies per a la bellesa

Oportunitats en I'ambit dels majoristes, distribuidors i venda al consumidor final

A mesura que el mercat global continua creixent, especialment en arees com la cosmética, la perfumeria, I'estética professional i la cosmeética de

luxe, les empreses catalanes poden aprofitar diverses tendéncies emergents per expandir-se en aquests segments.

La globalitzacio del sector de la bellesa ha obert portes per a distribuidors i majoristes que poden aprofitar I'expansié de marques locals
a nous mercats. Les empreses catalanes tenen I'oportunitat de distribuir productes de bellesa en regions emergents com Asia,
Llatinoameérica i Europa de I'Est, on el sector de la bellesa esta experimentant un creixement notable. Per tant, les oportunitats estan en
establir canals de distribucié en mercats emergents o col-laborar amb els seus distribuidors locals. A més, I'atractiu turistic de
Catalunya pot ser aprofitat per les marques per al seu posicionament d'imatge a nivell internacional

Expansié
Internacional

El comerg electronic ha transformat la manera en qué es distribueixen els productes de bellesa. Les empreses catalanes poden aprofitar
aquesta transicié per expandir les seves xarxes de distribucié mitjangant plataformes digitals. Es pot fer fomentant I'e-commerce
per a petites i mitjianes empreses de bellesa mitjangant el disseny d'aplicacions i botigues online, i aprofitant les plataformes digitals
(aplicacions propies o col-laborant amb aplicacions d’altres marques) per establir canals de distribucié globals, arribar a nous
consumidors en mercats emergents i millorant I'experiéncia de compra.

Distribucio en
el canvi cap a
I’e-commerce

Social Commerce i Les xarxes socials, en especial Instagram Shopping, TikTok i YouTube, s'han convertit en canals de venda directe per als productes de

Marqueting bellesa. Els influencers juguen un paper crucial en la promocié de productes i en la creacié de tendéncies, on els consumidors
d'Influencers poden comprar productes directament des de les publicacions de les marques o dels influencers.
Il Generalitat

Wl de Catalunya Fem awui lempresa del dema



Oportunitats de negoci per a 'empresa catalana (V)

Materies primeres Mateéries primeres -
s s o Serveis de _ Empreses de retail
aromatiques no aromatiques . Majoristes
Saanis Marques finals i -

i fabricacié fistribuidorsf,_Venda on-line 4
Packaging primari Packaging secundari
Aparells i tecnologies per a la bellesa XRCIECICIa

Oportunitats transversals a tota la cadena de valor

Materies primeres: Utilitzar ingredients naturals i organics (com olis vegetals locals), certificar-los com a ecocertificats i aplicar practiques de
comerg just.

* Fabricacié: Utilitzar energies renovables, optimitzar processos per reduir el desaprofitament i fomentar la produccié amb una petjada de

N\ . arie
L’ Sostenibilitat carboni baixa.

* Packaging: Crear packaging reciclable, reutilitzable o biodegradable, i desenvolupar solucions de recarrega per a productes cosmetics.

* Distribucié i vendes: Fer Us de rutes de distribucio eficients, utilitzar vehicles eléctrics i optimitzar I'e-commerce sostenible.

* Consumidor final i educacié: Crear campanyes educatives i oferir incentius per a practiques sostenibles.

Tota la cadena de

* Mateéries primeres: Accés a ingredients naturals i organics a través de clusters com Beauty Cluster Barcelona, que faciliten la connexié amb

proveidors sostenibles i certificats.
* R+Diinnovacio: Suport en desenvolupament de nous productes i tecnologies avangades, com laboratoris compartits i assessorament en
innovacioé tecnologica.
* Fabricacié: Millora dels processos de produccié amb tecnologies verdes i optimitzacié de recursos, ajudant a reduir costos i augmentar
% Clusteritzacio l'eficiéncia.
* Distribucio i vendes: Internacionalitzacio i acords comercials per expandir-se a nous mercats globals, amb el suport en la distribucié online i

presencia internacional.
* Marqueting i Marqueting digital: Suport per millorar les estratégies de marqueting digital, incloent-hi col-laboracions amb influencers i

estrateégies de social commerce.
* Sostenibilitat: Implementacio de practiques de sostenibilitat en tots els processos, amb assessorament sobre reduccio de la petjada de

carboni, ecocertificats i economia circular.

A1l Generalitat , \
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Tecnologies aplicades al sector (potencials i futures)

La industria de la bellesa esta experimentant una revolucio tecnoldgica amb avengos que permeten tractaments més personalitzats, eficients i

sostenibles. Aquestes tecnologies transformen la manera com cuidem la pell, el cabell i la nostra aparenga en general, oferint solucions innovadores

Tendéencies transversals

Creixement del Beauty tech
Es preveu que el sector creixi un 15-20% anual fins
al 2030.

basades en la ciéncia i la tecnologia.

Neurocosmetica

Nanotecnologia

Consumidor hiperpersonalitzat
El 78% dels usuaris vol rutines adaptades a les
seves necessitats uniques.

0000
ANAN
% Sostenibilitat com a prioritat

Maquillatge i perfums intel-ligents
Biohacking

El 60% dels consumidors prefereix marques eco-

Cosmeética regenerativa i biomaterials avancgats
friendly i cruelty-free.

Intel-ligencia artificial i big data Adopcié de la 1A i el diagnostic digital

Empreses com L'Oréal, Shiseido i Sephora estan
desenvolupant |IA per a recomanacions de
productes en temps real

Medicina esteética i enginyeria genetica

r . Font: The Vogue Business Beauty Trend Tracker,
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|dentificacio dels principals reptes estrategics per al sector

Internacionalitzacio

La internacionalitzacié
€s un repte clau per al
sector Beauty catala,
que enfronta una
competéncia global
creixent i una alta
dependeéencia de
mercats especifics.

Atraccio de talent
técnic en arees clau del
sector Beauty

Per garantir la continuitat
de l'exit del sector Beauty
a Catalunya, cal comptar
amb el talent adequat.
No obstant aix0, el sector
enfronta desafiaments
per captar talent altament
especialitzat en arees
clau com la perfumeria i
la formulacié cosmética,
cosa que afecta la
innovacio i la
competitivitat enfront de
mercats internacionals.

I} Generalitat
dll¥ de Catalunya

N

Integracié omnicanal
en el sector Beauty

La integracio efectiva de
'omnicanalitat és clau
per mantenir la
competitivitat del sector
Beauty, exigint una
gestio integrada de
canals fisics i digitals per
oferir experiéncies
consistents i
personalitzades.

Adaptacié a les noves
tecnologies

La digitalitzacid i
I'adopcié efectiva de
noves tecnologies son
clau per assegurar la
competitivitat del sector
Beauty, especialment en
un entorn cada vegada
meés exigent. Aquest
desafiament exigeix que
les empreses adoptin
solucions tecnologiques
adequades i alineades
amb els seus objectius i
capacitats, per mantenir
la seva rellevancia i
creixement.

Competénciai
diferenciacio en el
mercat

El sector Beauty a
Espanya enfronta una
competéncia cada
vegada més intensa,
marcada per la
creixent concentracio
de mercat i la pressio
de grans grups
internacionals, cosa
que obliga les
marques locals a
buscar estrategies
clares de
diferenciacio.

35

Adaptacié a noves
normatives ambientals
i de sostenibilitat

La sostenibilitat ha
esdevingut un requisit
clau per competir,
obligant el sector Beauty
a afrontar desafiaments
relacionats amb
I'adaptacié a normatives
ambientals més
estrictes, especialment a
la Unié Europea.
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El sector Beauty a Catalunya

4. Principals casos d'exit
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Empreses i entitats entrevistades en el marc del projecte

. LIPCTRUE  ocauappack MONTIBELLO
CB:(IauaSL{g selaice boblbeschnaiagles EXPERIENCE BEAUTY
Q £ A ‘
= eurorragance L COMAS Lluch Essence
GRUPO CARINSA’ o
Provital SKEYNDOR %J«z SCENTIX N
Do Care
t.?:\,.“. Labora;oriﬁnn =
BELLA‘:IJ’ RORA C OPA d efa d o iy g
ACCIO [ g,

Catalonia&
Trade (X Investment

37

Fem avui 'empresa del dema



Casos d’exit de la Industria Beauty a Catalunya

o

BELLAI{\‘U‘RORA
Bella Aurora celebra 135 anys com a referent
en cosmetica antitaques, amb preséncia
internacional i aposta per la innovacié. Ha estat
reconeguda per Kantar i Microsoft per la seva
connexié amb els clients i la transformacio
digital:

(4 3 eurofragance

Productor de fragancies d'alta qualitat amb
preséncia a cinc continents. Destaca per la
seva aposta en R+D, sostenibilitat i nous
ingredients.

o L

Cadena amb més de 70 establiments a
Andorra i a Espanya, destaca per innovar amb
nous formats com Julia Young i experiencies
digitals.

l[“[ Generalitat
Al de Catalunya

2] .
COMAS

Perfumeria Comas, amb més de 80 anys
d’historia, ha evolucionat cap a un model
diversificat que inclou perfumeria de ninxol,
distribucid i fabricacio.

(5 G

GRUPO CARINSA
Empresa experta en aromes i fragancies per a
cosmetica, alimentacié i detergéncia, amb un
fort enfocament en innovacio,
internacionalitzacio i solucions a mida.

G g Lluch Essence

Empresa familiar lider en distribucié d’olis
essencials amb presencia a 70 paisos i forta
capacitat d’adaptacid i aliances estratégiques.

© LIPCTRUE

© COP

COSMETICS

Especialitzada en la representacié de marques
internacionals en el mercat ibéric, COPA
Cosmetics destaca per la seva estratégia
comercial i preséncia a farmacies i perfumeries.

(6 === ISDIN

LOVE YOUR SKIN

Lider en fotoproteccio i dermatologia amb gran
presencia internacional. Exporta bona part de
la seva produccio i destaca per la innovacio
cientifica.

ologies

Especialitzada en ingredients actius d’alta
tecnologia. Amb menys d’'una década, és
present a més de 50 paisos gracies a la seva
aposta en biotecnologia.

38

Font: Pagina web de les diferents organitzacions.

Fem avui 'empresa del dema



39

Casos d’exit de la Industria Beauty a Catalunya (l)

10)

i1} MONTIBELLO ® NatuiaBisse

Lider en dermocosmeética a farmacies, amb
preséncia global i enfocament en R+D,
sostenibilitat i comerg digital, especialment a la
Xina.

® .
Provital

Ly Sare

Referent en ingredients naturals per a
cosmeética amb presencia a més de 90 paisos.
Destaca per la seva innovacié i compromis amb
la sostenibilitat.

I“[ Generalitat
¥ de Catalunya

EXFERIEMCE BEAUTY

Referent en cosmeética professional per a
perruqueries, amb més de 50 anys d’experiencia i
aposta per la personalitzacié i la digitalitzacié.

14
PUIG

Grup internacional amb més de 25 marques
iconiques i preséncia a 150 paisos. La seva
sortida a borsa reforga el seu lideratge global en
Beauty.

Barcelona

Marca d’alta gamma present a més de 40
paisos i 450 hotels de luxe. Destaca per la
innovacio i el lideratge en el segment premium i
wellness.

® CoCQUADPACK

Lider en envasos per a cosmética i maquillatge.
Amb plantes propies i aliances industrials,
consolida la seva posicié en el packaging global.

Font: Pagina web de les diferents organitzacions.
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Metodologia

El mapatge d'empreses del sector Beauty de Catalunya s'ha realitzat creuant diverses bases
de dades d'empreses existents (del Beauty Cluster Barcelona i ACCIO) aixi com de noves
fonts obtingudes de SABI i del Registre d'empreses amb activitat de fabricacio i/o importacio
de productes cosmeétics del Ministeri de Sanitat. Mitjangant un exhaustiu treball de seleccid,
s'han analitzat centenars d'empreses, de les quals 780 han estat incloses en aquest 27%

meés que en l'edicié anterior..

L'analisi ha estat més profunda en les empreses més grans i representativitat per després
poder posar el focus en el TOP20 d'empreses tractors del territori. Sense per aixd excloure
les empreses meés petites i startups de nova creacio, les quals també han estat
exhaustivament mapejades per assegurar-se que eren incloses en la base de dades i

considerades a nivell estadistic.

Les dades agregades se centren en les empreses sobre les quals es disposa de xifres de
facturacio publicades en el Registre Mercantil. Informacio que per a les empreses que
operen en multiples localitzacions (dins i fora de Catalunya) ha estat ajustada en funcio del

percentatge d'activitat de I'empresa que es pot imputar al territori de Catalunya.

r 4 s
ACCIO (|{ll Generalitat
Catalonia
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Passeig de Gracia, 129
08008 Barcelona

accio.gencat.cat

catalonia.com

@accio_cat
@Catalonia_TI

linkedin.com/company/acciocat/
linkedin.com/company/invest-in-catalonia/

I} Generalitat
AllY de Catalunya

Més informacio sobre el sector, noticies i oportunitats:

https://www.accio.gencat.cat/ca/sectors/cosmetica-benestar-

economia-silver/
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