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El sector audiovisual, un mercat en expansió i transformació tecnològica

La inversió estrangera i l'impuls publicitari consoliden un mercat global de 3 bilions de dòlars

La facturació mundial arriba als 3 bilions de $ el 2024, amb un pes destacat de la despesa en publicitat , que presenta un creixement del 6,1 % 

anual, en què la IA té una gran influència.

Els EUA són el mercat líder en el sector, seguits de la Xina . Lôĉndia, Indon¯sia i lôAr¨bia Saudita es posicionen com els països de creixement més 

ràpid.

Entre 2021 i 2025, la IED en audiovisual ha generat m®s de 4.300 projectes, 57.000 Mú dôinversi· i 320.000 llocs de feina. EUA ®s el pa²s inversor i 

destinatari principal.

Els formats digitals i la realitat virtual lideren el creixement davant la consolidació del cinema i la ràdio

El sector dels videojocs és el segment que més factura i més creix, i es consolida per davant del cinema i la música, amb una facturació que arribarà 

fins els 300.000 M$ el 2029.

El mercat combinat de vídeo, TV i streaming mourà un volum de negoci global de 319.000 M$ el 2029.

La taquilla de cinema supera definitivament la pandèmia i generarà uns ingressos totals de 48.400 M$ a escala mundial.

La realitat virtual lidera el creixement percentual del sector amb un 10,3%, fins assolir els 4.100 M$ de facturació el 2028.

El format pòdcast impulsa el sector amb un creixement anual sostingut del 5,6 %, la qual cosa compensa lôestancament de la r¨dio.

Les 10 tendències tecnològiques del 2026 estructurades en 4 pilars clau

Lôaudiovisual sôest¨ transformant amb la incorporaci· de noves tecnologies, mentre es mant® el focus en la sostenibilitat.

Lôascens de lôeconomia de lôexperi¯ncia ve acompanyat dôuna proliferaci· dôinstalĿlacions immersives i interactives.

Les aplicacions de les solucions audiovisuals superaran lô¨mbit del broadcast i arribaran fins i tot als espais intel·ligents.

La senyalització digital evolucionarà amb noves tecnologies, com la IA i la IoT, cap a una era de participació més activa.

Nota: IED ñInversi· Estrangera Directeò dôaqu² a endavant. Font: ACCIÓ en base a «Global Entertainment and

Media Outlook 2025-2029» de PwC, web de lôISE i premsa
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Un sector amb una trajectòria consolidada i una forta implantació a Catalunya

El sector audiovisual a Catalunya disposa de 4.457 empreses , una facturaci· de 9.120 Mú(2,9 % del PIB ) i 44.986 persones 

ocupades .

Sôhan registrat increments anuals notables en nombre dôempreses (ŷ7,1 %), volum de negoci (ŷ5,6 %) i ocupaci· (ŷ7,5 %).

La generació de valor es concentra principalment en el desenvolupament i la producció audiovisual , que aporten més de la 

meitat de la facturació total del sector.

El sector presenta un dinamisme creixent en subsectors emergents com el videojoc i les experiències immersives.

La presència de grans empreses audiovisuals reforça Catalunya com a pol de referència a escala estatal i europea.

La província de Barcelona és el pol audiovisual de Catalunya, amb el 87 % de les empreses.

Una ubicació estratègica que continua en el punt de mira de la inversió global en audiovisual

Amb 76 projectes dôIED en el sector audiovisual, 383 Mú invertits i 3.895 llocs de treball creatsen el quinquenni 2021-

2025, Catalunya ofereix una base sòlida i competitiva per als inversors internacionals.

En el quinquenni 2021-2025, Catalunya ha estat la 8a regi· de destinaci· dôIED en audiovisual al m·n (per nombre de 

projectes).

Així mateix, Catalunya és la 2a regió de la UE en llocs de treball creats a partir dôIED audiovisual i 3a en nombre de projectes.

Empreses de renom com Scopely , IO Interactive o Giant Animation han invertit a Catalunya en el període 2021-2025.

Font: ACCIÓ
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Un ecosistema robust i innovador que impulsa el creixement del sector a Catalunya

El Clúster Audiovisual de Catalunya , amb altres associacions empresarials, entitats p¼bliques i centres de refer¯ncia com lôICEC, el Parc audiovisual de 

Catalunya i el Barcelona XRLAB vertebra el sector a Catalunya.

Catalunya disposa dôuna xarxa destacada dôagents de transfer¯ncia de tecnologia que donen suport al sector audiovisual.

Grans empreses tecnològiques com Dolby, Amazon i Apple tenen equips de recerca a Catalunya.

La ind¼stria audiovisual es reuneix anualment a Barcelona en el marc de lôISE, la fira més important del sector a Europa . Entre 2021 i 2024, les empreses 

audiovisuals a Catalunya han facturat 4.273 Mú m®s del que sôesperava, en part, gr¨cies a lôentrada de lôISE

El Catalunya Media City consolida Catalunya com a hub audiovisual, digital i de videojocs de rellevància internacional.

Un pol de talent local i internacional que floreix en un entorn altament creatiu

Catalunya ha estat històricament un bressol de talent i ha aportat noms destacats en el món del cinema, la televisió o la música.

Barcelona és la 11a ciutat de la UE en llocs de treball creatius i basats en el coneixement , segons la Comissió Europea.

Durant el curs 2024-2025, Catalunya ha acollit el 21 % dels matriculats en m¨sters i graus dôaudiovisual dôEspanya.

A Catalunya hi ha 18 centres universitaris que fan comunicació audiovisual i escoles de referencia internacional com lôESCAC, FX ANIMATION o TBS 
EDUCATION i Barcelona Cinema School i Actors Studio. 

El talent és un actiu clau per a les empreses internacionals , que escullen Barcelona com a destinació de les inversions.

ñBarcelona ®s una ciutat amb una atmosfera art²stica forta i un conjunt excelĿlent de talent en disseny, que ofereix condicions ideals per al 

desenvolupament del sector dels videojocsò. Ou Ya, responsable dôEstrat¯gia i Inversi·, Lilith Games.

ñEl nostre nou centre europeu obrir¨ les portes a lôaprenentatge multicultural en una de les ciutats m®s creatives dôEuropaò. Claude Marchand, president i 

CEO, LCI Education.

Font: ACCIÓ
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2. Visió general del 
sector audiovisual

El sector audiovisual a Catalunya
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El sector audiovisual al món (I)

Lôaudiovisual ®s el mitj¨ comunicatiu que combina imatges i sons 

per transmetre informació, emocions o relats. Inclou tot tipus de 

contingut que utilitzi tant lôelement visual (imatges fixes o en 

moviment) com el so (veu, música, efectes sonors), amb 

lôobjectiu dôinformar, educar, entretenir o expressar una forma 

artística.

Amb la maduresa digital i la integració de la IA generativa, la indústria entra 

en una nova fase de creixement sostingut i preveu superar els 3,5 bilions de 

dòlars el 2029. La gran transformació actual, però, és el canvi de motor 

econòmic: el model s'allunya de la dependència exclusiva de les 

subscripcions.

Segons les ¼ltimes projeccions globals, la publicitat sôha convertit en 

lôaccelerador principal del sector i creix a un ritme del 6,1 % anual ðtres 

vegades més ràpid que la despesa directa dels consumidors. Aquest canvi 

impulsa nous models de negoci en l'streaming i en les xarxes socials, on la 

personalització massiva i els formats digitals capturaran el 80 % dels 

ingressos publicitaris, mentre que les experiències presencials es mantenen 

com el gran baluard de valor afegit.

Font: ACCIč, a partir de lôinforme ñGlobal Entertainment and Media Outlook 2025-2029ò de PwC
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Previsió

El sector audiovisual al món (II)

Lôany 2024, la ind¼stria audiovisual va facturar 3 bilions de dòlars (ŷ5,5 % respecte de lôany 2023) i sôespera arribar als 3,1 bilions de 

d¸lars a finals de 2025 (ŷ 4,5% respecte de lôany 2024).

Es preveu que la indústria creixi a un ritme mitjà anual més moderat (CAGR* del 3,7 %) durant els pròxims cinc anys, fins a assolir els 

3,5 bilions de dòlars el 2029.
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Ingressos globals del sector audiovisual, 2020 -2029
(bilions de dòlars dels Estats Units)

Creixement interanual

Empreses audiovisuals principals 
al món per facturació

Nota (*) : CAGR (taxa de creixement anual composta), indica el creixement mitj¨ anual dôuna variable durant un cert per²ode de temps.  

Font: ACCIč, a partir de lôinforme ñGlobal Entertainment and Media Outlook 2025-2029ò de PwC (inclou revistes i diaris) i Orbis (CNAE: 

4743, 4763, 5821,5911, 5913, 5914, 5915, 5916, 5917, 5918, 5929, 6010, 6020, 6391, 7311, 7312, 7420 i 7722)



11EUA lidera el mercat, mentre que els països amb el major creixement esperat es troben a Àsia

Els Estats Units es manté 

còmodament com el mercat líder en el 

sector i, excloent-hi els ingressos per 

connectivitat, creixerà a una CAGR 

del 3,8 % durant el període previst, 

per sota de la mitjana del 4,2 %.

La Xina, el segon mercat per mida, 

està reduint constantment la bretxa 

amb els EUA en termes de mida de 

mercat. S'espera que augmenti a una 

CAGR del 6,1 %, impulsada pel 

segment de publicitat en internet del 

país.

Lôĉndia, Indon¯sia i lôAr¨bia Saudita 

es posicionen com els mercats de 

creixement global més ràpid, amb 

taxes de creixement superiors al 7,5 

%, impulsades per la connectivitat 5G 

i lôauge de la publicitat a internet.
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Estats Units
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Brasil

Xina
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Indonèsia

Facturació global del sector audiovisual, 2029 
(en milers de milions de dòlars)

US $810

US $0

Nota (*): CAGR (taxa de creixement anual composta), indica el creixement mitj¨ anual dôuna variable durant un cert per²ode de temps. 

S'han om¯s alguns noms per garantir la claredat del gr¨fic i sôha prioritzat la visualitzaci· de les tend¯ncies generals de creixement i de maduresa del sector.   

Font: ACCIč, a partir de lôinforme ñGlobal Entertainment and Media Outlook 2025-2029ò de PwC
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El sector audiovisual global suma m®s de 4.000 projectes dôIED en el quinquenni 2021-2025

La IED en audiovisual al món, 2021-2025

4.302 
projectes

57.417 
Mú en inversi·

322.027
llocs de feina creats

Paµsos dôorigen per projectes

1 EUA | 977 projectes 

2 Regne Unit | 661 projectes

3 França | 241 projectes

4 Índia | 195 projectes

5 Xina | 186 projectes

Països de destinació per projectes

1 EAU | 485 projectes

2 EUA | 484 projectes

3 Regne Unit | 327 projectes

4 Alemanya | 242 projectes

5 Espanya | 185 projectes

Empreses inversores principals per projectes, 2020 -2024

30 projectes 28 projectes 26 projectes

16 projectes

Catalunya com a receptora dôinversi· 

estrangera directa (IED) a escala mundial

8a regió del món                          
en nombre de projectes

3a regió de la Unió Europea          
en nombre de projectes

2a regió de la Unió Europea 
en nombre de llocs creats

Notes: Sôhan considerat els subsectors ñAdvertising, PR & relatedò, ñAudio & video equipment (Consumer electronics)ò, ñAudio & video equipment (Electronic 

components)ò, ñCable & other subscription programmingò, ñElectric lighting equipmentò, ñInternet publishing & broadcasting & web searchò, ñMotion picture & sound

recordingindustriesò, ñRadio & TV broadcastingò, ñSign manufacturingò i ñVideo games, applications anddigital contentò. Empreses ordenades per projectes

Font: ACCIÓ, a partir dôfDiMarkets, gener del 2021-novembre del 2025

16 projectes
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3.1. Dades clau del sector 
audiovisual a Catalunya

El sector audiovisual a Catalunya
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Caracterització dels segments de negoci principals

Negoci Tipus de contingut

Productores i 

postproductores

Producció : empreses productores de pel·lícules de cinema, 

pel·lícules de TV, sèries prime time, sèries de TV, documentals, 

entreteniment televisiu, fotografia i m¼sica, entre dôaltres.

Postproducció : última etapa de la producció audiovisual (so, 

grafisme, animaci· i efectes visuals, entre dôaltres), aix² com 

manteniment de productores de continguts addicionals.

Experiències immersives : empreses que, mitjançant les 

tecnologies immersives (realitat virtual, augmentada i mixta, 

holografia i metavers), construeixen entorns que fusionen el món 

físic i el virtual per crear una realitat digital amb una configuració 

que permet als usuaris explorar i interactuar en una nova dimensió.

Videojocs : engloba tota la indústria relacionada amb la 

creació, el desenvolupament, la publicació, la distribució i la 

monetització dels videojocs (producció de videojocs, animació, 

so i eSports).

Serveis de producció
Platós, parcs audiovisuals tecnològics : estudis de fins a 

1.200 m² adaptats per a publicitat, programes de

televisió, cinema i ficció.

Esdeveniments , Integrated Systems : empreses del sector 

audiovisual AV català especialitzades en esdeveniments i 

serveis relacionats.

Lloguer de material de muntatges, broadcast i altres serveis 

auxiliars : empreses dedicades a serveis necessaris per a la 

producci· audiovisual i per a lôorganitzaci· dôesdeveniments, com 

lloguer d'equips i materials, audiovisuals i emissi·, entre dôaltres.

Tecnologia audiovisual : empreses especialitzades en 

tecnologia audiovisual (per exemple, programari, drons, 

telecomunicacions, càmeres i altaveus).

Difusió de marca Comunicació : generen i administren continguts per informar o 

persuadir el públic mitjançant diversos mitjans i plataformes amb 

lôobjectiu dôaconseguir que altres parlin de la marca, del producte o 

del servei sense pagar a tercers.

Publicitat : creen i implementen campanyes per difondre 

productes o serveis (per exemple, espots, màrqueting digital, 

branded content o vídeos corporatius) i inverteixen diners per 

publicar els seus anuncis als mitjans.

Distribució per canal Distribució i exhibició : és la forma de fer arribar una obra 

audiovisual al públic, mitjançant festivals audiovisuals, cinemes, 

plataformes de streaming i venda directa.

Televisió, ràdio i pòdcast : empreses dedicades a activitats 

de programació i emissió de televisió, radiodifusió o pòdcast.

Font: ACCIÓ
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Xifres principals del sector audiovisual a Catalunya (I)

4.457
empreses

ŷ7,1% respecte del 

2024

9.120Mú
de facturació 2024

ŷ5,6% respecte del 

2023

44.986 
llocs de treball 

2024

ŷ7,5% respecte del 

2023

44,2% 50,1% 48,3%

49,5% 35,6% 35,4%

6,2%
14,2% 16,2%

Empreses Facturació Llocs de treball

Distribució per subsegment

Producció audiovisual

Difusió de marca

Distribució per canal

Nota: El mapatge del sector audiovisual sôha elaborat a partir dôempreses seleccionades entre els grups CNAEsegüents; 4743, 4763, 5821, 5911, 5912, 

5913, 5914, 5915, 5916, 5917, 5918, 5920, 6010, 6020, 6312, 6391, 6399, 7311, 7312, 7420 i 7722; tamb® sôhi inclouen empresesdels informes dôACCIč

següents: música, realitat virtual, videojocs, anterior update estratègic del sector audiovisual, directoris ACCIÓ, Catalonia Industry Suppliers, socis del 

Cl¼ster Audiovisual de Catalunya i empreses exhibidores a la fira ISE. Les empreses que tenen m®s dôuna classificaci· sôhan considerat només una 

vegada.  Nota: Dades econ¸miques de lô¼ltim any disponible, majorit¨riament 2024. Font: ACCIÓ
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Xifres principals del sector audiovisual a Catalunya (II)

Empreses 73,5 %

de les empreses es van establir fa més de 10 anys

8,8 %

de les empreses són exportadores regulars

4,1 %

de les empreses són filials estrangeres

Facturació 2,9 % del PIB de Catalunya el 2024

45,1 %

de la facturació prové de grans empreses (1 % de les empreses)

51,3 %
de la facturació prové del subsector del desenvolupament i 

producció audiovisual

Empleats 83,2 %

dels empleats treballa en empreses de més de 10 anys

49,3 %

dels empleats treballa en microempreses o petites empreses 

(menys de 50 treballadors)

Font : ACCIÓ
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Dades clau de la cadena de valor del sector audiovisual de Catalunya

Nombre 

empreses 2024

Nombre 

empreses 2025

%Var 

23/24

Facturació 

2023 (Mú)

Facturació 

2024 (Mú)

%Var 

23/24

Llocs de treball 

2023

Llocs de treball 

2024

%Var 

23/24

Desenvolupament i 

producció audiovisual

1.812

(43,5 %)

1.972 

(44,2 %)
8,8%

4.434

(51,3 %)

4.573 

(50,1 %)
3,1%

21.143

(50,5 %)

21.742

(48,3 %)
2,8%

Productores
1.359

(32,7 %)

1.448 

(32,5 %)
6,5%

2.554

(29,6 %)
2.655 (29,1 %) 3,9%

15.789

(37,7 %)
16.311 

(36,3 %)
3,3%

Producció cinema, TV i altres 1.201 1.233 2,7% 1.864 1.851 -0,7% 10.589 10.160 -4,1%
Videojocs 103 153 48,5% 512 674 31,7% 3.934 4.514 14,7%
Experiències immersives 55 62 12,7% 177 129 -26,9% 1.266 1.637 29,3%

Postproducció 130 (3,1 %) 137 (3,1 %) 5,4% 118 (1,4 %) 88 (1,0 %) -25,2% 1.059 (2,5 %) 1.032 (2,3 %) -2,6%
Postproducció 130 137 5,4% 118 88 -25,2% 1.059 1.032 -2,6%

Serveis de producció 323 (7,8 %) 387 (8,7 %) 19,8% 1.763 (20,4 %) 1.830 (20,1 %) 3,8% 4.295 (10,2 %) 4.399 (9,8 %) 2,4%
Lloguer, broadcast i altres 150 161 7,3% 98 106 7,8% 395 418 5,8%
Tecnologia audiovisual 80 118 47,5% 1.345 1.215 -9,6% 2.536 1.978 -22,0%
Integrated Systems 79 94 19,0% 278 490 76,2% 1.047 1.848 76,5%
Platós, parcs audiovisuals 14 14 0,0% 41 19 -53,0% 316 155 -51,1%

Difusió de marca
2.081

(50 %)

2.207 

(49,5 %)
6,1%

3.087 

(35,7 %)

3.248 

(35,6 %)
5,2%

13.754

(32,9 %)

15.945 

(35,4 %)
15,9%

Publicitat 1.830 1.896 3,6% 2.861 2.876 0,5% 11.972 13.271 10,8%
Comunicació 251 311 23,9% 226 372 64,6% 1.782 2.674 50,1%

Distribució per canal
268

(6,4 %)

278 

(6,2 %)
3,7%

1.115

(12,9 %)
1.299 

(14,2 %)
16,5%

6.969

(16,6 %)
7.299 

(16,2 %)
4,7%

Distribució i exhibició 169 175 3,6% 413 536 29,9% 2.038 2.316 13,7%
Ràdio i pòdcast 53 56 5,7% 42 48 14,8% 390 411 5,4%
Televisió 46 47 2,2% 659 714 8,4% 4.541 4.572 0,7%

TOTAL 4.161 4.457 7,1% 8.636Mú 9.120 Mú5,6% 41.866 44.986 Mú7,5%

Nota: Dades econ¸miques de lô¼ltim any disponible, majorit¨riament 2024. Font: ACCIÓ
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Un 56,2 % de les empreses es concentren a la ciutat de Barcelona

Distribució territorial

La província de 

Barcelona és el gran 

pol audiovisual de 

Catalunya, amb el 87 % 

de les empreses

El Barcelonès (59,2 %), el 

Vallès Occidental (8,8 %), el 

Baix Llobregat (6,4 %) i el 

Maresme (3,9 %) són les 

comarques amb més 

empreses relacionades amb 

el sector audiovisual.

# Ciutat

Nombre 

dôemprese

s
1 Barcelona 2.503

2 Sant Cugat del Vallès 111

3 Sabadell 86

4 Girona 82

5 Terrassa 69

6 Badalona 61

7 LôHospitalet de Llobregat56

8 Mataró 53

9 Lleida 51

10 Tarragona 44

11 Manresa 36

12 Cornellà de Llobregat 35

13 Granollers 33

14 Igualada 31

15 Sitges 30

Altres 1.176

Total 4.457
Font : ACCIÓ



20Algunes de les principals empreses del sector audiovisual a Catalunya

Desenvolupament

Producció

Videojocs

Postproducció

Experiències immersives

Platós, parcs audiovisuals 

tecnològics

Esdeveniments, Integrated

Systems

Producció audiovisual

Lloguer de material de muntatges, 

broadcast i altres serveis auxiliars

Tecnologia audiovisual

Difusió de 
marca

Publicitat

Comunicació

Distribució per canal

Exhibició - Distribució

Televisió

Ràdio - Pòdcast

Nota: Representació parcial per il·lustrar els proveïdors més representatius de la cadena de valor del sector audiovisual a Catalunya. 

Nota: Cada empresa ha estat assignada a una categoria principal de la cadena de valor. Font: ACCIÓ 



21El principal hubdôstartupsdel sud dôEuropa

Catalunya compta amb més de 2.200 startups

Barcelona és el 5è millor 

ecosistema de la UE per crear -hi 

una startup

Global Startup Ecosystem Index

StartupBlink, 2025

Barcelona és reconeguda com el 

millor ecosistema dôstartupsdel 

sud dôEuropa

Startup Ecosystem Awards

StartupBlink, 2025

Startups relacionades amb el sector audiovisual

Contingut digital i mitjans de 

comunicació

Adtech Videojocs Musictech

Nota: Les startups seleccionades tenen com a indústria principal o secundària AdTech, Digital Content & Media, Gaming o MusicTech. Les empreses amb 

m®s dôuna classificaci· sôhan comptabilitzat nom®s una vegada. Font: ñAn¨lisi de lôecosistema startupa Barcelona i Catalunyaò, ACCIč, 2025

380 startups audiovisuals 
el 2025, més del doble 
que el 2019

166

211

289

335

380

2019 2021 2022 2024 2025

Evolució del nombre 
dôstartupsaudiovisuals
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3.2. Un hub de referència per 
a la producció audiovisual

El sector audiovisual a Catalunya



23Catalunya com a escenari de referència audiovisual internacional (I)

Tres Xemeneies

Catalunya 

Media City

Parc Audiovisual 

de Catalunya

Plató Nou

BlackFish Studio

Edifici Imagina

Mediapro

Barcelona 

XRLAB
Driving

Studios

2024

68 platós 
(18,8% respecte dôEspanya)

Platós de superfície 

reduïda (<300 m²)
(77,9 % dels espais a 

Catalunya)

4 Platós virtuals

Font: ACCIÓ
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Projecte Catalunya Media City

Catalunya com a escenari de referència audiovisual internacional (II)

Projecte Catalunya Media City
Projecte estratègic impulsat per la Generalitat de Catalunya per consolidar un hub audiovisual, digital i 

del videojoc. No és només un plató, és un ecosistema complet que uneix formació, indústria i exhibició.

El complex de les Tres Xemeneies del Besòs mobilitzarà 32 ha de sostre total, amb un 

gran parc de 10 ha, 185.000 mĮ dôhabitatge i 100.000 m² destinats a activitat 

econòmica , on sôubicar¨ el hub audiovisual.

La inversió total estimada és de 450 milions dôeuros. El Govern ha activat una partida 

inicial de 60 Mú, transferits per lôEstat, per arrencar les actuacions clau del hub

audiovisual, digital i del videojoc a les Tres Xemeneies.

El Parc Audiovisual de Catalunya és un centre de producció en ple funcionament líder 

al sud dôEuropa. Disposa de 4 plat·s operatius, backlots i serveis auxiliars en un recinte 

de 50.000 m². Acull rodatges internacionals de cinema i publicitat, i actua com a motor 

actual de la indústria.

Inversió de 10 Mú, aprovada per la Generalitat, per construir dos platós nous de grans 

dimensions, de 2.200 m² i 1.000 m² aproximadament, per complementar lôoferta del 

futur hub del Besòs.

Font: ACCIÓ, basat en el Departament de Cultura, 2025



25Un sector audiovisual en expansió

Amb 1.087.293 espectadors , el cinema català 

supera la barrera del milió per primera vegada 

en 21 anys, i assoleix així la millor xifra des del 

rècord històric del 2003.

El Gremi de Cinemes de Catalunya disposa de 

61 sales de cinema en funcionament i el 74 % 

estan ubicades a la província de Barcelona. 

El 2024, 262 pelĿl²cules sôhan doblat o 
subtitulat en català.

Sales de cinema amb major facturació a Catalunya

Festivals de cinema a Catalunya

Font : ACCIÓ
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.

L'ecosistema de televisió i ràdio a Catalunya

Catalunya disposa d'un teixit audiovisual de proximitat integrat per 48 canals televisius (71 % privats i 94 % locals) i una xarxa extensa 

de 399 emissores de ràdio (54 % públiques i 99 % locals) que vertebren tot el territori.

Oients diaris de ràdio a 

Catalunya el 2024

3.938 oients 

(ŷ 2,4 % respecte del 2023)

69,2 %
lôescolta en 

català

2024

Ràdio per Internet

2.041 oients
(ŷ 9,4% respecte del 

2023)

Pòdcast de ràdio

1.466 oients
(ŷ 11,4% respecte 

del 2023)

Canals locals Canals nacionals

Informació
47%

Entreteniment
30%

Ficció
16%

Altres
8%

Gènere dels programes de TV3, 2024
(en percentatge) 

4,9%

0,6%

2,4%

Altres

Divulgació

Esports

Font: ACCIč, a partir del Consell de lôAudiovisual de Catalunya
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Ecosistema català del sector audiovisual (I)

Entitats i 

associacions 

empresarials

Administració pública

Clúster i associacions empresarials i professionals

Formació

Universitats 

i altres 

centres de 

formació

Formació no 

reglada i 

Formacions 

professionals

Nota: Representaci· parcial amb lôobjectiu dôilĿlustrar lôecosistema del sector audiovisual a Catalunya. Font: ACCIÓ 
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Ecosistema català del sector audiovisual (II)

Centres 

tecnològics

i de recerca

Agents de transferència tecnològica TECNIO

Centres tecnol¸gics i de recerca amb lôacreditaci· TECNIO que donen suport al sector audiovisual

Human-Environment

Research (HER) Group

Altres centres o entitats tecnològiques i grups de recerca

Centres tecnològics i de recerca que donen suport al sector audiovisual

Audiovisual & Sound Lab

XR Lab

UOC 

Labs

Nota: Representaci· parcial per ilĿlustrar lôecosistema del sector audiovisual a Catalunya. Font: ACCIÓ 
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Clúster Audiovisual de Catalunya 

Entitats i 

associacions 

empresarials

El Clúster Audiovisual de Catalunya compta amb 250 empreses catalanes i actualment 

es el clúster audiovisual i media més gran dËEuropa. Inclou les companyies i les 

institucions principals, de dimensions variades, que formen part de tota la cadena de valor

del sector audiovisual, i actua com a pilar central de la indústria audiovisual catalana .

El seu objectiu principal ®s fer que lôaudiovisual sigui un sector estrat¯gic de pa²s a nivell 

industrial, econòmic i cultural . Tot es fa a partir de diferents línies estratègiques com, per 

exemple, la dinamització, la internacionalització, les inversions i les infraestructures,

entre altres aspectes.

Actualment, el clúster organitza fins a 100 activitats anuals i lidera projectes clau com la 

participaci· estrat¯gica a lôISE, la Setmana del Talent Audiovisual i lôObservatori Switch. A 

més, impulsa reptes de futur com la integració de la IA i el desenvolupament del futur Hub

Audiovisual de Catalunya

Accedeix al web del Clúster Audiovisual de Catalunya.

Accedeix al web del Clúster Audiovisual de Catalunya.

Font: Clúster Audiovisual de Catalunya

https://www.clusteraudiovisual.cat/es/
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Esdeveniments i Integrated Systems a Catalunya

Catalunya t® un ecosistema madur en lô¨mbit de la integraci· de sistemes

La integració audiovisual facilita la transmissió efectiva de 

missatges i transforma la interacci· amb lôentorn

La integració audiovisual combina tecnologies (àudio, vídeo, IA i IoT) 

per crear experiències immersives i personalitzades. El sector 

evoluciona des de la simple instalĿlaci· dôequips cap a solucions 

sostenibles que transformen la comunicaci· i la interacci· amb lôusuari.

Involucra el disseny, la instal·lació i la gestió de dispositius 

audiovisuals, i garanteix q ue treballin de manera 

coordinada i automàtica .

Es busca proporcionar una experi¯ncia dôusuari fluµda en qu¯ 

la tecnologia sigui un facilitador clau de la comunicació , 

sigui en esdeveniments, en sales de conferències, en espais 

educatius o en entorns comercials.

Com a seu de lôISE, lôesdeveniment m®s important 

del món en tecnologia audiovisual i em sistemes 

integrats, la capital catalana gaudeix dôuna posició 

excelĿlent des de la qual promoure lôecosistema.

Selecci· dôempreses dedicades a la integraci· de sistemes audiovisuals:

Treballen amb clients de tot el 

món per crear solucions que 

cobreixen tots els aspectes 

de lôempresa, des de la 

planificació i el disseny fins a la 

implementació, el manteniment 

i lôassist¯ncia cont²nua.

Font: ACCIÓ



31Catalunya s'ha convertit en la nova seu permanent de l'Integrated Systems Europe (ISE), 
la fira més gran d'AV i sistemes integrats d'Europa

El 2026, Barcelona acull per sisena vegada consecutiva lôISE, la fira audiovisual i de sistemes m®s gran del m·n. 

85.351

assistents 

(2025)

1.605

expositors 

(2025)

92.000 

m² ocupats

(2025)

25 % dels visitants 

amb una despesa 

anual en audiovisual 

superior a 1Mú

ñLôISE es consolida a 
Barcelona i està disposat 
a romandre-hi durant 
molts anys.ò

Michael Blackman

Director general
Integrated Systems Europe (ISE)

El Departament dôEmpresa i Treball, amb ACCIÓ, impulsa la participació de 29 empreses catalanes 

amb estand a lôISE el 2026.

Font: ACCIÓ i ISE
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Entre 2021 i 2024, les empreses audiovisuals a Catalunya han facturat 
4.273 Mú m®s del que sôesperava, en part, gr¨cies a lôentrada de lôISE

Lôan¨lisi de la facturaci· real de les empreses creades abans de 2017 confirma que lôISE ha estat un factor clau en la recuperació i 

lôacceleraci· del creixement del sector. Despr®s de lôimpacte negatiu de la covid-19 el 2020, la facturació del 2021 ja supera la tendència 

prevista. Aquest efecte sôintensifica els anys seg¿ents i situa la facturaci· molt per sobre del creixement projectat. En conjunt, entre 2021 i 

2024, sôacumula un increment addicional de 4.273 Mú respecte de la facturaci· prevista, fet que evidencia un canvi estructural en la 

traject¸ria del sector i consolida el paper de lôISE com a motor tractor de la recuperaci· econ¸mica.

!ŎŎŜŘŜƛȄ ŀƭ ǿŜō ŘŜ ƭΩL{9 .ŀǊŎŜƭƻƴŀ

Accedeix al web de lôISE Barcelona
Nota*: Sôhan considerat les empreses creades abans del 2017 amb dades disponibles 

des de 2024. Font: ACCIÓ, en base a Orbis.

COVID-19

CAGR 2017-

2024:  6,65 %

CAGR 2017-

2024:  10,34 %

2.930 
3.273 3.406 

3.109 

4.568 
5.174 

5.649 5.841 

3.644 

3.883 4.121 4.359 4.597 

 1.800
 2.300
 2.800
 3.300
 3.800
 4.300
 4.800
 5.300
 5.800
 6.300

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Facturació del sector audiovisual a Catalunya 2017-2024*

Facturació Tendencia preISE

https://www.iseurope.org/
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3.3. Catalunya, referent 
internacional en talent i creativitat

El sector audiovisual a Catalunya
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Catalunya, referent internacional en talent i creativitat

Catalunya ha estat històricament un bressol de talents importants del sector audiovisual i ha aportat figures destacades 

en el món del cinema, la televisió, la música i altres disciplines creatives. Aquestes personalitats han contribuït a 

projectar Catalunya a escala internacional gràcies al seu talent i al seu compromís amb la cultura.

Aquests són alguns dels referents catalans més destacats del sector:

Actors i actrius

Úrsula Corberó

Sergi López

Directors i guionistes

Juan Antonio Bayona

Jaume Collet-Serra 

Cantants i compositors

Rosalía

Aitana

Dobladors

Joan Pera

Jordi Brau

Televisió i ràdio

Jordi Évole

Carles Porta

Font: ACCIÓ
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Formació audiovisual a Catalunya

Formació i talent

Centres universitaris catalans que imparteixen formació relacionada amb el sector audiovisual

Matriculats en màsters i graus en els darrers 5 anys 

(top 10 comunitats autònomes, curs 2020-21 a 2024-25)

Curs 2024 -2025 a Catalunya

Del total d'estudiants matriculats a 

nivell estatal en màsters i graus 

relacionats amb el sector 

audiovisual, un 21 % estudia a 

Catalunya. Segons gènere, la 

distribució dels estudiants catalans 

és:

43 % 57 %

Del total de persones matriculades 

a lôEstat en màsters i graus 

relacionats amb el sector 

audiovisual, el 58 % són dones. 

13.491 persones 

matriculades en màsters 

i graus relacionats amb el 

sector audiovisual a 

Catalunya, el 21 % 

estatal 

(curs 2024-2025)

Nota: Nombre dôestudiants de formacions universit¨ries 

relacionades amb lôaudiovisual. Font : Ministeri de Ciència, 

Innovació i Universitats

99.996

62.622

19.515

17.537

13.577

11.594

10.568

9.515

8.964

Madrid

Barcelona

Valencia

Sevilla

Alacant

La Rioja

Valladolid

Málaga

Vizcaya



36Escoles relacionades amb el sector audiovisual

Segons lôInstitut Catal¨ de les Empreses Culturals, actualment hi ha 65 escoles vinculades amb el món audiovisual a Catalunya, de les 

quals el 89 % estan ubicades a la província de Barcelona . 

Girona

6 escoles (9 %)

Barcelona

57 escoles (88 %)
Tarragona

1 escola 

(1,5 %)

Lleida

1 escola 

(1,5 %)

Escoles catalanes relacionades amb lô¨mbit audiovisual

Bande à Part
Barcelona 

(Barcelona)

Espai dôestudi i de debat 

multidisciplinari sobre cinema i 

cultura, que connecta estudiants, 

professors i professionals del 

sector a nivell internacional.

Escola dôArt 

de Vic
Vic (Barcelona)

Centre dôestudis dôarts que 

ofereix nivells formatius que 

cobreixen la majoria de 

disciplines artístiques amb un 

enfocament pedagògic centrat 

en la persona, la creativitat i la 

percepci· de lôentorn.

LCI Barcelona
Barcelona 

(Barcelona)

Escola internacional de disseny i 

dôarts visuals referent entre els 

estudiants de disseny, 

dôanimaci·, de fotografia i de 

gesti· dôind¼stries creatives.

Pepe School Land
Barcelona (Barcelona)

Escola dôanimaci· 3D centrada en 

lôaprenentatge de personatges 

animats, narrativa i modelatge, 

enfocat per a futurs professionals 

del cinema, la publicitat, les sèries 

televisives i els videojocs.

Font: ACCIč, a partir de lôInstitut Catal¨ de les Empreses Culturals i de webs de les escoles



37

3.4. Projecció internacional 
de lôaudiovisual catal¨

El sector audiovisual a Catalunya



38Entre 2021 i 2025, Catalunya registra un 15% m®s de projectes dôIED en el sector 
audiovisual respecte del quinquenni anterior

LôIED en audiovisual a Catalunya, 2021-2025

76    
projectes

ƶ15,2 % (2016-2020)

383        
Mú en inversi·

Ƹ26,2 % (2016-2020)

3.895    
llocs de treball

Ƹ 2,9 % (2016-2020)

Països inversors principals per capital invertit, 2021 -2025

1 EUA | 80Mú

2 Regne Unit | 64Mú

3 França | 31Mú

4 Irlanda | 28Mú

5 Dinamarca | 25Mú

6 Suècia | 25Mú

7 Aràbia Saudita | 19Mú

8 Xina | 18Mú

9 Països Baixos | 18Mú

10 Bèlgica | 14Mú

Catalunya a la UE i a Espanya, 2021 -2025

3a regió      
en nombre 

de projectes

ƶ5                   
(2016-2020)

7,3 % del      
total de la      

UE

41,1 % del 
total 

dôEspanya

5a regió      
en capital 

invertit

=
(2016-2020)

4,9 % del  
total de la   

UE

17,4 % del 
total 

dôEspanya

2a regió      
en llocs de 

treball creats

ƶ1                   
(2016-2020)

9 % del      
total de la    

UE

32,8 % del 
total 

dôEspanya

Notes: Sôhan considerat els subsectors ñAdvertising, PR & relatedò, ñAudio & video equipment (Consumer electronics)ò, ñAudio & video equipment (Electronic 

components)ò, ñCable & other subscription programmingò, ñElectric lighting equipmentò, ñInternet publishing & broadcasting & web searchò, ñMotion picture & 

sound recordingindustriesò, ñRadio & TV broadcastingò, ñSign manufacturingò i ñVideo games, applications anddigital contentò.

Font: ACCIÓ, a partir dôfDiMarkets, gener del 2021-novembre del 2025



39Empreses inversores principals a Catalunya per capital invertit en el quinquenni 2021-2025

Giant Animation

1 projecte | 28Mú

155 llocs de treball

IO Interactive

2 projectes | 22Mú

180 llocs de treball

Nevision

1 projecte | 19Mú

136 llocs de treball

Blu Digital Group

1 projecte | 19Mú

136 llocs de treball

Sandsoft Games

2 projectes | 19Mú

88 llocs de treball

Tripledot Studios

2 projectes | 15Mú

160 llocs de treball

Scopely

1 projecte | 1Mú

50 llocs de treball

FunPlus

2 projectes | 13Mú

105 llocs de treball

Embracer Group

1 projecte | 11Mú

25 llocs de treball

Larian Studios

1 projecte | 11Mú

89 llocs de treball

TripAdvisor

2 projectes | 10Mú

75 llocs de treball

The Knot Worldwide

2 projectes | 10Mú

278 llocs de treball

Notes: Sôhan considerat els subsectors ñAdvertising, PR & relatedò, ñAudio & video equipment (Consumer electronics)ò, ñAudio & video equipment (Electronic 

components)ò, ñCable & other subscription programmingò, ñElectric lighting equipmentò, ñInternet publishing & broadcasting & web searchò, ñMotion picture & 

sound recordingindustriesò, ñRadio & TV broadcastingò, ñSign manufacturingò i ñVideo games, applications anddigital contentò. Ordenat per capital invertit.

Font: ACCIÓ, a partir dôfDiMarkets, gener del 2021-novembre del 2025
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Oportunitats de negoci internacional per a lôempresa catalana del sector audiovisual

Món

Sôha identificat un total de 15 països amb oportunitats de 

negoci per a lôempresa catalana en el sector audiovisual.

EUA

Califòrnia és el centre 
ƳǳƴŘƛŀƭ ŘŜ ƭΩŀǳŘƛƻǾƛǎǳŀƭ

Alemanya

Regne Unit

França

Països Baixos

Corea del Sud

Itàlia

Mèxic

Dinamarca

Polònia

Austràlia

Bèlgica

Àustria

Marroc

Argentina
!ŎŎŜŘŜƛȄ ŀƭ ǊŜŎƻƳŀƴŀŘƻǊ ŘΩƻǇƻǊǘǳƴƛǘŀǘǎ ƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭǎ ŘΩ!//Lj

Accedeix al recomanador dôoportunitats internacionals dôACCIč

Font: ACCIč, a partir del mapa global dôoportunitats de negoci internacionals 2025

https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/internacionalitzacio/comencar-a-exportar/recomanador-oportunitats-negoci-internacionals/
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4. Les 10 tendències tecnològiques 
del sector audiovisual

El sector audiovisual a Catalunya



42Les 10 tendències tecnològiques que estan redefinint el sector audiovisual el 2026 (I)

La converg¯ncia entre lôaudiovisual i les TIC1

La conflu¯ncia entre lôaudiovisual i les TIC ha donat lloc a una nova era de comunicaci· caracteritzada per la transmissió ininterrompuda, la 

compartici· de dades en temps real i la creaci· dôecosistemes interconnectats que faciliten lôescalabilitat, la flexibilitat i la seguretat.

Amb els sistemes audiovisuals interconnectats, nôaugmenta la vulnerabilitat davant les amenaces cibern¯tiques.

Lôaudiovisual i el broadcast: un futur compartit

La demanda dôaplicacions de broadcast en els projectes audiovisuals creix de manera significativa i contribueix a difuminar les fronteres entre 

ambdós mercats, impulsada per factors com lôevoluci· tecnol¸gica i els canvis en els h¨bits de consum de mitjans.

Aix² doncs, els mitjans tradicionals obren pas a lô¼s dôaquestes aplicacions en entorns educatius, hostalers o empresarials, entre dôaltres.

2

Lôascens imparable de lôeconomia de lôexperi¯ncia

Lôeconomia de lôexperi¯ncia continua creixent de manera sostinguda, impulsada i refor­ada per les tecnologies audiovisuals dôavantguarda.

Aquestes tecnologies proporcionen les eines necessàries per crear entorns multisensorials i enriquir les interaccions amb els consumidors, i 

esdevenen un motor essencial per transformar simples productes en experiències úniques.

3

Les pràctiques sostenibles guanyen rellevància

La incorporaci· de pr¨ctiques sostenibles en la producci· audiovisual sôha consolidat com a element clau per a fabricants, integradors i usuaris.

Representa una oportunitat per desenvolupar tecnologies respectuoses amb el medi ambient, sistemes energèticament eficients i processos de 

producció més sosteniblesque permetin reduir lôimpacte ambiental dels productes audiovisuals.

4

Lôexpansi· de les tecnologies i de les instalĿlacions immersives

Sôest¨ produint un desenvolupament de les tecnologies i les instalĿlacions immersives que pot incrementar la implicació del públic, generar 

experiències interactives i oferir opcions de participació virtual.

Aquestes solucions audiovisuals tenen aplicaci· en diversos contextos, com ara els espais recreatius, culturals, dôexposici· o comercials.
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Lôera de la IA, la RV i la RA6

La IA està millorant la personalització de continguts, optimitzant les estratègies comercials, automatitzant fluxos de treball i perfeccionant lôan¨lisi de 

dades per permetre prendre decisions més encertades i augmentar la implicació del públic.

La RV i la RA també estan redefinint la interacció amb els continguts i ofereixen experiències immersives a través de dispositius com cascos i apps.

La integració de la IA i de la IoT està transformant la senyalització digital del comerç minorista

La senyalització digital en el comerç minorista comen­a a incorporar de manera intensiva tecnologies dôIA i dôIoT.

Lôan¨lisi amb IA permet personalitzar el contingut en temps real a partir de dades del públic obtingudes mitjançant sensors i càmeres. Alhora, els 

dispositius IoT faciliten actualitzacions fluides i la interacció entre la senyalització digital i altres equips intel·ligents.

7

Senyalització digital interactiva i immersiva: cap a una nova era de participació

Lôinter¯s per solucions de senyalitzaci· digital interactiva i immersiva, que integren pantalles tàctils, controls per gestos i tecnologies de RA, està en 

constant creixement.

Aquestes tecnologies capten lôatenci· dels clients, milloren la informaci· sobre els productes i reforcen la narrativa de la marca.

8

La revolució de la robòtica al sector audiovisual

La robòtica audiovisual combina la precisió i les capacitats de la robòtica amb el potencial dels elements audiovisuals. Inclou solucions innovadores, 

com sets i elements tècnics robotitzats, braços robòtics, robots humanoides i drons.

Aquesta tecnologia permetrà automatitzar tasques complexes, augmentar la precisió de les instal·lacions i oferir exhibicions dinàmiques i interactives.

9

Lôaudiovisual permetr¨ desbloquejar tot el potencial dels espais intelĿligents

Les solucions audiovisuals sôintegraran en espais, llars i edificis intelĿligents per millorar el confort, lôefici¯ncia i la sostenibilitat. Les tecnologies 

més avançades se centraran en la gesti· eficient de lôenergia, lôautomatitzaci· basada en IA, la ciberseguretat i els sistemes de control integrats.

Aquestes solucions inclouen tecnologies dôoficina intelĿligent, eines dôaprenentatge adaptatiu i dissenys dôedificis pensats per a la sostenibilitat.
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