[bookmark: _Toc72928922][bookmark: _Toc72929266][bookmark: _Toc107316455][bookmark: _Toc147335420][bookmark: _Toc72928690][bookmark: _Toc72928921][bookmark: _Toc72929265]Pla de Promoció Internacional
Linia de Subvencions per a la realització d’activitats de promoció internacional
Empresa beneficiària: 











	


Octubre 2023

	
[image: ][image: ]Model pla de promoció internacional 
Versió 1, 5 d’octubre de 2023



[image: ][image: ]
INSTRUCCIONS GENERALS:

Índex de continguts

1.	Empresa beneficiària	3
2.	Selecció de mercats de destí	4
3.	Fonts consultades durant l’elaboració del pla	9






1. [bookmark: _Toc105076193][bookmark: _Toc105076224][bookmark: _Toc105076316][bookmark: _Toc105076340][bookmark: _Empresa_beneficiària][bookmark: _Toc72928692][bookmark: _Toc72928924][bookmark: _Toc72929268][bookmark: _Toc147335421]Empresa beneficiària

1.1 Breu descripció de l’activitat i productes/serveis de l’empresa 
	

	

	



1.2 Llistat de països on té presència i % d’exportació a cada país. En cas de que exporteu, marqueu amb una X si l’exportació es fa a través dels canals offline (distribuïdors, agents, punt de venda físic, filials, franquícia, etc.) i/o online (ecommerce propi, marketplaces, xarxes socials, etc.):  

	[bookmark: _Hlk252117588]País
	% exportació 
	Canals offline
	Canals online 

	 
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	





2. [bookmark: _Toc147335422]Selecció de mercats de destí
Nota: Descriure de manera detallada només aquells mercats prioritzats. 

2.1. PAÍS 1
2.1.1. Definició i grandària del mercat
	

	

	

	

	

	

	

	

	



2.1.2. Situació del sector
	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.1.3. Barreres d’entrada
	

	

	

	

	

	

	

	

	






2.1.4. Competència
	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.1.5. Objectius en el mercat
	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.1.6. Canals d’entrada
	

	

	

	

	

	

	

	

	



2.1.7. Consideracions de caire legal, fiscal i logístic rellevants
	

	

	

	

	

	

	

	

	







2.2. PAÍS 2

2.2.1. Definició i grandària del mercat
	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.2.2. Situació del sector

	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.2.3. Barreres d’entrada

	

	

	

	

	

	

	

	

	



2.2.4. Objectius en el mercat

	

	

	

	

	

	

	

	

	







2.3. PAÍS 3

2.3.1. Definició i grandària del mercat
	

	

	

	

	

	

	

	

	




2.3.2. Situació del sector

	

	

	

	

	

	

	

	

	



2.3.3. Barreres d’entrada

	

	

	

	

	

	

	

	

	



2.3.4. Objectius en el mercat

	

	

	

	

	

	

	

	

	





3. [bookmark: _Toc147335423]Fonts consultades durant l’elaboració del pla

Indicar el material de consulta utilitzat durant el disseny del pla: fonts primàries i secundaries, webs, experts,...
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