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Generalitat de Catalunya
Departament d’Educacio

DECRET

12023, pel qual s’estableixen el curriculum del cicle formatiu de grau superior
d’arts plastiques i disseny de Grafica Publicitaria de la familia professional artistica
de comunicacio grafica i audiovisual.

En matéria d'ensenyament no universitari, I'article 131.3.c de I'Estatut d'autonomia
de Catalunya, determina que correspon a la Generalitat la competéncia compartida
per a l'establiment dels plans d'estudi, incloent-hi I'ordenacio curricular.

La Llei 12/2009, del 10 de juliol, d’educacié estableix, a 'article 53.1, que correspon
Govern establir el curriculum dels ensenyaments del sistema educatiu.

La Llei organica 2/2006, de 3 de maig, d’educacio, fixa a l'article 6 que les
administracions educatives han d’establir el curriculum dels diversos
ensenyaments, del qual en formaran part els aspectes basics.

El Reial decret 596/2007, de 4 de maig, ha establert 'ordenacié general dels
ensenyaments professionals d’Arts Plastiques i Disseny, i el Decret 28/2014, de 4
de marg ha establert 'ordenacié general dels ensenyaments professionals d’Arts
Plastiques i Disseny i ha modificat el Decret 284/2011, d’1 de marg, d’ordenacié
general de la formacio professional inicial.

Mitjangant el Reial decret 1431/2012, d’11 d’octubre, estableix el titol de técnic
superior d'Arts Plastiques i Disseny en Grafica publicitaria pertanyent a la familia
professional artistica de Comunicacio grafica i audiovisual i en fixa el corresponent
curriculum basic.

El Decret 245/2016, de 26 d'abril, va establir el curriculum dels cicles formatius de
grau mitja i superior d'Arts Plastiques i Disseny de la familia de comunicacio grafica
i audiovisual.

El curriculum dels cicles formatius s’estableix a partir de les necessitats de
qualificacio professional detectades a Catalunya i la seva possibilitat d’adequacio a
les necessitats especifiques de I'ambit socioecondomic dels centres.

L’autonomia pedagogica i organitzativa dels centres i el treball en equip del
professorat permeten desenvolupar actuacions flexibles i possibiliten concrecions
particulars del curriculum en cada centre educatiu. El curriculum establert en
aquest Decret ha de ser desplegat en les programacions elaborades per I'equip
docent, les quals han de potenciar les capacitats clau de I'alumnat i 'adquisicio de
les competéncies professionals, personals i socials establertes en el perfil
professional, tenint en compte, d’altra banda, la necessitat d’integracié dels
continguts del cicle formatiu.

D’acord amb I'exposat i amb el principi de seguretat juridica, 'objecte d’aquest
Decret és establir el curriculum dels cicle formatiu de grau superior d’Arts
Plastiques i Disseny de Grafica Publicitaria.

El principi d’eficacia es compleix en actualitzar un curriculum i ampliar les
possibilitats de cooperacié amb les empreses, estudis i tallers a fi de facilitar una
millor insercié laboral de qui cursa aquest ensenyament.
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Es respecta el principi de proporcionalitat atés que s’estableix la regulacid
imprescindible per assegurar I'assoliment de les competéncies professionals de
I'alumnat inherents a aquest titol.

D’altra banda, es respecta el principi d’eficiéncia, doncs el contingut de la norma es
fonamenta en I'estricta observanca dels elements que tenen la consideracio de
norma basica en el reial decret que crea el titol sense imposar carregues
administratives. Per tant, s’actualitza la formacié de les persones alhora que no
s’imposa cap mesura o carrega nova als centres docents.

En compliment del principi de transparéncia s’ha possibilitat I'accés senzill,
universal i actualitzat a la tramitacié d’aquesta disposicio i als documents que
conformen I'expedient a través del Portal de la Transparéncia. Aixi mateix, la
participacio en I'elaboracié del projecte s’ha dut a terme mitjangant els tramits
d’'informacio publica, d’audiéncia i del Consell Escolar de Catalunya, com a
organisme superior de consulta i de participacio dels sectors afectats en la
programacio general de I'ensenyament no universitari.

Per tant, la regulacié continguda en aquest Decret respecta els principis de bona
regulacio que s’estableixen a Il'article 129 de la Llei 39/2015, d'1 d'octubre, del
procediment administratiu comu de les administracions publiques, i a 'article 62 de
la Llei 19/2014, del 29 de desembre, de transparencia, accés a la informacio
publica i bon govern.

Aixi mateix, aquest Decret s’ha tramitat de conformitat amb el que disposa el titol IV
de la Llei 26/2010, del 3 d'agost, de régim juridic i procediment de les
administracions publiques de Catalunya, i d'acord amb els articles 39 i 40 de la Llei
13/2008, del 5 de novembre, de la presidéncia de la Generalitat i del Govern i
disposa del dictamen previ del Consell Escolar de Catalunya;

En virtut d’aix0, a proposta del conseller d’Educacid, d’acord amb/vist el dictamen
de la Comissi6 Juridica Assessora, i amb la deliberacio prévia del Govern,

Decreto:

Article 1

Objecte

1. Establir el curriculum del cicle formatiu de grau superior d’Arts Plastiques i
Disseny de Grafica publicitaria

2. El curriculum permet obtenir el titol de Técnic o Técnica Superior d'Arts
Plastiques i Disseny en Grafica publicitaria del Reial decret 1431/2012, d’11
d’octubre.

Article 2

Identificacio del titol i perfil professional

1. Els elements d’identificacié del titol son els que s’estableixen a 'apartat 1 de
'annex 1.

2. El perfil professional del titol de técnic o técnica superior d'Arts Plastiques i
Disseny en Grafica publicitaria és el que s’indica a I'apartat 2 de I'annex 1.

3. El context professional del titol s’indica a I'apartat 3 de I'annex 1.

Article 3
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Curriculum

1. El curriculum s'estableix a I'apartat 4 de I'annex 1 i s'estructura en els punts
seguents:

a) Els objectius generals.

b) La distribucié horaria de cada modul professional

c) La relacié dels moduls i les unitats formatives.

d) La descripcio dels moduls i de les unitats formatives que inclou els continguts,
els resultats d'aprenentatge i els criteris d'avaluacio, els quals constitueixen els
elements de referéncia per a lI'avaluacioé de cada unitat formativa.

e) La fase de practiques en empreses, estudis o tallers.

f) Els crédits i les hores de lliure disposicio.

2. La classificacio dels moduls es detalla a 'annex 2.

Article 4

Incorporacié de la llengua anglesa en els cicles formatius de grau superior

1. Amb la finalitat d’'incorporar i normalitzar I'is de la llengua anglesa en situacions
professionals habituals i en la presa de decisions en I'ambit laboral, en aquests
cicles formatius es preveu que el centre educatiu estableixi en almenys un dels
moduls del cicle i a les seves unitats formatives activitats en llengua anglesa.

2. En el modul de Gestié de projectes professionals també s'ha d'utilitzar la llengua
anglesa, com a minim, en el desenvolupament d'algunes activitats formatives
relacionades amb la comunicacio oral i I'elaboracié de documentacié escrita. Tot
aixo sens perjudici del que estableix el mateix modul professional de Gestié de
projectes professionals.

Article 5

Espais i instal-lacions

Els centres d'ensenyament que imparteixin aquest cicle formatiu han de complir,
com a minim, els requisits d'instal-lacions i condicions materials establerts al Reial
decret 303/2010, de 15 de marg, pel qual s’estableixen els requisits minims dels
centres que imparteixin ensenyaments artistiques regulades a la llei organica
2/2006, de 3 de maig, d’educacio.

Article 6

Competéncia docent del professorat

La competéncia docent del personal funcionari pertanyent als cossos de
professorat i mestres de taller d'Arts Plastiques i Disseny per a la imparticié dels
moduls es detalla I'annex 3.

Article 7

Accés a altres estudis

El titol de técnic o técnica superior d'Arts Plastiques i Disseny en Grafica publicitaria
permet I'accés als estudis que determini la normativa vigent.

Article 8

Convalidacions i exempcions

1. Els mdduls corresponents als ensenyaments minims es poden convalidar segons
el que disposa lI'annex 4.

2. Els moduls formatius corresponents als ensenyaments minims dels cicles
formatius superats de la familia professional de Disseny grafic regulats en el Reial
decret 1456/1995, d’1 de setembre, es poden convalidar amb el cicle formatiu
regulat en aquest decret segons el que disposa I'annex 5.



Ganeralital de Catalurya

Departament d’Educacid

3. EI mddul de Formacio i orientacio laboral de qualsevol titol d'Arts Plastiques i
Disseny es pot convalidar sempre que s'hagi superat en un cicle formatiu d'Arts
Plastiques i Disseny d'igual o superior nivell academic a qué es vol cursar.

4. El procediment i els requisits per al reconeixement d'aquestes convalidacions
son els que estableix la normativa vigent.

5. L'exempcié de moduls per la seva correspondéencia amb la practica laboral,
d'acord amb el que estableix l'article 24 del Reial decret 596/2007, de 4 de maig, es
determina en 'annex 6.

6. Correspon I'exempcio total o parcial de |la fase de formacid en centres de treball
de qualsevol titol d'Arts Plastiques i Disseny sempre que s'acrediti una experiéncia
laboral de, almenys, un any en un camp professional directament relacionat amb el
cicle formatiu.

7. El reconeixement de les exempcions s’aplicara d’acord amb el procediment que
estableixi el departament competent en matéria educativa.

8. En cap cas podran ser objecte de convalidacié ni exempcio els moduls de
Projectes de grafica publicitaria, de Projecte integrat i de Gestio de projectes
professionals, en tenir per objecte la integracio dels coneixements, destreses i
capacitats especifics del camp professional de I'especialitat corresponent a través
de la realitzacio de projectes adequats al nivell académic cursat.

Article 9

Credits del Sistema Europeu de Transferéncia i Acumulacié de Credits (ECTS)

A l'efecte de facilitar el reconeixement d’estudis, previst pel Reial decret 1618/2011,
de 14 de novembre, sobre reconeixement d’estudis en 'ambit de 'educacid
superior, entre aquest titol, els ensenyaments artistics superiors de grau i els
ensenyaments universitaris de grau, s’han assignat 120 crédits ECTS al titol,
distribuits entre els moduls professionals regulats pel curriculum.

Disposicié addicional
La descripcio del perfil professional incldos en aquest decret no constitueix una
regulacio de I'exercici de cap professio titulada.

Disposicions finals

Primera

Aquest decret és d’aplicacié a partir de I'1 de setembre de 2023, amb el calendari
seglent:

a) A partir de l'inici del curs 2023-2024 s’'implanten els moduls corresponents al primer
curs i es deixen d’'impartir els moduls de primer curs del Decret 245/2016, de 26
d'abril.

b) A partir de l'inici del 2024-2025 s’implanten els moduls corresponents al segon curs i
es deixen d’impartir els moduls de segon curs del Decret 245/2016, de 26 d'abril.

Segona

El o la titular del competent en matéria educativa pot desplegar el curriculum, tant
en la modalitat d’educacié presencial com en la d’educacié a distancia, el pot
adequar a les caracteristiques de I'alumnat amb necessitats educatives especials i
pot autoritzar la reorganitzacio de les unitats formatives, tot respectant els moduls
professionals establerts.

Tercera
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La direccié general competent en matéria d’ensenyaments professionals del
sistema educatiu pot adequar el curriculum a les caracteristiques de I'alumnat amb
necessitats educatives especials i pot autoritzar la reorganitzacio de les unitats
formatives, tot respectant els moduls professionals establerts, en el cas de
persones individuals i de centres educatius concrets, respectivament.+

Barcelona,
Pere Aragonés i Garcia

President de la Generalitat de Catalunya

Josep Gonzalez Cambray
Conseller d’Educacié
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Annex 1

Técnic o técnica superior d'Arts Plastiques i Disseny en Grafica publicitaria

1.1 Denominacio: Técnic o Tecnica superior d'Arts Plastiques i Disseny en Grafica
publicitaria.

1.2 Nivell: Grau superior dels ensenyaments professionals d'Arts Plastiques i
Disseny. Nivell 1 del Marc espanyol de qualificacions per a 'educacioé superior
(MECES)

1.3 Durada total del cicle: Dos mil hores

1.4 Credits ECTS: Cent vint

1.5 Familia professional artistica: Comunicacio grafica i audiovisual.

1.6 Referent europeu: CINE-5b (Classificacié Internacional Normalitzada de
I'Educacio).

2. Perfil professional

2.1 Competéncies generals del técnic o técnica superior en Grafica publicitaria

Les competencies generals descriuen la combinacio d'habilitats, motivacions i trets
que es requereixen per dur a terme amb eficacia en una amplia gamma de llocs de
treball dins de l'especialitat.

Proposar i realitzar solucions grafiques per transmetre missatges publicitaris per
encarrec d'empreses, institucions o altres professionals.

Planificar el desenvolupament del projecte d'imatge publicitaria des de la
identificacid de I'encarrec comunicatiu, la definicié dels aspectes formals i estétics,
funcionals i técnics, fins a la realitzacié del producte grafic acabat.

Organitzar i dur a terme les diferents fases del projecte i els corresponents controls
de qualitat que garanteixin I'expressio grafica optima del missatge.

2.2 Competéncies professionals del técnic o técnica superior en Grafica publicitaria
Les competéncies professionals sén les vinculades al lloc de treball, totes aquelles
habilitats i aptituds que els ajuden a desenvolupar la seva feina en forma d’éxit:

Porta a terme, de manera autbnoma, projectes grafics publicitaris amb el nivell de
qualitat exigible professionalment.

Comunica eficientment mitjancant recursos grafics idees i missatges publicitaris.
Dota el producte grafic publicitari dels elements persuasius, informatius i/ o
identificadors adequats als objectius de I'encarrec.

Soluciona mitjangant recursos grafics i tipografics els aspectes formals i
comunicatius de missatges publicitaris.

Planifica i realitza projectes de grafica publicitaria en totes les seves fases i dur a
terme els controls de qualitat corresponents per a I'obtencié d'un producte grafic de
qualitat técnica, artistica i comunicativa.

Defineix els aspectes formals i funcionals de I'anunci en un suport grafic.

Transmet amb precisio la informacié adequada per als processos de reproduccid i
realitza el seguiment i control de qualitat corresponent fins a aconseguir un resultat
impres idoni.

Reconeix i compleix la normativa que regula l'activitat professional.

2.3 Capacitats clau

Son capacitats associades a conductes individuals. Enteses com a transversals per
afectar diferents llocs de treball, son transferibles a noves situacions. El
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desenvolupament d'aquestes capacitats es relacionen d'una forma causal amb ['éxit
en el lloc de treball.

L'equip docent potenciara I'adquisicié de les capacitats clau incorporant-les a les
activitats programades per desenvolupar el curriculum d'aquest cicle formatiu.

Autonomia: capacitat per I'autoconeixement i el control de les seves emocions amb
comprensio critica per a la integracio i transferéncia de sabers. Aplica i integra els
coneixements artistics i tecnologics en la definicio i desenvolupament de
procediments de treball, fixant-se metes i elements de motivacio i ajuda per
aconseguir un resultat optim. Disposicio i habilitat per resoldre problemes de
manera individual, buscant les solucions basant-se en els propis recursos, tot
prenent decisions amb propostes propies i innovadores, i cercant 'assessorament
d’experts en certes etapes o tasques concretes, si es considera necessari.

Iniciativa i innovacié: capacitat per formular activament nous plantejaments que
s'avancin als canvis de I'entorn, prenent decisions oportunes amb criteri propi, amb
predisposicié per emprendre accions. Crea oportunitats i millora els resultats sense
necessitat d'un requeriment extern, adoptant una actitud proactiva i desperta
davant la realitat per al desenvolupament de la creativitat i 'esperit emprenedor,
amb la maduresa suficient per assumir les consequéncies de l'accio.

Relacié interpersonal: disposicid per participar de manera eficient i constructiva en
la vida social, relacionant-se satisfactoriament amb els companys i companyes de
treball tot responent correctament davant les persones, aixi com per poder resoldre
conflictes quan sigui necessari, actuant per mitjancgar, establir i mantenir relacions
cordials, reciproques i calides.

Responsabilitat: disposicio per implicar-se en el treball, garantint la realitzacio de la
tasca, cuidant que el funcionament dels recursos sigui I'adequat, tot amb les
capacitats de prendre decisions, de dirigir una activitat amb responsabilitat de
coordinacié i supervisio del treball técnic, de respondre del resultat i donar-ne rao.

Resolucié de problemes: disposicié i habilitat d’analitzar la informacié necessaria
per avaluar i donar resposta a situacions previstes i no previstes, mitjangant la
recerca de solucions fonamentades, creatives i innovadores dins d’'un camp
d’estudi o professional; amb capacitat d’organitzacio i/o aplicacioé d'una estratégia o
sequeéncia operativa definida - identificacio del problema, diagnodstic, formulacié de
solucions i avaluacio - o no definida per trobar la solucié que respongui de la millor
forma possible al problema.

Compromis: capacitat i voluntat d'orientar els propis interessos i comportaments
cap a les necessitats, prioritats i objectius d’un treball, un equip, el grup classe o el
centre, adaptant-se, encaixant i actuant de forma que s'aconsegueixin els objectius
o se satisfacin les necessitats.

Treball en equip: disposicié i habilitat per col-laborar de forma activa i coordinada
en un projecte comu, formant part d’'un grup, treballant conjuntament per a obtenir
un objectiu proposat. Oposat a fer-ho individualment o competitivament.

Organitzacio del treball: disposicié i habilitat per crear les condicions adequades
d'utilitzacio dels materials i els recursos humans, distribuir les funcions entre els
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integrants d’un grup, definir els procediments i coordinar les accions per a
desenvolupar les tasques amb el maxim d'eficiéncia.

Comunicacio: capacitat de comunicar els seus coneixements, idees, habilitats i
activitats en contextos professionals als seus iguals, supervisors, supervisores,
clientela i persones sota la seva responsabilitat.

Emprenedoria: disposicioé a buscar el canvi, respondre a ell i explorar les seves
oportunitats. Capacitat per a la presa de decisions sobre el seu itinerari formatiu i
professional, a fi d’adequar-se a unes condicions laborals en continu procés de
canvi.

Transferéncia: capacitat per traslladar els seus coneixements i aplicar-los en nous
contextos académics i no académics.

Aprendre a aprendre: tenir les estratégies d’aprenentatge necessaries per avancar
en la seva formacié de manera autbonoma, amb maduresa per innovar en la seva
aplicacié i progressar en I'aprenentatge i formacio a nivells superiors. Inclou tant el
pensament estratégic com la capacitat d'autoavaluar-se, i el maneig eficient d'un
conjunt de recursos i técniques de treball intel-lectual per transformar la informacio
en coneixement propi.

3. Context professional

3.1 Ambit professional

Pot desenvolupar la seva activitat com a persona professional autbnoma,
associada o contractada per compte alié.

Realitza, parcial o totalment, com a professional especialista el projecte grafic de
missatges publicitaris en les diferents aplicacions de la persuasio.

Elabora propostes i projectes de grafica publicitaria per encarrec d'empreses,
estudis de disseny o institucions.

Pot desenvolupar les seves competéncies com a professional independent o com a
realitzador dependent realitzant graficament les idees d'altres professionals.

En una empresa desenvolupa la seva activitat depenent, si escau, funcionalment i/o
jerarquicament d'un superior. Pot tenir alhora personal al seu carrec, per
temporades o de forma estable.

3.2 Sectors productius

Exerceix la seva professié en I'ambit public o privat, en empreses dedicades a la
comunicacié publicitaria, agencies, estudis de disseny, empreses, i institucions
d'altres sectors que aixi ho requereixin.

3.3 Ocupacions i llocs de treball rellevants del técnic superior Grafica publicitaria
Realitzacio de productes grafics publicitaris d'empreses i institucions i seguiment i
control de qualitat en la industria grafica.

Realitzacio d'aplicacions vinculades a la comunicacio grafica del missatge: tanques,
expositors, cartells, fullets, anuncis, marxandatge, etc. i els seus elements
associats.

Realitzacio de la preparacio d'arts finals per a la seva correcta impressio, seleccio
de suports i acabats, analisi de proves de preimpressio, control de qualitat,
postproduccio.

Director d'art.
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Creatiu.

Coordinador de realitzacio.

Grafista expert en la seleccié i Us de recursos tipografics, cal-ligrafics i retolacio
manual per a diferents aplicacions.

Col-laborador grafic en equips publicitaris multidisciplinaris.

4. Curriculum

4.1 Competéncies especifiques del técnic superior en Grafica publicitaria
Fan referéncia als objectius generals del curriculum. Sén les competéncies
adquirides després d'haver realitzat la formacié especifica.

Identifica les necessitats comunicatives plantejades en una proposta audiovisual i
utilitza els recursos grafics més adequats.

Idea, planifica i realitza productes de grafica publicitaria atenent als objectius
comunicatius del projecte i portant a terme els controls de qualitat corresponents a
tal d'optimitzar recursos.

Resol adequadament els problemes expressius, formals, funcionals i técnics que es
presenten en el procés de disseny i realitzacié de la proposta grafica.

Resol adequadament els problemes d'execucid, organitzacio, gestio i control del
procés de produccio grafica.

Desenvolupa métode, rigor i capacitat de comunicacio per a la presentacio i
defensa d'una idea o un projecte de grafica publicitaria.

Interpreta I'evolucié de les tendéncies estétiques en la imatge publicitaria i valora
els condicionants simbdlics, culturals i comunicatius que contribueixen a configurar
la forma idonia del missatge.

Valora i integra en la proposta grafica els elements informatius, identificadors i
persuasius adequats als objectius comunicatius del projecte.

Defineix les especificacions técniques en els processos de reproduccio i les
gestiona per garantir la qualitat i competitivitat del producte grafic en el mercat.
Selecciona les fonts i produeix la documentacié necessaria per gestionar la
realitzacio del projecte grafic publicitari.

Realitza productes grafics publicitaris amb el nivell qualitat comunicacional, técnica
i artistica exigible en el sector professional.

S’adapta en condicions de competitivitat als canvis tecnoldgics i organitzatius del
sector.

Busca i selecciona fonts d'informacié i s’interessa per la formacié continua
relacionades amb l'exercici professional.

Entén i aplica el marc legal i normatiu que regula i condiciona I'activitat professional.
Valorar i aplicar els principis de I'ética professional en el desenvolupament de
I'activitat professional, la seva gestié i administracio.

Té métode i rigor en la presentacio i defensa d'una idea o un projecte davant la
clientela i / o equip de treball.

Recerca processos creatius relacionats amb la comunicacid, la creativitat grafica i
comunicativa.

Valora el treball com a oportunitat de recerca i experimentacié amb formes, suports
i materials, de creativitat, comunicacié i expressioé artistica personal.

4.2 Estructura i distribucié horaria del curriculum

iCOd Modul ECT SHore Codi | Unitats formatives ECT
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de l'especialitat
UFO Introduccio6 als projectes:
1 objectius i requisits base del 2
projecte.
MO Projectes UFO0 | Metodologia i planificacio de 5
4 de grafica 14 231 |2 projectes
publicitaria UFO E . .
3 Xxecucio dels projectes 5
UFO |Avaluacio i presentacio de o
4 projectes
MO F’rOJecte 10 99 UFO Projecte integrat 10
5 integrat 1
Gestié del . ,
MO projecte 12 165 UFO0 | Gestio <_jel projecte 12
6 : 1 professional
professional
UFO Elements plastics i visuals.
Fonaments 1 Morfologia i dinamisme dela |2
de la composicio
MO |representaci UFO |Llum i color. Relacions. Valors
L 6 99 L 2
7 Oi 1 simbolics
I'expressio Forma i espai. Analisi,
. UFO il -
visual 3 representacio i interpretacio 2
creativa
UFO |Imatge i comunicacié. El o
MO |Teoria de la 4 66 1 discurs visual
8 imatge UFO | Definicié i construccio de la o
2 imatge.
UFO Llenguatge fotografic 2
MO Fotografia |6 99 1
9 UFO | Técnica fotografica i o
2 tractament digital de la imatge
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g FO Fotografia publicitaria 2
;JFO El signe tipografic: el caracter. |3
(I;/H Tipografia |9 165 L2JF0 Essgersaﬁgl disseny amb 3
UFO | Usos tipografics i creacié 3
3 d’alfabets
UFO |Disseny grafic. Ambits i 5
Fonaments 1 tipologies
M1 ) UFO0 | Comunicacié i llenguatge
¢ |deldisseny |7 1132 15" " |yisual. Semidtica 2
grafic o .
UFO |Procés i metodologies: 3
3 aplicacio practica
Introduccio als mitjans
UFO |audiovisuals. Comunicacié i o
1 llenguatge audiovisual:
M1 Llenguatge i Recursos expressius.
2 tecnologia |8 132 UFO Tecniques i tecnologies de
audiovisual > realitzacié i postproduccio 3
audiovisual.
L3JF0 Disseny audiovisual 3
UFO |Marqueting. Estratégia i o
Teoria de la 1 planificacié
M1 o UFO |Publicitat. Comercialitzacio i
3 publicitat i el | 6 99 > dissen 2
R . y
marqueting UFEO
3 Publicitat i marqueting digital 2
Fase de
practiques
M1 Jen 12 |284 12
4 empreses,
estudis o
tallers
Hores de
M1 |lliure
5 disposicio 8 132 8
del centre
Total 120 2000 120

4.3 Descripcié dels moduls formatius i de les unitats formatives

MO1 Mitjans informatics
6 ECTS 99 hores

Aquest modul conté la formacié necessaria per iniciar-se en el disseny, confeccio, i
tractament d’'imatges utilitzant les eines informatiques. Proporciona els
coneixements basics que s’han de relacionar amb d’altres moduls que integren els
mitjans informatics com una eina més per al disseny grafic actual.
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UFO01 Tractament de la imatge bitmap.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Ha adquirit les nocions basiques sobre el conjunt de components fisics dels equips
informatics i els programes o aplicacions, instruccions i regles d'Us.

Entén i aplica estratégies i técniques de cerca d’informacio a la xarxa.

Adequa el format dels arxius a les necessitats d'Us.

Treballa en equip en xarxa.

Entén i aplica els conceptes fonamentals de la imatge la imatge bitmap, sistemes
de color i formats adequats a cada necessitat.

Criteris d'avaluacio

Reconeix i utilitza amb seguretat el material dels equips informatics.

Realitza una recerca i seleccié segura de la informacio a la xarxa.

Planifica amb criteri el treball i es capag de gestionar un projecte en equip en un
entorn virtual.

Té estrategies de comunicacio a la xarxa, de presentacio i de difusio de la
informacio digital.

Prepara els formats, resolucié i mida per a treballar en aplicacions grafiques i
multimédia.

Empra amb destresa les eines d'il-lustracio bitmap.

Entén i utilitza adequadament els diversos tipus de formats grafics per a aplicacions
grafiques i multimédia i les diferents possibilitats d'organitzar la informacié.

Continguts

Introduccio a la informatica.

Dispositius d'entrada i de sortida.

Internet. Navegadors, cercadors d’informacio, correu electronic, pagines web.
Estratégies i técniques de cerca de la informacio a la xarxa.

Utilitzacio dels recursos de la xarxa. Llicéncies virtuals. Descarrega i instal-lacié
d'aplicacions, programes i utilitats a través de la web.

Compressio i descompressié d'arxius. Importacié/exportacio de la informacio.
Conversio d’arxius en PDF.

Protocols de transferéncia de fitxers. Tecniques d'arxiu. Codis i formats dels arxius
informatics. Control d'accés i permisos.

Eines col-laboratives. Documents en linia.

La imatge bitmap. Programari de creacio, tractament i gestio d'imatges bitmap i
fotografia digital. Eines de dibuix.

Fotografia digital. Preparacio dels fitxers per distribucio i sortida.

Organitzacio d'objectes: capes, agrupaments, mascares, estils.

UF03 Tractament de la imatge vectorial
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Aplica amb coneixement les nocions basiques sobre el conjunt de components
fisics dels equips informatics i els programes o aplicacions, instruccions i regles
d'us.

Aplica amb criteri les estratégies i técniques de cerca d’informacioé a la xarxa.
Adequa el format apropiat dels arxius a les necessitats d'Us.

Treballa cooperativament i en equip en xarxa.
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Aplica els conceptes fonamentals de la imatge digital vectorial, el tractament de la
tipografia digital, sistemes de color i formats adequats a cada necessitat.

Criteris d’avaluacié

Reconeix i utilitza amb seguretat el material dels equips informatics.
Realitza una recerca i seleccié segura de la informacio a la xarxa.

Planifica amb criteri el treball i es capag de gestionar un projecte en equip en un
entorn virtual.

Té estrategies de comunicacio a la xarxa, de presentacio i de difusio de la
informacio digital.

Diferencia els formats d'imatge digital vectorial i bitmap i comprén les seves
caracteristiques fonamentals.

Empra amb destresa les eines d'il-lustracio vectorial.

Compren i utilitza adequadament els diversos tipus de formats grafics per a
aplicacions grafiques i multimédia.

Continguts
La imatge vectorial. Programari de creacio. L'area de treball. Eines de dibuix.
Sistemes de colors, digitalitzacio, vectoritzacio, OCR. Tipografia digital.

UF04 Programari especific de I'especialitat
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Digitalitza imatges, les emmagatzema i les converteix en els formats adequats per
al seu Us i destinacio..

Descriu i utilitza les aplicacions dels programes informatics especifics de disseny.
Utilitza els mitjans informatics com a instruments d'ideacid, gestié i comunicacioé de
la propia feina.

Criteris d'avaluacio

Valora amb arguments I'evolucio tecnoldgica i la importancia de les noves
tecnologies en els processos productius, industrials i artistics i especificament en
I'exercici professional de la comunicacié grafica i audiovisual en els seus diferents
ambits.

Utilitza correctament les noves tecnologies adequades en cadascuna de les fases
del projecte.

Selecciona i utilitza correctament els materials i equips informatics en el
desenvolupament del propi treball tant en el procés creatiu i projectual com en la
comunicacio.

Continguts

Comunicacio entre diferents entorns. Importacio i exportacio d'arxius.
Tipus d'arxius per a la distribucié i sortida. Organitzacio de la informacio.
Programari especific de I'especialitat.

MO2 Formacié i Orientacio Laboral
6 ECTS 99 hores

Aquest modul conté la formacié necessaria perqué I'alumnat es pugui inserir
laboralment i desenvolupar la seva carrera professional amb responsabilitat en el
sector, la salut i el medi ambient. Obtindra les eines necessaries i la base legal per
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desenvolupar-se I'ambit laboral fomentant la propia iniciativa, tant cap a I'assumpcio
de deures i funcions en I'ocupacio per compte ali€ com cap a I'autoocupacio.

UF01 Prevencio de riscos laborals i proteccié mediambiental
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Entén i aplica les normes sobre seguretat i higiene laboral i desenvolupar
sensibilitat cap a la proteccié al medi ambient, com a factors determinants de la
qualitat de vida.

Criteris d’avaluacié

Reconeix les normes sobre seguretat i salut en el treball i les diferents teécniques de
prevencio de riscos laborals.

Entén i utilitza la normativa de prevencié i seguretat.

Descriu el components d’un pla de prevencié de riscos laborals.

Compren els requisits legals aplicables al pla de prevencio de riscos laborals i
determina com s’apliquen aquests requisits a una empresa, estudi o taller.
Identifica els perills i defineix les seves caracteristiques.

Gestiona correctament una activitat, la planifica, organitza i controla la seva
execucio per aconseguir la integracio de la prevencio en el treball.

Valora i relaciona les mesures concretes de proteccido mediambiental que hauria
d'implementar per assolir els objectius de qualitat.

Continguts

Integracio de la prevencié en la gestid de I'empresa. La seguretat dels productes. El
manual de prevencio (politica, procediments, plans, etc.). Integraciéo amb els
diferents sistemes de qualitat i medi ambient. Les auditories internes.

Obligacions i responsabilitats de 'empresa. Funcions, obligacions i responsabilitats
del treballador o treballadora. Organitzacié i planificacio de la prevencié. Pla de
prevencio de riscos laborals. Avaluacié de riscos.

Sistemes de control sobre els riscos existents. Modalitats preventives.

Costos de I'accidentalitat i rendibilitat de la prevencio. Métodes de calcul dels
costos dels accidents.

Legislacio i normativa basica en prevencié. Introduccié a I'ambit juridic. Legislacio
basica i de desenvolupament.

Mesures de seguretat i higiene en el treball aplicables a la professié.

Principis de proteccio del Medi Ambient. Normativa vigent en avaluaciéo ambiental
estratégica. Legislacio mediambiental estatal i europea. Prevencid i control
ambiental de les activitats.

UF02 El marc legal de les arts plastiques i el disseny
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge
Analitza i interpreta el marc legal del treball i la professio, en 'ambit de
I'especialitat.

Criteris d'avaluacio
Explica com es poden protegir legalment els dissenys, el registre de I'obra i els
drets d’autoria i de propietat intel-lectual.
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Analitza la legislacio i normativa vigent d'aplicacié al mén laboral i a la regulacio
empresarial en la qual s'integra aquesta especialitat professional.

Reconeix, identifica i aplica la legislacié sobre drets d'autoria i registre de propietat
intel-lectual i industrial.

Analitza les diferents alternatives per protegir i explotar un disseny, tant a nivell
nacional com internacional.

Explica els instruments basics de negociacio per a defensar i protegir millor els
propis interessos.

Sintetitza els coneixements basics sobre ética i deontologia professional.

Continguts

Els drets de propietat intel-lectual i industrial. Registre de la propietat intel-lectual.
Entitats de gestio: copyright i copyleft. Propietat industrial: els models i dibuixos
industrials i artistics. Registre i procediment registral.

Els signes distintius: marca, réetol i nom comercial. Transmissibilitat.

Els organismes que promocionen la professio.

UFO03 Incorporacio al treball. Empresa i iniciativa emprenedora
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Reconeix els requisits i condicionants legals per organitzar i gestionar una petita o
mitjana empresa, considerant els factors de produccio, juridics, mercantils, socials i
laborals.

Identifica les diferents les vies d'accés al mercat de treball i a la formacié
permanent, i valora els organismes institucionals, nacionals i comunitaris dedicats a
aquests fins.

Analitza la legislacié i normativa vigent d'aplicacié de I'especialitat professional, dins
de la relacio laboral o per compte propi.

Identifica els organismes relacionats amb la professié com a vies d’accés a
I'ocupacio.

Criteris d'avaluacio

Identifica les fonts i vies d'accés a l'ocupacio i a la formacié permanent directament
relacionades amb la professio.

Descriu com portar a terme ['activitat empresarial tant en I'ambit individual com
societari.

Redacta el pla de creacio i organitzacio d'un taller artistic i / o d'una petita o mitjana
empresa en qué es consideren els aspectes juridics, socials i laborals
corresponents, els recursos materials i humans necessaris, les accions de
marqueting, comercialitzacio i distribucio dels productes i els mecanismes de
seguretat laboral, ambiental i de prevencid de riscos exigits per a iniciar el seu
funcionament.

Realitza correctament contractes i emet factures.

Analitza i interpreta el marc legal del treball i conéixer els drets i obligacions que es
deriven de les relacions laborals.

Identifica les vies d'accés al mercat de treball de la seva professio i a la formacio
permanent, i valora els organismes de defensa, promocid i representacio de la seva
professio.

Continguts
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Nivell i competéncies professionals del técnic superior d’arts plastiques i disseny en
I'especialitat.

Les vies d'accés al mercat de treball i a la formacié permanent, en 'ambit del
disseny grafic.

Estudi del conveni col-lectiu

El marc juridic de les relacions laborals, en 'ambit del disseny grafic. La regulacio
especifica.

Recerca activa d'ocupacié. Sistemes d'accés al mon laboral. EI mercat de treball:
estructura. Els jaciments d'ocupacio. Técniques i organismes que faciliten la
insercio laboral. Iniciatives per al treball per compte propi. La formacié permanent.
L'empresa. Diferents models juridics d'empreses i caracteristiques. Organitzacio,
administracié i gestio. Obligacions juridiques i fiscals.

Gestio dels equips de treball, tractament i resolucié de conflictes

El contracte. Modalitats de contracte de treball. Drets i deures derivats de la relacio
laboral.

Modificacid, suspensidé i extincio del contracte de treball.

Conceptes basics de marqueting. L'organitzacié de la produccio, comercialitzacio i
distribucio a I'empresa. Métodes d'analisi de costos i el control de la qualitat.
L'empresari o empresaria individual. Tramits per a iniciar 'activitat empresarial.
Pressupostos, taxacions

i facturacié de treballs.

La mobilitat dels treballadors i treballadores entre paisos de la UE.

Politiques d'igualtat en materia laboral. Fases per a I'elaboracié d’'un pla d’igualtat a
'empresa: disseny, elaboracié (objectius i accions a desenvolupar) i implementacio,
seguiment i avaluacio.

Les mesures de foment del treball i de conciliacio familiar.

Prestacions de la Seguretat Social i desocupacio.

El marc juridic de les relacions laborals. Estatut dels treballadors i regulacio
especifica.

MO3 Historia de la imatge publicitaria
6 ECTS 99 hores

El modul té com a finalitat dotar d’eines a I'alumnat que el permetin reunir i
interpretar dades rellevants sobre I'especialitat. Alhora proporcionara criteris per
emetre valoracions argumentades que incloguin una reflexi6 i 'analisi sobre els
ambits de I'art i el disseny en el context en el qual es va gestar relacionant-los amb
altres formes d'expressio cultural. La historia de la imatge amb els moduls de
fonaments i teoria de la imatge constitueixen una trilogia que és el fonament per a
I'argumentacio de les propies creacions.

UFO01 Analisi de I'obra artistica i el disseny
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Analitza i interpretar formal, estilistica i tecnicament imatges grafiques en relacio
amb el context historic-artistic en qué es produeixen.

Emet un judici critic raonat sobre les qualitats artistiques i comunicatives d'imatges
grafiques actuals basant-se el coneixement historic, a el mateix criteri i sensibilitat
estética.

Examina de quina manera el génere, en tant que construccio social i cultural,
travessa la creacio artistica.
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Criteris d’avaluacié

Entén el llenguatge i les particularitats del disseny publicitari en relacié amb altres
formes de comunicacié visual.

Explica la influencia dels mitjans de comunicacié audiovisual i les noves tecnologies
de la comunicacié en el llenguatge del grafic actual.

Demostra habilitats d'investigacié entorn a I'obra artistica i el disseny: formulacié de
preguntes, realitzacio de recerques, analisis i avaluacions.

Analitza la iconografia de les obres produides en les diverses époques historiques i
llocs fent atencié a com s’hi fan paleses les convencions culturals sobre els
generes pertinents en cada circumstancia

Entén els llenguatges artistic-plastics propis dels mitjans de comunicacio grafica i
visual des del punt de vista conceptual i formal.

Analitza productes grafics en base als coneixements historicoartistics i les seves
caracteristiques técniques, tecnologiques i comunicatives.

Analitza i valora els productes publicitaris grafics i audiovisuals en la seva dimensio
técnica, tecnolodgica, artistica, comunicativa i expressiva.

Continguts

Concepte i manifestacions de la comunicacio grafica i audiovisual. El disseny grafic,
la il-lustracid, el comic, la fotografia: llenguatge i caracteristiques propies de cada
mitja.

Teories sobre el missatge audiovisual. La comunicacié audiovisual. Dimensions,
funcions i organitzacié del missatge audiovisual.

El fenomen publicitari i la seva relaciéo amb la imatge. Els mitjans de comunicacio i
la publicitat. La imatge grafica, la fotografia i els mitjans audiovisuals en relacié amb
la publicitat. Llenguatges i caracteristiques de cada mitja.

El signe, la comunicacié i el llenguatge. La imatge persuasiva.

La perspectiva de génere en la creaci6 artistica.

UF02 Evolucié de l'art i el disseny en relacié als canvis socials, les idees estétiques
i la tecnologia
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Explica raonadament I'evolucié técnica i formal de la imatge grafica publicitaria en
relacié amb el context historic i cultural, utilitzant adequadament la terminologia
especifica.

Explica i raona I'evolucié técnica dels sistemes de reproduccié grafica i les seves
repercussions formals en relaciéo amb el context historic i cultural, utilitzant
adequadament la terminologia especifica.

Identifica i contextualitza creacions grafiques publicitaries assenyalant els
conceptes estétics i técnics propis del moment historic en qué es produeixen.
Identifica les imatges publicitaries més rellevants aixi com el valor de les
aportacions i innovacions dels autors i autores més destacats.

Demostra interes i sensibilitat davant I'observacio i coneixement de la imatge al
llarg del seu recorregut historic.

Criteris d'avaluacio
Aprofundeix en les relacions entre I'art, la publicitat i la societat en diferents
periodes: les condicions politiques i ambientals, economiques, culturals i socials,
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que intervenen o influencien en un moment determinat en la produccié artistica i el
disseny.

Descriu els origens i evolucié de la imatge grafica publicitaria i les seves técniques
en relacié amb el context historic-artistic.

Entén I'evolucié historica, formal i tecnologica de la publicitat i identificar autors,
autores i obres significatives.

Reconeix les diverses manifestacions del disseny grafic publicitari i la seva evolucio
en relacid amb els conceptes estétics del seu context historic i artistic.

Descriu els origens i I'evolucio del disseny grafic publicitari en relacié amb el
context historic i artistic.

Descriu I'evolucio6 historica, formal i tecnologica dels mitjans grafics i audiovisuals i
de la imatge i identifica els principals centres de produccid, autors, autores i obres.

Continguts

Manifestacions i evolucio de la imatge grafica publicitaria en la comunicacio visual.
El producte grafic publicitari en relacié al context historic-artistic. Imatge publicitaria
i moviments artistics. El disseny grafic publicitari.

Recorregut per I'evolucio historica i técnica del disseny grafic. Manifestacions més

significatives. Tendéncies, autors i autores rellevants.

UF03 Recorregut per les obres, autors i autores contemporanis de l'especialitat
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Valora el disseny grafic publicitari actual sobre la base del coneixement del seu
llenguatge, la seva historia, la técnica i la sensibilitat estetica.

Relaciona el llenguatge artistic i formal del disseny grafic publicitari contemporani
amb els moviments artistics i tendéncies corresponents, contextualitza i identifica
autors i autores significatius.

Explica les consequéncies formals de I'evolucio tecnologica de la comunicacié en el
llenguatge visual de la imatge actual.

Criteris d'avaluacio

Estudia, aprofundeix, analitza, comprén i es posiciona amb argumentacions i criteri
davant les tendéncies de I'art, la publicitat i el disseny contemporanies.

Valora de forma argumentada, en base als coneixements aportats per l'assignatura
i al propi criteri i sensibilitat el disseny grafic publicitari contemporani.

Identifica i valora les principals realitzacions i dissenyadors en l'actualitat.

Estudia, aprofundeix, analitza, comprén i es posiciona amb argumentacions i criteri
davant les tendéncies de la creacié audiovisual, I'art, la narrativa grafica i el disseny
contemporanies.

Debat sobre els diferents posicionaments artistics, relats (discurs i/o narrativa),
conceptes i estils presents en la practica artistica i les obres d’autors i autores
reconeguts de I'especialitat.

Descriu I'evolucio historica, formal i tecnoldgica dels mitjans grafics i de la imatge
grafica, audiovisual i multimédia i identifica els principals centres de produccio,
autors, autores i obres.

Explica la influencia dels mitjans de comunicacié de masses i de les noves
tecnologies de la comunicacio en I'estética de la imatge grafica actual.

Caracteritza la produccié de narrativa grafica en I'actualitat en relacié a les
tendéncies estilistiques actuals més rellevants, utilitzant adequadament els
conceptes i terminologia de l'assignatura.
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Continguts

Les arts, la publicitat i els dissenys al mén contemporani entre la critica i el consum.
Problematiques artistiques del segle XXI. Propostes hibrides entre les arts i entre
I'art i d’altres ambits del coneixement. Arts i compromis, activisme i critica social.

El nou disseny i creacio contemporania: ecodisseny, disseny emocional, co-
disseny, disseny DIY (Do It Yourself), disseny participatiu, disseny obert codi obert.
La publicitat en els mitjans de comunicacio actuals.

Tendéncies i realitzacions actuals en la publicitat.

MO4 Projectes de grafica publicitaria
14 ECTS 231 hores

En aquest modul es relaciona el domini de la part técnica i el desenvolupament
conceptual. Conflueixen en el modul, es materialitzen i apliquen, els coneixements
tant tecnoldgics com teorics dels altres moduls del cicle. Es desenvolupa la
capacitat de I'alumnat per portar a terme projectes i idees a través de les diferents
activitats o treballs, potenciant la responsabilitat en I'organitzacio del proceés, el
procediment d’execucio i la capacitat critica sobre el propi treball.

UFO01 Introduccié als projectes: objectius i requisits base del projecte.

2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Domina el llenguatge, els conceptes, les técniques i els recursos de I'expressio
grafica i els aplica correctament segons naturalesa de I'encarrec.

Utilitza adequadament la informacio i la documentacio seleccionada i I'arxiva
correctament.

Atén a els projectes a la normativa vinculada a I'exercici professional.

Criteris d’avaluacio

Entén I'enunciat de I'encarrec o la necessitat a la qual cal donar solucio, i analitza
els factors que hi intervenen.

Recerca les solucions que s'han donat fins al moment i quines solucions s’han
trobat amb anterioritat a problemes similars.

Valora el projecte com una oportunitat d'experimentacié, creativitat, comunicacio i
expressio artistica personal.

Analitza els diferents formats i les seves particularitats.

Identifica i reconeix els codis amb els que la comunicacio visual treballa. Analitza el
llenguatge, els conceptes, les técniques i els recursos del disseny grafic.

Segueix la normativa especifica d'aplicacié a l'especialitat.

Demostra autonomia en la planificacio i realitzacié del treball.

Mostra respecte critic amb la cultura material i visual heretada. Reflexiona sobre el
paper del dissenyador en la societat

Continguts

Publicitat, relacions publiques i propaganda. La campanya publicitaria.

Els productes publicitaris impresos: anuncis, cartellera, fulls volants, desplegables i
d’altres.

Els productes publicitaris audiovisuals: cinema, televisio, internet, i d’altres.
Definicié del projecte. Les fases prévies del projecte: necessitat, idea, definicid
d’objectius. Estudi de requeriments.
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La grafica publicitaria i la seva vinculacié amb altres disciplines i ambits del disseny,
interrelacions.

L'accio i el missatge persuasiu. Recursos persuasius. els procediments retorics.
Imatge persuasiva. Credibilitat.

Arquitectura grafica. Jerarquies informatives del missatge. Coheréncia formal i
funcional.

L'encarrec professional. L'ambit i el tema. Especificacions de l'encarrec,
interpretacio. Fonts i arxius.

Normativa d'aplicacio a I'especialitat.

UF02 Metodologia i planificacié de projectes
5ECTS

Resultats d’aprenentatge

Selecciona i aplicar la metodologia projectual més adequada a I'encarrec.
Utilitza amb destresa els recursos metodologics, técnics, formals, estétics,
semantics i funcionals de que disposa.

Proposa diverses solucions grafiques, estilistica i tematicament adequades a les
especificacions de I'encarrec i utilitzar en les propostes grafiques dels elements
persuasius més adequats.

Escull correctament els materials i els llenguatges adients.

Gestiona eficientment el temps i els recursos.

Criteris d'avaluacio

Planteja possibles solucions al problema avaluant els pros i contres de cada idea
escollint aquella que millor respon al problema o necessitats.

Defineix tots els aspectes que tenen relacié amb el producte final i planifica el
procés escollit amb la metodologia a emprar en les diferents etapes o fases,
preveient els materials a emprar, les eines i els costos, entre d’altres aspectes.
Descriu les metodologies propies de l'especialitat i les aplica en diferents projectes
de grafica publicitaria.

Planifica i desenvolupar el procés projectual de suposits practics de la especialitat i
realitza els controls de qualitat que permeten solucionar els problemes técnics,
artistics i comunicatius que es presenten.

Reconeix els passos d’un procés de creacié d’'un projecte publicitari (plantejament,
documentacio, idees, referents, projecte, maquetes, presentacié i comunicacio)
Practica I'analisi critic del desenvolupament del projecte propi.

Utilitza recursos racionals, emocionals, intuitius i creatius per a la resolucié d’'un
problema de comunicacio i per a la realitzacioé d’un projecte.

Continguts

El disseny grafic en publicitat: Concepte, idea i comunicacié. Objectius de
marqueting.

Metodologies de projectacid, enfocaments creatius. El projecte de grafica
publicitaria. Interdisciplinarietat. Especificacions i definicié del missatge. Planificacio
i realitzacio grafica. Control de qualitat. Aspectes economics de rendibilitat i
sostenibilitat.

propis del disseny grafic.

UF03 Execucio6 dels projectes
5 ECTS
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Resultats d’aprenentatge

Utilitza adequadament en el projecte els instruments tecnologics propis de seva
especialitat.

Planifica el projecte de grafica publicitaria i executa correctament totes les seves
fases fins a I'obtencid del producte grafic més eficient des del punt de vista
comunicatiu.

Realitza el producte grafic publicitari duent a terme el control de qualitat
corresponent a cada moment per tal de garantir la qualitat grafica i persuasiva del
missatge.

Criteris d'avaluacio

Entén i porta a terme les diferents fases de creacio i realitza projectes grafica
publicitaria amb qualitat técnica, artistica i comunicativa, a partir d'un encarrec o de
la propia idea.

Prepara el material i porta a terme I'execucio del projecte amb habilitat, aplicant les
técniques necessaries seguint les pautes establertes pel projecte, prenent notes
sobre la realitzacio i les incidéncies que es produeixen.

Planifica correctament la realitzacio de les diferents fases d'un projecte de grafica
publicitaria i el desenvolupa fins a I'obtencié d'un producte grafic de qualitat técnica,
artistica i comunicativa.

Integra els continguts dels altres moduls en la realitzacio de projectes de grafica
publicitaria i emet un judici critic argumentat respecte al propi treball i resultats.
Domina les tecnologies propies de la grafica publicitaria per a la ideacié i el
desenvolupament de projectes grafics de qualitat exigible a nivell professional.
Utilitza amb destresa els técniques i tecnologies propies de l'especialitat, les seves
eines i recursos, en funcio de les especificacions del projecte.

Utilitza els elements tipografics idonis per expressar un missatge d'acord amb la
intencionalitat estilistica i comunicativa corresponent.

Aplica les normes de presentacio d'originals per a la seva posterior produccid.
Explora solucions grafiques creatives i innovadores per resoldre exercicis en el
context de I'especialitat.

Domina el llenguatge i els processos técnics de la representacio i expressio grafica
i els aplica de manera creativa en projectes.

Continguts

Treball en equip i definicid de les tasques en una empresa de publicitat: director
d’estrategia, director de comptes, director d’art o creatiu, dissenyador grafic i
d’altres components o col-laboradors.

To de comunicacié, llenguatge visual i eficacia comunicativa.

Tecnologia i programari de I'especialitat en els processos de creacio, realitzacio i
comunicacié del projecte de grafica publicitaria.

UF04 Avaluacié i presentacioé de projectes
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Resol amb coheréncia grafica i comunicativa la transmissié de missatges en
suposits practics de l'especialitat.

Verifica que la solucié trobada resol efectivament I'encarrec o la necessitat i
demostra publicament que es compleixen els requeriments establerts.

Emet un judici critic argumentat respecte al propi treball i els resultats obtinguts aixi
com valorar raonadament les realitzacions de les altres persones.
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S’explica i redacta de forma entenedora, amb correccid ortografica i
morfosintactica.

Criteris d'avaluacio

La memoria esta ben estructurada, maquetada i els seus continguts sén adients,
coherents i estan ben desenvolupats a nivell formal i tematic.

Redacta la memoria d’'un projecte i un manual d’aplicacio, organitzant el contingut
de forma entenedora.

Comunica les dades essencials del projecte i argumenta correctament les decisions
preses al llarg del procés.

Fa una valoracio critica ben fonamentada sobre el propi treball i el dels companys i
companyes.

S’ajusta convenientment al temps de presentacié oral del projecte.

Selecciona amb criteri les dades a comunicar i ho fa oralment de forma eficient en
I'exposicio publica del treball.

Acompanya la presentaciéo amb material visual que complementa de forma adient
I'exposicio oral.

Utilitza el registre linguistic, el llenguatge i el vocabulari adients en la memoria i en
I'exposicio oral.

Presenta correctament els originals per a la posterior reproduccid.

Atén en els projectes a la normativa vinculada a I'exercici professional com ara la
relativa a el dret a la intimitat, a I'honor i a la propia imatge.

Domina la terminologia especifica de l'especialitat.

Elabora un discurs visual i narratiu coherent amb els objectius comunicacionals
proposats.

Utilitza adequadament els diferents llenguatges segons les particularitats del mitja
de realitzacié i de difusié.

Explora solucions visuals creatives i expressives per transmetre continguts.
Expressa idees clares i coherents, amb correccio linguistica (ortografica i
sintactica).

Continguts

El llenguatge grafic i plastic i comunicacio visual en la realitzacio i presentacio del
projecte.

La defensa del projecte.

L’establiment de criteris per a I'avaluacié del resultat.

El discurs visual i narratiu.

Memoria i comunicacio del projecte. Presentacid i argumentacié. Valoracio critica.

MO5 Projecte integrat
10 ECTS 99 hores

Aquest modul té caracter global dels diferents sabers i técniques presents en la
formacio establerta en la resta dels moduls. Ha de permetre culminar la integracio
dels continguts impartits al llarg del cicle a través de la realitzacié d’'un projecte amb
autonomia i adequat al nivell académic cursat. Relaciona, i si escau completa, els
coneixements, destreses i capacitats especifics del camp professional de
I'especialitat. L’alumnat haura d’evidenciar el domini de les técniques i els
procediments de realitzacid, de disseny i d’organitzacié de I'execucié. En la
presentacio i argumentacio del projecte I'alumnat haura de mostrar el grau
d'assoliment de les competéncies especifiques del cicle.
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UFO01 Projecte integrat
10 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Proposa i materialitza un projecte de grafica publicitaria, propi o encarregat, de
qualitat tecnica, artistica i comunicacional.

Realitza el projecte duent a terme totes les etapes i controls de qualitat
corresponents.

Desenvolupa, mitjangant la projectacio i realitzacio d'un projecte original de la
grafica publicitaria aplicant les destreses professionals de la seva especialitat.

Criteris d’avaluacio

Realitza un projecte de grafica publicitaria que compleix amb el nivell técnic, artistic
i comunicacional exigible en I'ambit professional.

Utilitza una metodologia projectual adequada als condicionants i especificacions de
I'encarrec.

Realitza el control de qualitat del projecte en els seus aspectes formals, expressius,
técnics, tecnologics i funcionals.

Presenta un pressupost ajustat a les necessitats d’execucio del projecte.

Presenta adequadament el projecte i emetre una valoracio personal técnica,
artistica i funcional utilitzant correctament els conceptes i terminologia propis de la
seva ambit professional.

Continguts

La creacio i realitzacié del projecte de grafica publicitaria. Metodologia. Etapes.
Especificacions. Condicionants. Documentacié grafica.

Previsions i calculs tecnologics, de cost i de mitjans que resultarien necessaris per
a l'execucio del projecte.

Materialitzacié del projecte de grafica publicitaria fins a I'obtencié del producte
acabat. Verificacié del control de qualitat en les diferents etapes.

La comunicacid, presentacio i defensa del projecte.

MO06 Gestidé de projectes professionals
12 ECTS 165 hores

El modul treballa sobre la gestio i produccié de projectes: la planificacio,
I'organitzacio, la motivacio i el control dels recursos, procediments i protocols per tal
d'aconseguir un producte que pugui ser realitzat sobre uns encarrec professional,
tenint en compte els requisits de qualitat, temps i cost.

Es treballa I'encarrec professional, tenint en compte tots els requeriments
necessaris, seguint els procediments, l'organitzacio, la produccio i els serveis que
s'ofereixen a 'empresa, estudi, taller o organitzacié externa on es pugui situar.
Comporta el desenvolupament d'activitats relacionades amb les competéncies
professionals, entre elles el treball en equip, que han de permetre la futura insercié
de 'alumnat en el mén laboral i en relacio als estudis que cursa. La relacio i tracte
amb I'empresa i la clientela és una de les parts fonamentals.

UF01 Gestio de projectes professionals
12 ECTS

Resultats d’aprenentatge
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Identifica tant les tasques que ha de desenvolupar en el seu lloc de treball com la
forma d'interactuar amb els altres llocs, arees o departaments de I'empresa, estudi
o taller.

Busca, selecciona, organitza la informacid i utilitza fonts fiables.

Es comunica eficientment amb les persones: els seus companys, companyes,
supervisors, supervisores, clientela i altres professionals

Elabora la documentacié del projecte, tant per a 'empresa com per a la clientela.
Aplica el marc legal i normatiu que regula i condiciona la seva activitat professional.
Identifica les necessitats funcionals, técniques, comunicatives i artistiques
plantejades en I'encarrec.

Analitza productes ja existents en el mercat i processos de produccid, per garantir
la qualitat i competitivitat del nou producte

Treballa en equip i de forma cooperativa, reconeixent el valor afegit que les
diferents aportacions dels membres del grup aporten a la consecucié dels objectius
establerts.

Planifica la realitzacié del projecte i 'executa duent a terme els controls de qualitat
pertinents en les diferents fases del procés, prenent decisions en funcié de
I'encarrec, condicionants i les propies limitacions.

Aplica mesures de prevencio i proteccio individual i col-lectiva, analitzant les
situacions de risc en I'entorn laboral

Valora i aplica els principis de I'ética professional en el desenvolupament de la seva
activitat, mostrant la maduresa suficient per assumir les consequéncies de les
seves accions.

Formula activament nous plantejaments que s'avancin als canvis.

Adopta una actitud proactiva i desperta per al desenvolupament de la creativitat i
I'esperit emprenedor.

Criteris d’avaluacio

Analitza el brifing o comanda. Planifica 'abast del projecte al pressupost indicat.
Reconeix I'organigrama i els procediments de treball de I'empresa, identificant els
seus procediments de treball en el desenvolupament dels projectes i encarrecs.
Aplica les técniques de recerca i organitzacié de la informacié en quant a
manteniment, actualitzacio, seguretat, confidencialitat, secret professional,
accessibilitat i destruccio, segons els procediments establerts a 'empresa, estudi o
taller.

Transmet la informacio de forma clara i precisa, utilitzat el tractament protocol-lari
adequat, respectant el codi deontologic de la professié i el canal de comunicacié
adient.

Planifica la transmissié de la informacié a empreses externes de produccié.
Redacta de forma entenedora el projecte i 'exposa i el defensa de manera
argumentada en public.

Desenvolupa les funcions propies d’un técnic superior i elabora i tramita, segons
correspongui, la documentacié del projecte aplicant la normativa vigent.

Analitza les necessitats d’aprovisionament de material i de serveis d’altres
professionals, i executa les tasques necessaries.

Avalua les implicacions que comporta I'eleccié d’una idea, diferenciant entre el que
pot ser una simple idea d’una idea factible, tot establint els avantatges i
inconvenients de les propostes.

Demostra empatia i s'esfor¢a per acceptar i respectar formes de pensar o actuar
diferents a les propies, exposant opinions constructives davant d'una tasca, i
proposant millores si s’escau.
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Manté una actitud proactiva, participant en el grup, desenvolupant iniciativa
emprenedora en el seu lloc de treball.

Disposa de técniques, procediments, plantejaments i recursos metodologics,
conjugant funcié i creativitat.

Organitza I'espai de treball tenint en compte les normatives que regulen Il'activitat
laboral, la seguretat i higiene i la proteccié mediambiental.

Aplica els principis i les conclusions de la propia ética a la multiplicitat dels aspectes
de la vida de la professié.

Relaciona la innovacié i la iniciativa amb les implicacions que té per a la
competitivitat empresarial, ajustant-se als pressupostos indicats.

Selecciona diferents experiéncies d’innovacio, descrivint i valorant els factors de
risc assumits en cadascuna.

Executa l'original, maqueta del producte o prototip. Si és el cas, planifica la
produccio i/o seriacio.

Continguts

L'empresa, estudi o taller

Brifing o comanda.

Costos i pressupostos.

Gesti6 del projecte o encarrec.

Gestio amb empreses externes.

Activitats de documentacio relacionada amb els projectes.

Organitzacio de la informacio.

Transmissio de la informacio. Consens de criteris.

Execuci6 del projecte o encarrec. Original, maqueta o prototip. Seriacié.
El treball creatiu.

Iniciativa i innovacio.

El treball cooperatiu a 'empresa, estudi o taller. Planificacioé i distribucio de tasques
sota els criteris consensuats.

Etica i responsabilitat.

Valoracio de resultats.

MO7 Fonaments de la representacid i I'expressio visual.
6 ECTS 99 hores

El modul de fonaments de la representacio i 'expressio visuals exercita a I'alumnat
en l'exploracio i aplicacié de la sintaxi visual, les possibilitats expressives del color i
la composicio. En aquest aspecte, proporciona eines per a I'analisi d'imatges
juntament amb els continguts teoria de la imatge i d’historia de I'especialitat. Els
coneixements i habilitats adquirits han de permetre a I'alumnat desenvolupar els
treballs dels moduls practics, on la creativitat i la capacitat per a transmetre idees i
comunicar-les mitjancant I'expressio grafica és basica en aquest ambit professional.

UFO01 Elements plastics i visuals. Morfologia i dinamisme de la composicio
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Valora de forma argumentada els aspectes formals, estétics i simbolics en una
representacio visual determinada.

Raona el plantejament, fa recerca i analitza adequadament els referents
compositius en la imatge d’artistes i professionals de la teva especialitat i de I'obra
propia.



Ganeralital de Catalurya
Departament d’Educacid

Criteris d’avaluacio

Compreén els fonaments de la composicid, les funcions dels elements plastics i
visuals, els seus comportaments i interrelacions.

Analitza els elements que configuren la representacio de I'espai en un suport
bidimensional i les interrelacions que s'estableixen entre ells.

Continguts

Configuracio de I'espai bidimensional. Elements formals, expressius i simbdlics del
llenguatge plastic i visual.

Forma i estructura. Elements proporcionals. Sintaxi compositiva. L’enquadrament
de la imatge, els plans i I'escena.

Caracteristiques dels formats. Composicio text i imatge.

UFO02 Llum i color. Relacions. Valors simbolics
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge.

Explora amb iniciativa i sensibilitat les possibilitats expressives del dibuix, del color i
la composicio i utilitzar-les de manera creativa en la realitzacio d'imatges.

Utilitza el color amb intencionalitat significativa i estética en la representacié grafica
d'idees i missatges.

Criteris d’avaluacié

Entén els fonaments i la teoria del color, analitza i raona la sintaxi de color per la
seva importancia en els processos de creacio artistica i plastica, i els utilitza de
forma creativa en la representacio grafica de missatges.

Analitza el color, en els aspectes teodric, compositiu i connotatiu, i els altres
elements del llenguatge plastic i visual presents en diferents imatges bi i
tridimensionals.

Continguts

Fonaments i teoria de la llum i el color. Percepci6. Color llum i color pigment.
Valors expressius i simbolics del color.

Interacci6 del color en la representacié creativa. Harmonies

UFO03 Forma i espai. Analisi, representacié i interpretacio creativa
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge.

Utilitza adequadament els elements i les técniques propies del llenguatge plastic i
visual en la representacio grafica d'imatges.

Adequa la representacié grafica als objectius comunicacionals del missatge.
Exercita la capacitat d'invencio i ideacio i desenvolupar la sensibilitat estetica i
creativa.

Criteris d'avaluacié.

Representa imatges d'acord a les técniques i procediments grafics idonis.

Analitza, estructura i representa I'espai compositiu d'una imatge a partir d'un
plantejament previ.

Utilitza adequadament la metodologia i els diferents materials i tecniques del dibuix
en la representacié grafica de formes de la realitat o de la propia inventiva.
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Continguts:
Forma i composicio en I'expressidé bidimensional.
Instruments, técniques i materials.

MO8 Teoria de la imatge
4 ECTS 66 hores

El modul tracte els mecanismes de generacio de les imatges, les seves
caracteristiques, els seu elements morfologics i els elements que intervenen en la
seva composicio. Treballa sobre els llenguatges i models perqué I'alumnat entengui
els principis teorics i els sapiga aplicar. S’estudien els diferents models d'analisi i
les imatges i s’aporten referéncies que permetran entendre la seva projeccié
comunicativa. Juntament amb historia i els fonaments de la representacio grafica
formen un corpus tedric imprescindible en 'ambit de de la imatge grafica.

UF01 Imatge i comunicacio. El discurs visual
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Identifica i descriu en una imatge els aspectes relatius de la percepci6 visual.
Compren la génesi de la imatge des d’un raonament teoric.

Identifica, valora i interpreta els elements morfologics i sintactics d'imatges donades
d’artistes, de professionals de la comunicaci6 grafica i de I'obra propia.

Interpreta i valora el paper comunicatiu de la imatge i compren la responsabilitat de
I'autor o autora.

Analitza imatges d’acord amb els continguts expressius del llenguatge visual
utilitzat i el seu significat.

Reconeix i classifica els signes visuals.

Criteris d'avaluacio

Proposa solucions grafiques adequades a problemes de comunicacio, les valora i
argumenta.

Elabora estratégies de comunicacié visual a la transmissio d’idees i missatges
propis o

assignats, les explica i argumenta.

Llegeix, identifica, valora i interpreta imatges aplicant diferents models de analisi.
Identifica els signes i els principis tedrics de la percepcid visual.

Interpreta els codis significatius de la imatge.

Compren els mecanismes de la comunicacié visual en la imatge fixa i en la imatge
sequenciada.

Entén les principals lleis i teories que expliquen la percepcio visual.

Identifica, valora i interpreta imatges aplicant diferents models d’analisi.

Continguts

Identificacid, analisi i valoracioé de la imatge.

Sintaxi visual: teoria i representacié dels elements morfologics, dinamics i
mesurables de la imatge.

La visualitzacio de la realitat. Teories perceptives.

El signe: Expressio i contingut. Denotacid i connotacio.

Tipus de signes. Propietats i convencions. Els signes i els seus valors significatius.
La comunicacié6 visual. El procés comunicatiu.
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Comunicacio visual. Missatge i context.

Abast comunicatiu dels diferents formats. La imatge fixa i la imatge seqlienciada.
Funcions comunicatives de la imatge. La imatge descriptiva i la imatge expressiva.
Missatge directe i indirecte.

UF02 Definicié i construccio de la imatge.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge
Defineix els principis de la morfologia i la sintaxi visual.
Defineix els principis teorics de la percepcio visual.

Criteris d'avaluacio

Compren i analitza imatges d'acord amb els continguts expressius del llenguatge
visual utilitzat i el seu significat.

Descriu els processos de codificacié en la comunicacio visual i fa us de les figures
retoriques com a estrateégia de creacio i comunicacio visual.

Elabora propostes de representacio grafica per als conceptes i principis
fonamentals de la percepcio visual.

Proposa solucions grafiques adequades a problemes de comunicacio, les valora i
argumenta.

Elabora estratégies de comunicacioé visual per a la transmissio d'idees i missatges
propis o assignats, les explica i argumenta.

Interpreta i classifica imatges segons diverses variables.

Identifica els elements morfoldgics i sintactics d’'imatges donades.

Elabora propostes de representacio grafica per als conceptes i principis
fonamentals de la percepcio visual.

Elabora propostes d’acord amb els principis basics de representacié i composicio.

Continguts

La creacio grafica com a llenguatge, semiotica i teoria de la informacié.

Retorica visual i registres comunicatius.

La representacio i els elements morfoldgics, dinamics i mesurables de la imatge.
Lectura, identificacid, analisi i valoracié de la imatge.

La imatge: naturalesa i classificacio.

MO9 Fotografia
6 ECTS 99 hores

El modul de fotografia aporta a I'alumnat I'educacioé de la mirada, envers a la
imatge, tant des de la vessant com a creador d’un projecte fotografic, com des de la
vessant critica envers a d’altres projectes. Basat en la practica fotografica, entenent
que el significat d’'una imatge esta determinat pel seu Us i contextualitzacio, es
realitzen treballs i activitats que es poden aplicar als projectes dels propis
estudiants. En el moment en que I'obtencio de la imatge fotografica és a I'abast de
tothom, el mddul ha d’aportar criteris de seleccié d’'imatges quant a la realitzacio,
seleccid i critica. Les competéncies tedriques i practiques que proporciona el modul
son les que han de permetre a I'estudiant aplicar la técnica i el llenguatge fotografic
a 'especialitat.

UFO01 Llenguatge Fotografic
2 ECTS
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Resultats d’aprenentatge
Aplica i domina el llenguatge fotografic com a recurs expressiu.
Compren el llenguatge fotografic, les seves dimensions i les seves particularitats.

Criteris d’avaluacio

Comprén els mecanismes teorics i expressius del mitja fotografic i els utilitza amb
una finalitat comunicativa.

Incorpora a 'especialitat conceptes fotografics basics del llenguatge fotografic.
Utilitza adequadament la terminologia especifica de la matéria.

Participa activament en els processos d’analisi i debat.

Emet un judici critic argumentat sobre I'obra fotografica d’autors classics i
contemporanis que han contribuit a millorar funcional i esteticament la fotografia.

Continguts

El llenguatge fotografic, dimensions, finalitat, particularitats.

La presa fotografica. Condicionants técnics, ambientals, estétics. Codis espaials,
angulacio i enquadrament. Codi luminic, llum natural i artificial. Mesura i
il-luminacid. Altres codis, escenografic, gestual i simbolic

El color a la fotografia. Els ambits fotografics.

UF02 Técnica fotografica.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Reconeix les eines, els materials i les seves aplicacions, i les utilitza aplicant les
instruccions de funcionament i les mesures de seguretat establertes

Aplica i domina la técnica i la tecnologia fotografica.

Compreén el llenguatge fotografic, les seves dimensions i les seves particularitats.
Identifica autors de I'especialitat que fan Us de la fotografia en les seves creacions.

Criteris d’avaluacio

Utilitza amb destresa els equips i les técniques propies del mitja fotografic.
Comprén els mecanismes teorics i expressius del mitja fotografic i els utilitza amb
una finalitat comunicativa.

Treu el maxim rendiment a les técniques fotografiques en la seva aplicacio practica.
Analitza obres de d’autors de I'especialitat que utilitza aquest mitja en la seva obra.

Continguts

El llenguatge fotografic, dimensions, finalitat, particularitats.

Els equips fotografics. Mecanica. Tipus i parts d’'una camera.

La presa fotografica. Condicionants técnics, ambientals, estétics. Representacié de
I'espai i del temps.

La llum natural i artificial. Mesura i il-luminacid. Plato fotografic.

La imatge. Enquadrament, punts de vista i plans

El color a la fotografia.

Els ambits fotografics.

UFO03 Fotografia publicitaria
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge
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Reorganitza i fa propis els coneixements adquirits en el modul per transferir-los de
forma eficag a altres encarrecs o projectes de I'especialitat

Utilitza la fotografia en projectes propis en el context de I'especialitat.

Gestiona imatges fotografiques adequades als projectes de I'especialitat.

Criteris d’avaluacié

Integra la fotografia en la realitzacio dels projectes com eina de creacio i/o com a
recurs expressiu i comunicatiu.

Valora i argumenta la producci6 fotografica propia o aliena utilitzant criteris técnics,
artistics i comunicatius.

Realitza imatges amb un interés estétic innovador i personal i amb qualitat técnica.

Continguts

La fotografia publicitaria.

Fotografia i disseny grafic. Narrativa de la imatge fotografica.

La fotografia i la imatge impresa en els projectes de disseny grafic.

Retoc i preparacié d’imatges amb tecniques fotografiques, analdgiques i digitals.
Gestid d'arxius fotografics. Edicio i seleccié de fotografies.

Processament i manipulacié de les imatges.

Tractament formal i expressiu de la fotografia en I'ambit de I'especialitat.

M10 Tipografia
9 ECTS 165 hores

Com a eina fonamental de la comunicacio grafica, la tipografia és representacio
visual d’un missatge verbal, en el modul s’aportaran criteris clars per a la seva
eleccié. S’aborden en profunditat els aspectes formals, practics i técnics en relacié
als seus recursos expressius i I'aplicacio a qualsevol projecte de disseny.

UFO01 El signe tipografic: el caracter.
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Analitza, descriu i valora els elements formals dels caracters i les seves
implicacions com imatges visuals.

Identifica les caracteristiques principals de les families tipografiques i reconeix els
trets diferenciadors més significatius dels tipus.

Identifica els tipus més comuns i la familia a la qual pertanyen.

Criteris d'avaluacio

Identifica i analitza els recursos comunicatius i expressius del disseny grafic i la
tipografia en els seus diferents ambits.

Explora les possibilitats comunicatives dels elements tipografics en la transmissio
eficient de missatges i idees en suport digital.

Valora la dimensié comunicativa de la tipografia com a imatge de la paraulai la
transmissio d'idees.

Estudia els elements formals del signe tipografic.

Diferencia les diferents families tipografiques i n’explica els trets distintius utilitzant
adequadament la terminologia tipografica.

Explica els criteris i factors que intervenen en la tria tipografica més adequada a un
projecte.
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Determina el cos a emprar en funcié de I'Us que li vulgui donar, pel tipus de suport i
pel tipus de familia tipografica escollida.

Continguts

Recursos del disseny grafic, les seves particularitats i aplicacions. Composicio,
color, imatge, tipografia: possibilitats comunicatives.

El signe escrit, el caracter tipografic, identitat de les lletres. L'alfabet.
L'evolucio grafica de la comunicacio.

El caracter i I'abecedari tipografic. Les families de caracters tipografics.
Tipografia. La forma dels caracters. Estils i families de caracters.

La forma de cada caracter. Anatomia dels signes tipografics. Estructura.
La descripcio del tipus o caracter tipografic.

El dibuix dels caracters. Trets diferenciadors.

Les linies imaginaries dels tipus.

Les mesures del tipus.

L’estil, la familia, la font i el tipus.

Els contragrafismes o blancs.

L'espai entre caracters.

Unitats de mesura tipografica.

Tipometria.

La cursiva, la negreta i la rodona.

Les majuscules, les minuscules i les versaletes.

Evolucid, historia i classificacions tipografiques.

UF02 Bases del disseny amb tipografia
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Identifica i entén la disposicio dels caracters tipografics. La paraula i el text.

Valora la dimensio estética, técnica, semantica i funcional de la tipografia i la
composicio.

Estructura el suport i ordena els elements que participen en el discurs grafic
atenent els objectius comunicacionals de I'encarrec.

Utilitza la tipografia, la composicio i el color per comunicar missatges i idees en
suport interactiu.

Selecciona la tipografia més adequada al producte imprés que es tracti d'acord amb
els objectius comunicatius i a les especificacions del projecte grafic.

Aplica correctament les normes de composicio tipografica per a diferents productes
impresos.

Composa i maqueta de pagines seguint les indicacions del projecte.

Corregeix originals des del punt de vista ortografic i tipografic, utilitzant amb
precisio els signes apropiats, i transcriure'ls sense errors.

Criteris d'avaluacié.

Analitza les caracteristiques formals i funcionals de la tipografia i la composicié
tipografica.

Explora diferents combinacions d'elements tipografics amb un objectiu comunicatiu
en contextos interactius.

Explora les possibilitats creatives dels elements tipografics, caracters, paraules,
textos i composicio per a realitzar propostes comunicatives eficients.

Explora amb un objectiu comunicatiu diferents construccions grafiques de la imatge
dels caracters.
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Entén les possibilitats formals i comunicatives de la tipografia, la composicio, el
moviment i el color les aplica en suposits practics de I'especialitat.

Defineix propostes tipografiques adequades a sup0sits practics de I'especialitat
utilitzant criteris formals, estétics i funcionals.

Estructura adequadament l'espai i els elements grafics i tipografics atenent a la
jerarquia informativa i al suport digital.

Valora criticament I'eficacia comunicativa del missatge i dels recursos grafics i
tipografics utilitzats, en base als coneixements del modul i al propi criteri.
Defineix propostes tipografiques adequades a suposits practics de I'especialitat
utilitzant criteris formals, estétics i funcionals.

Realitza correctament calcul de textos utilitzant amb precisio el tipometre i els
sistemes de mesures digitals.

Aplica de forma adequada de les regles basiques de la llegibilitat a les
especificacions del disseny d’un projecte de producte impres.

Aplica de forma adequada les mesures tipografiques i les regles basiques de
composicié de pagina a les especificacions del disseny d’'un projecte de producte
imprés

Munta i edita fonts de text d'acord a les especificacions del disseny.

Adequa la tipografia a les especificacions del projecte grafic.

Aplica correctament els signes i les trucades de correccio tipografica de textos.
Realitza la correccio ortografica dels textos originals que se li subministrin, els
transcriu i maqueta segons les especificacions del projecte.

Continguts

La unitati el tot.

L'expressi6 grafica de la paraula. Visualitzacio.

Composicio i llegibilitat tipografica.

Estructura de I'espai grafic. Arquitectura grafica.

Jerarquies compositives i informatives i émfasi en la comunicacié grafica.
Tipometria. Els textos. Sistemes de mesures. Mesura i calcul de textos.

El missatge grafic i el suport. Aspectes significatius. Particularitats del suport
impres.

La tipografia en I'ambit editorial.

Convencions ortografiques i tipografiques.

La composicié de textos. Aspectes fonamentals, méetodes, format, fonts, paragrafs,
interlineat, alineacio, estil ...

La llegibilitat: condicionants perceptius i regles basiques.

Tipografia digital. Manipulacié i creacio de tipus de fonts.

Fonaments i elements basics de I'arquitectura grafica i la composicié de pagines.
Tractament i correccio de textos. La correccio ortografica i tipografica. Transcripcio
de textos. Signes i regles basiques de la correccié d'originals.

Aspectes técnics, estetics, semantics i funcionals de la tipografia.

Maquetacio.

UF03 Usos tipografics i creacié d’alfabets
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Domina l'arquitectura de la lletra i dissenya un alfabet aplicant criteris estétics i de
llegibilitat.

Valora i aplica la dimensi6 expressiva de la tipografia.
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Criteris d’avaluacio

Aplica amb criteri els coneixements de tipografia en la creaci6 d’alfabets per a
projectes concrets.

Fa una correcta seleccio tipografica i de jerarquia tipografica per a la solucio d’'un
concepte.

Crea una font destinada a les caracteristiques d’un projecte concret i adequada a
les necessitats comunicatives del mateix.

Continguts

Usos de la tipografia en el disseny actual.

Creacio d’identitat: relacio entre imatge, tipografia i contingut.

La imatge: el color, grafismes, trames i textures, com a recursos expressius.

El valor comunicatiu i expressiu del missatge tipografic i les possibilitats
persuasives dels signes visuals.

Introduccio al disseny de fonts tipografiques. Retolacid i lettering.

Arquitectura d’alfabets i construccio digital. Treball preparatori. Base i planificacio
d'una tipografia. Eines.

M11 Fonaments del disseny grafic
7 ECTS 132 hores

El modul de fonaments del disseny grafic, €s un modul essencial en el cicle sobre
el qual es recolzen els altres, estudia en profunditat el conjunt d'elements que
ajuden a concebre, organitzar, projectar i realitzar missatges visuals des del punt
de vista comunicatiu i expressiu. Estudia i analitza el signes, la manera o forma
amb que s'organitzen en sistemes i el context en qué apareixen, el medi i el suport,
i com aquests elements poden ser interpretats, com creen coneixement i com el
transmeten.

UF01 Disseny grafic. Ambits i tipologies.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Defineix el disseny establint des dels seus aspectes humanistics i cientifics.
Diferencia els ambits, particularitats i principals aplicacions del disseny grafic.
Entén el disseny com una disciplina.

Valora els components estétics, comunicatius i funcionals del disseny.

Criteris d'avaluacié.

Identifica i caracteritza els diversos ambits d'actuacioé del disseny grafic i les seves
interrelacions.

Diferencia els productes més representatius de cada ambit del disseny grafic, les
seves interrelacions, suports, aplicacions i finalitats comunicatives.

Descriu els camps d'actuacié del disseny grafic, diferencia els objectius
comunicatius dominants en cada un, les seves interrelacions, aplicacions i
productes.

Distingeix en els productes de disseny els components estétics, comunicatius i
funcionals.

Relaciona els ambits del disseny i el llenguatge utilitzat en diferents productes.

Continguts:
Definicio del disseny. Valors funcionals, culturals i simbolics del disseny.
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Esteética i funcionalitat.

Disseny grafic i comunicacio visual.

Art, disseny i comunicacié. El disseny grafic, ambits, aplicacions i les seves
particularitats.

Procés projectual i metodologies del disseny.

Principals especialitzacions i llenguatges: editorial, digital, interactiu, audiovisual,
imatge corporativa, senyalistica, publicitat, infografia, envasos i embalatges,
tipografic, entre d’altres.

UF02 Comunicacié i llenguatge visual. Semiotica.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Entén les possibilitats formals i comunicatives de la composicid, la tipografia, el
color i la imatge i les aplica en suposits practics de I'especialitat.

Descriu els recursos i elements fonamentals del disseny grafic, les seves
caracteristiques formals, funcionals i aplicacions.

Identifica diferents estils i tendéncies en 'ambit del disseny.

Criteris d'avaluacio

Descriu la simbologia, el significat i les possibilitats comunicatives del color en la
transmissi6 eficag d'idees i missatges en el producte impres.

Identifica i analitza els recursos comunicatius i expressius del disseny grafic en els
seus diferents ambits.

Analitza les caracteristiques formals i funcionals de la composicio, la tipografia, el
color i la imatge en el missatge publicitari.

Valora a partir d’'arguments productes publicitaris en funcié de les caracteristiques
formals, técniques i comunicatives.

Estudia els signes distintius, elements que el composen, utilitzacié del llenguatge
visual, significacio i objectius de determinades tendéncies del disseny grafic.

Continguts

La comunicacié i el llenguatge visual. Semidtica.

Denotacié i connotacio. Paradigma i sintagma.

Gramatica i retorica del disseny grafic.

Els signes grafics, la tipografia, el color, la composicio i la imatge. Valor expressiu i
comunicatiu. Procediments retorics.

Funcions de la comunicacio visual: descriptiva, cognitiva, referencial o informativa,
expressiva o emotiva, poética o estética, apel-lativa o exhortativa, fatica, simbolica
o0 metalinguistica.

Elements del disseny: el punt, la linia i el pla, I'espai i el volum, el ritme i equilibri, la
simetria i asimetria, I'escala, la textura i el color, la figura i el fons, jerarquia,
reticula, temps i moviment.

Estil visual i tendéncies del disseny grafic.

UF03 Procés i metodologies: aplicacié practica.
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge
Interpreta les especificacions del disseny i el porta a terme correctament, d'acord a
les indicacions, els diversos elements grafics que el componen.
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Utilitza amb correccio els elements propis del llenguatge grafic per a comunicar
missatges i idees d’acord amb I'encarrec.

Aplica el procés projectual i la metodologia en la realitzacié d’'un encarrec.

Valora el treball aplicant métodes d’avaluacié segons la conveniéncia i adequacié
de les solucions als condicionants del projecte.

Aplica I'ética professional en el treball.

Criteris d'avaluacio.

Analitza productes grafics publicitaris d'acord a les possibilitats formals i
comunicatives de la composicio, la tipografia, el color i la imatge.

Estructura el suport i ordena els elements que participen en el discurs grafic
atenent els objectius comunicatius de I'encarrec.

Explora les particularitats del suport amb relacié a les possibilitats expressives dels
elements grafics del missatge i la seva visualitzacié.

Explora les possibilitats comunicatives dels recursos del disseny grafic a la
transmissié eficag d'idees i missatges publicitaris.

Analitza les caracteristiques formals i funcionals de la composicio, la tipografia, el
color i la imatge en el disseny grafic d’'una imatge publicitaria.

Ordena l'espai i els elements visuals del missatge publicitari atenent la jerarquia
informativa, a I'objectiu comunicatiu i al suport seleccionat.

Explora diferents combinacions d'elements visuals amb un objectiu persuasiu.
Proposa productes publicitaris adequats a suposits practics de la especialitat
utilitzant criteris formals, estétics i funcionals.

Valora criticament la qualitat estética, técnica i I'eficacia comunicativa de missatges
grafics publicitaris, en base als coneixements del modul i al propi criteri.

Actua professionalment en tot moment amb responsabilitat i respecte cap al seu
entorn.

Fa una valoracié argumentada del seu treball sobre els objectius proposats aplicant
els criteris preestablerts.

Continguts

Procés projectual i metodologia del disseny grafic. Etapes del procés de disseny.
Estudi del procés del projecte. Principals elements i estratégies que intervenen en
el procés de disseny i la comunicacio grafica. Factors fonamentals: el formal, el
conceptual i el procedimental.

El brifing i contrabrifing. Les hipotesis de treball. Estratégia i procés creatiu.
Criteris de seleccio i métodes d’avaluacio.

Estructura de I'espai grafic i jerarquies compositives i informatives dels elements
visuals en funcié del missatge i del suport utilitzat.

El medi i el suport del missatge publicitari. Aspectes significatius. Particularitats.
Condicionaments formals i técnics.

Tendéncies grafiques actuals en comunicacio: persuadir, informar i identificar.
Repercussions formals, técniques i comunicatives de les noves tecnologies.
L’ética professional en el disseny publicitari.

M12 Llenguatge i tecnologia audiovisual
8 ECTS 132 hores

Estretament relacionat amb el llenguatge fotografic, en el modul es treballa el
temps i moviment com a recurs narratiu i expressiu. Es proporcionaran
coneixements técnics i tota una série de recursos a I'alumnat per tal d’aprofitar al
maxim els avantatges que proporcionen els missatges amb so i imatges en
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moviment, amb la finalitat de fer més atractiu i entenedors els missatges a
transmetre.

UFO01 Introduccio als mitjans audiovisuals. Comunicacié i llenguatge audiovisual:
Recursos expressius.
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Entén I'evolucio i el llenguatge de la imatge en moviment i analitza els codis i
dimensions del llenguatge audiovisual.

Analitza i valora productes multimédia i emetre un judici critic argumentat sobre les
realitzacions propies i alienes.

Explora les possibilitats expressives i artistiques de la narracié audiovisual i aplicar-
les en la realitzacio de peces multimédia.

Criteris d’avaluacié

Identifica i analitza les dimensions i funcions del llenguatge audiovisual a missatges
i productes especifics de I'especialitat.

Desenvolupa la capacitat de comunicacié audiovisual, la inventiva i expressivitat
personals.

Explica i exemplifica els recursos expressius i narratius del llenguatge audiovisual
utilitzant amb propietat els conceptes i terminologia del modul.

Continguts

Fonaments tecnologics dels mitjans audiovisuals.

Fases en l'elaboracio d'un producte audiovisual: la postproduccié audiovisual.

El llenguatge audiovisual. Retorica narrativa i retorica visual. L'ordenacio de I'espai i
del temps representat. Transicio i continuitat. Articulacions espai-temporals. El
muntatge. La llibertat formal.

Teories sobre el missatge audiovisual. Evolucio dels mitjans audiovisuals.
Caracteristiques, diferenciacié i evolucio dels mitjans audiovisuals. El mitja
televisiu.

Els géneres i els productes audiovisuals.

La comunicacié audiovisual i multimédia. Dimensions, funcions i organitzacio del
missatge audiovisual.

Fonaments tecnologics dels mitjans audiovisuals. Tecnologia video i digital.
Elements técnics dels equips audiovisuals.

El llenguatge audiovisual. Retorica narrativa i retorica visual. L'ordenacié de I'espai i
del temps representat. Transicio i continuitat. Articulacions espacials - temporals. El
muntatge. La llibertat formal.

L’storyboard.

UF2. Tecniques i tecnologies de realitzacié i postproduccio audiovisual
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Utilitza amb destresa els equips i les técniques propies del medi audiovisual.
Utilitza amb destresa els equips i les técniques propies de la realitzacié audiovisual.
Utilitza amb destresa els equips i les técniques propies de la postproduccio
audiovisual.

Criteris d’avaluacio
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Utilitza la tecnologia basica de realitzacio de productes audiovisuals.

Interpreta i desenvolupar projectes d'animacio a la tecnologia audiovisual.
Utilitza adequadament la terminologia propia de l'assignatura.

Domina la sintaxi i la semantica de la grafica audiovisual, les caracteristiques
propies del mitja audiovisual i les seves diferéncies amb altres mitjans.

Domina la técnica i la tecnologia basica de postproduccié de peces audiovisuals.
Edita audio i video.

Continguts

Fonaments tecnologics dels mitjans audiovisuals.

Fases en l'elaboracio d'un producte audiovisual: la postproduccié audiovisual.
Edicio.

Postproduccio

UFO03 Disseny audiovisual
3 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Interpreta i realitza treballs en el mitja audiovisual dins el context de I'especialitat.
Utilitza adequadament la terminologia propia de I'assignatura.

Desenvolupa la capacitat de comunicacié grafica, la inventiva i expressivitat
personals.

Criteris d'avaluacio.

Realitza propostes audiovisuals, tecnicament correctes, de suposits practics de
I'especialitat, duent a terme adequadament les diferents fases del procés.

Explora amb iniciativa les possibilitats técniques, expressives i comunicatives de les
tecnologies audiovisuals i aplicar-les de manera creativa en la creacio de missatges
interactius propis o assignats.

Emet un judici estetic i tecnic argumentat amb relacié a productes audiovisuals
Defineix propostes audiovisuals adequades a sup0sits practics de I'especialitat
utilitzant criteris formals, estétics i funcionals.

Continguts

Fases en l'elaboracio d'una peca audiovisual per a suport multimédia.

Aplicacio de les técniques audiovisuals i formalitzacié del projecte

Determinacio de les técniques audiovisuals en I'elaboracio de projectes originals.
El valor comunicatiu i expressiu del missatge audiovisuals i les seves possibilitats
comunicatives.

M13 Teoria de la publicitat i marqueting
6 ECTS 99 hores

Aquest modul proporciona coneixements generals basics sobre les técniques de
comunicacio per a posar en el mercat productes de consum o serveis i/o per
transmetre missatges institucionals o d’iniciativa ciutadana. No es descuida el
treball sobre l'actitud ética i responsable que ha de tenir el técnic superior en
grafica publicitaria cap a la creacié d’'una comunicacié amb parametres de
sostenibilitat mediambiental i responsabilitat social.

UF01 Marqueting i comunicacio. Estratégia i planificacié
2 ECTS
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Resultats d’aprenentatge

Analitza el procés i les técniques d’investigacio de mercats i d’audiéncies aplicant
diferenciant entre les fonts primaries i secundaries.

Descriu les etapes de desenvolupament d’un nou producte nou i analitza el cicle de
vida d’'un producte.

Identifica els canals i sistemes de distribucié d’'un producte.

Criteris d’avaluacio

Descriu el procés i les técniques d'investigacié de mercats i d’audiéncies.
Planifica les estratégies informatives i persuasives.

Planifica els canals d’emissio i suports de comunicacio.

Descriu els diferents sistemes de planificacié de vendes.

Té una comprensio global del sistema distributiu de I'empresa.

Continguts

El marqueting i la comunicacié persuasiva: concepte, naturalesa i funcions del
marqueting i la comunicacio persuasiva.

La investigacié de mercats i d’audiéncies. Processos i técniques.

El Producte, concepte i tipus.

La campanya institucional i les campanyes de iniciativa ciutadana. Com i per qué
€s genera una campanya o un producte i quin €s el seu impacte en la societat.
Cicle de vida circular del producte (craddle to craddle). Etapes de desenvolupament
d'un nou producte tenint en compte

el seu impacte ambiental i petjada ecologica.

La distribucio: concepte, funcions i sistemes de distribucié. Els canals de
distribucio: Majoristes i detallistes. Les noves formes de distribucié comercial.
Els diferents Canals i suports per a la comunicacio grafica i els costos.

UF02 Publicitat. Comercialitzaci6 i disseny
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Explica el procés de la comunicacid i les particularitats de la comunicacio
persuasiva, utilitzant adequadament els conceptes i terminologia del modul.
Defineix el que és propi de la publicitat en el context de la comunicacié persuasiva,
els objectius, models i funcions de l'actuacio publicitaria.

Explica l'estructura, caracteristiques i funcions del missatge publicitari i exemplifica
raonadament mitjangant accions publicitaries grafiques i audiovisuals de 'actualitat.

Criteris d'avaluacié.

Entén les funcions del llenguatge i altres signes emprats en publicitat aixi com
I'estructura i la retorica del missatge publicitari.

Analitza la metodologia de creacié del missatge publicitari i aplicar-la en la definicié
de propostes per a suposits practics de l'especialitat.

Analitza la preséncia i les formes del missatge persuasiu en els mitjans de
comunicacié de masses i comprendre les especificitats de la publicitat en premsa i
altres mitjans grafics.

Avalua accions publicitaries en diferents mitjans amb relacioé als seus
caracteristiques formals i funcionals.

Valora la influéncia de la publicitat en el comportament del consumidor i del disseny
grafic en la qualitat artistica i persuasiva del missatge publicitari.
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Identifica la normativa basica que regula I'activitat publicitaria i les normes de
autoregulacio del sector.

Continguts

El procés de la comunicacio. Definicid i corrents tedriques. elements, canals. La
comunicacié persuasiva, objectius, funcions, ambits. Variables de la persuasio.
La publicitat com a forma de persuasio. Definicid, objectius globals, funcions,
tipologia. Els models d'actuacio publicitaria i la seva influéncia sobre el consumidor.
Estils publicitaris segons el contingut, I'is i la durada del missatge.

El missatge publicitari, semiologia. Dimensidé linguistica i iconica. components,
caracteristiques i formats de presentacio del missatge en els diferents mitjans.
Metodologia per a la creacio del missatge publicitari. La imatge publicitaria i el seu
poder d'evocacio.

Defineix els objectius, fonaments i tipologia de la publicitat i diferenciar-la d’altres
formes de comunicacié persuasiva.

Les campanyes institucionals i d’iniciativa ciutadana.

Els mitjans de comunicacioé de masses i la publicitat. particularitats del missatge
publicitari i el seu format en els mitjans grafics i audiovisuals.

Les agéncies de publicitat, funcions, organitzacio i serveis que presta.

Principals agéncies del mén i Espanya. Campanyes significatives.

UF03 Publicitat i marqueting digital
2 ECTS

Resultats d’aprenentatge

Entén el procés de comunicacio, els seus elements i canals, i els principis i ambits
de la comunicacio persuasiva.

Defineix els factors per a I'avaluacié de l'eficacia publicitaria i com influeixen en el
disseny del missatge.

Entén els diferents models de negoci digitals.

Entén com funcionen les principals xarxes socials i de continguts a Internet.
Respecta els drets dels usuaris i s’absté de combinar dades personals per tal de
lliurar publicitat dirigida amb fins comercials, sense el consentiment clar, explicit,
renovat i informat.

Criteris d'avaluacié.

Explica l'organitzacio i funcions de les agencies de publicitat i la seva relacié amb
I'activitat professional els estudis de disseny.

A partir de suposits practics de I'especialitat, proposa accions publicitaries de
qualitat artistica i comunicativa aplicant la metodologia adequada i normes de
regulacio del sector.

Analitza peces publicitaries grafiques i audiovisuals i les valora amb arguments en
relacié als conceptes desenvolupats en el modul i a les particularitats del medi
corresponent.

Ha adquirit unes primeres bases i una visié panoramica del marqueting digital.
Descriu quins soén els formats de contingut que hi ha, com executar-los
adequadament i com publicar-los de manera optimitzada tant en site com a xarxes
socials.

Mesura i optimitza el contingut i I'aplica a una estratégia per aconseguir optimitzar-
la.

Es respectuds i aplica la regulacié normativa publicitaria i de marqueting digital.
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Continguts

Definicié de marqueting digital.

El marqueting on-line i el marqueting tradicional: blended marqueting.
Introduccio basica a les eines de marqueting digital.

Fonaments del marqueting digital.

Pla de marqueting digital.

L'eficacia publicitaria. Concepte i factors per a I'avaluacio.

La regulacié normativa i les normes d'autoregulacio publicitaria.

M14 Fase de practiques en empreses, estudis o tallers
12 ECTS 284 hores

Objectius

Completar la formacié académica de I'alumnat mitjangant la integracié en les
rutines diaries de treball d'una empresa de comunicacio audiovisual o estudis
d’animacid i la realitzacié de les funcions professionals corresponents al seu nivell
formatiu.

Facilitar la presa de contacte de I'alumnat amb el mén del treball i la incorporacié al
sistema de relacions socials, laborals i técniques de I'empresa.

Contrastar els coneixements, formacio i capacitacié adquirits en el centre educatiu
amb la realitat empresarial i laboral del sector audiovisual.

Permetre a I'alumnat que, a través del contacte amb I'empresa, incorpori al seu
formacio els coneixements sobre la propia especialitat, la situacié i relacions del
mercat, les tendéncies artistiques i culturals, l'organitzacio i coordinacio de la feina,
la gestidé empresarial, les relacions sociolaborals en I'empresa, etc., necessaris per
a l'inici de l'activitat laboral.

Adquirir els coneixements técnics d'estris, eines, materials i maquinaria que, per la
seva especialitzacio, cost o novetat, no estan a I'abast del centre educatiu.
Participar de manera activa en les fases del procés de produccié de peces
d’animacio sota les orientacions del tutor, tutora, coordinador o coordinadora
corresponent.

Aplicar els coneixements, habilitats i destreses adquirits durant el periode de
formacio teorica i practica impartida al centre educatiu.

Avaluacié

El seguiment i I'avaluacié de la Fase de formacié practica en empreses, estudis i
tallers correspon al tutor o tutora de practiques designat pel centre, qui tindra en
consideracio el grau de compliment dels objectius i la valoracié que realitzi
I'empresa. Amb aquesta finalitat, comptara amb la col-laboracié de la persona
designada per 'empresa com a responsable de la formacié de I'alumnat durant la
seva estada.

Memoria de practiques

La memoria de practiques és el document final que I'estudiant lliura al tutor o tutora
de practiques on I'alumnat descriu I'experiéncia professional en el marc de I'entitat
on les ha realitzat.

Haura de contenir com a minim:

a) Descripcio de I'entitat i la seva activitat.

b) Descripcié del lloc de practiques ocupat dins de I'organigrama de I'entitat.

c) Descripcio de les tasques i dels treballs desenvolupats.

d) Vinculacié i valoraci6 de les activitats desenvolupades en relacié als continguts,
coneixements i competéncies adquirides en el cicle formatiu.
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M15 Hores de lliure disposicio del centre
8 ECTS 132 hores

Aquestes hores tenen com a finalitat completar el curriculum establert i

singularitzar-lo d'acord amb les necessitats especifiques de I'entorn i de I'ambit,
creant unitats formatives en un o més moduls, o en moduls nous que formen part
del projecte del centre, definint com a minim: la justificacié de la seva creacio, el
nom i la durada, les unitats formatives que en formen part, les competéncies, els
d'avaluacio corresponents, si és el cas,
la consideracié de taller, tedric-practic o teoric, del modul nou i I'especialitat o

resultats d'aprenentatge, continguts i criteris

requisit académic que ha de complir el professorat al qual s’assigna.

Annex 2

Classificacio dels moduls a efectes de determinacié de la ratio

Modul Classificaci6
Formacio i orientacio laboral Teoric
Historia de la imatge publicitaria Teoric
Teoria de la imatge Teoric
Teoria de la publicitat i el marqueting Teoric

Fonaments de la representacio i I'expressid
visual

Teoricopractic

Fonaments del disseny grafic

Teoricopractic

Mitjans informatics Practic
Fotografia Practic
Llenguatge i tecnologia audiovisual Practic
Tipografia Practic
Projectes de grafica publicitaria Practic
Projecte integrat Practic
Gestid de projectes professionals Practic

Annex 3

Competéncia docent del personal funcionari

pertanyent als cossos de professorat i

mestres de taller d'Arts Plastiques i Disseny per a impartir els moduls

corresponents al titol de Grau superior d'Arts Plastiques i Disseny en Grafica

publicitaria

Modul Especialitat

Mitjans informatics 722 Mitjans informatics
Formacio i orientacio laboral 723 Organitzaci6 industrial i

legislacio

Historia de la imatge

Teoria de la imatge

715

s 716 Historia de l'art
publicitaria
Fonaments de la representacio |, Dibuix artistic i color
i I'expressiod visual
712/

Disseny grafic / Fotografia




Ganeralital de Catalurya
Departament d’Educacid

Fotografia 715 Fotografia
LIen_gugtge I tecnologia 722 Mitjans audiovisuals
audiovisual

Tipografia

Fonaments del disseny grafic
Teoria de la publicitat i el
marqueting

Projectes de grafica publicitaria
Projecte integrat

712 Disseny grafic

El modul de Gestid de projectes professionals no s’assigna a una especialitat
especifica.

Té competéncia docent per a la incorporacié de la llengua anglesa en els moduls
del cicle formatiu el personal funcionari pertanyent als cossos de professorat i
mestres de taller d’Arts Plastiques i Disseny amb habilitacio linguistica
corresponent al nivell B2 del Marc comu europeu de referéncia.

El seguiment i I'avaluacié de la Fase de formacié practica en empreses, estudis o
tallers correspon al tutor o tutora de practiques designat pel centre educatiu qui
prendra en consideraci6 el grau de compliment dels objectius i la valoracié que
realitzi 'empresa.

Annex 4

Relacié de moduls corresponents als ensenyaments minims que es convaliden
entre els cicles formatius de grau superior de la familia professional de
Comunicacio Grafica i Audiovisual i el cicle formatiu de grau superior de Grafica
publicitaria

Moduls superats en cicles formatius | Moduls que es convaliden

de grau superior

Fonaments de la representacid i la Fonaments de la representacid i la
expressié visual. expressié visual.

Teoria de la imatge. Teoria de la imatge.

Mitjans informatics. Mitjans informatics.
Fotografia. Fotografia.

Fonaments del disseny grafic. Fonaments del disseny grafic.
(Cicle: Grafica impresa).

Tipografia. Tipografia.

(Cicle: Grafica impresa).

Formacid i orientacio laboral Formacid i orientacio laboral
Annex 5

Relacié de mdduls corresponents als ensenyaments minims que es convaliden
entre els cicles formatius de la familia professional de Disseny grafic regulats en el
Reial decret 1456/1995, d'1 de setembre, i el cicle formatiu de grau superior de
Grafica publicitaria
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Moduls superats en cicles formatius
de grau superior (Reial decret
1456/1995, d'1 de setembre)

Moduls que es convaliden

Dibuix artistic.
(Cicle: ll-lustracio).

Fonaments de la representacio i
I'expressio visual.

Expressio plastica: fotografia.
(Cicle: Fotografia artistica)

Fonaments de la representacio i
I'expressio visual.

(Cicle: Il-lustracio).

Disseny grafic assistit per ordinador.

Mitjans informatics.

(Cicle: Fotografia artistica)

Fotografia. Fotografia
(Cicle: Il-lustracid)

Técnica fotografica. Fotografia
(Cicle: Fotografia artistica)

Fotografia artistica. Fotografia

Formacio i orientaci6 laboral

Formacio i orientacié laboral

Annex 6

Relacié de moduls corresponents als ensenyaments minims dels cicles formatius
de grau superior de Grafica publicitaria regulat al Reial decret 1456/1995, d’'1 de
setembre, que es reconeixen a efectes de la incorporacio de 'alumnat al cicle
formatiu de grau superior de Grafica publicitaria.

Moduls superats en el cicle formatiu de
grau superior de Grafica publicitaria
regulat en el Reial decret 1456/1995 d'1
de setembre

Teoria de la imatge publicitaria

Mitjans informatics

Fotografia

Formacio i orientacié laboral

Moduls que es reconeixen

Teoria de la imatge

Mitjans informatics
Fotografia

Formacio i orientacié laboral

Annex 7

Relacié de moduls que poden ser objecte d'exempciod per correspondéncia amb
la practica laboral

Formacio i orientacio laboral.
Fotografia.

Mitjans informatics.

Llenguatge i tecnologia audiovisual.



